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Turizam je posljednjih godina jedan od najdinamicnijih sektora hrvatskog gospodarstva, a
karakteriziraju ga Cista i ocuvana priroda, kulturne znamenitosti, gastronomija i izvorna
gostoljubivost. Glavni izazovi s kojima se hrvatski turizam suocio u 2020.godini je pandemija COVID-
19 koja je donijela znacajan pad prometa te broj dolazaka i noéenja vratila na poslijeratne godine.
Ono ¢emu se nadamo u 2021.godini je zasigurno zaustavljanje pandemije i ponovno pokretanje
turizma koji zasigurno nece se moci oporaviti do 2023. godine. Cilj je svakako okretanje dostupnim
trziStima, privikavanje na novo normalno te unaprijedenje kvalitete standarda destinacije vodedi
racuna o percepciji destinacije kao COVID-free. Na taj nacin vjerujemo kako ¢emo imati priliku
oporavljati nase gospodarstvo. Kako bi isto bilo moguce potrebne su nam i nove investicije za koje se
mora naci prikladan okvir koji ¢e ih poticati.

GLAVNI PLAN RAZVOJA TURIZMA SPLITSKO DALMATINSKE ZUPANIJE 2017-2027

Turizam Splitsko-dalmatinske Zupanije obiljezava kontinuirani rast turistickih dolazaka i noéenja uz
istovremeno promjenu kvalitativnih obiljeZja turisticke ponude i potraznje. Na strani potraznje, sve je
viSe 'novih' turista manje zainteresiranih za pasivni odmor, a sve vise za cijelu paletu dodatnih
proizvoda i aktivnosti. Na strani ponude, raste kvaliteta smjestaja uz veliki udio sve kvalitetnijeg
obiteljskog smjestaja, unapreduje se javna turisti¢ka infrastruktura te raste ponuda dodatnih sadrzaja
i aktivnosti.

U programsko-prostornom konceptu razvoja prepoznate su kljucne Cetiri cjeline: morska obala,
urbana armatura koju ¢ini urbana anglomeracija Split-Trogir i u buducnosti s mogu¢om veéom
vaznoséu Sinja i Imotskog u kontinentalnom zaledu, Makarske na obalnom dijelu te Hvara, planinski
dio od Biokova u Makarskom te planinskih lanaca u zaledu Splita, te ruralni prostor (maritimni i
kontinentalni) u podrucju izmedu morske obale i planina, iza obalnog planinskog lanca Dalmatinske
zagore. Prostor u ove Cetiri glavne cjeline otvara mogucnosti za razvoj brojnih razlicitih turistickih
proizvoda ali i potice njihov sinergijski ucinak stvarajuéi tako brojne moguénosti za bogati
destinacijski lanac vrijednosti i Siroku paletu aktivnosti prilagoden potrebama zahtjevnih turista.
Analiza je pokazala da su visokokonkurentni i visokoatraktivni proizvodi Splitskodalmatinske Zupanije
sunce i more, cikloturizam, nautika, kulturni turizam, enogastro turizam i

pustolovni turizam. Pored ovih proizvoda, prostorna raznolikost otvara mogucnosti i za razvoj Siroke
palete relativno 'novih' proizvoda poput pjesacenja pa tako, u kontekstu potreba turista, Zupanije je u
mogucénosti ponuditi proizvode za sve ciljne skupine i brojne razliCite interese.

PLAN RAZVOJA KULTURNOG TURIZMA SPLITSKO DALMATINSKE ZUPANIJE

Plan razvoja kulturnog turizma Splitsko-dalmatinske Zupanije Razdoblje Plan za desetogodisnje
razdoblje usvojen je na TV i SK TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije 2009. god., a sa svrhom stvaranja
planskog okvira za sustavan razvoj kulturnog turizma s naglaskom na razvoj svijesti stanovnika
Zupanije o vaznosti kulturne bastine te poticanja partnerstva u razvoju kulturno-turistic¢kih proizvoda
i njihovom marketingu. Vizija Vizija, nastala u suradnji s lokalnim dionicima, stavlja naglasak na
medunarodnu prepoznatljivost suvremeno interpretiranih i prezentiranih kljuc¢nih atrakcija svjetskog
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ranga splitsko-trogirskog klastera te proizvode kulture Zivota i rada ostalih dijelova Zupanije Misija
Kulturni turizam razvoja se u svrhu produljena sezone i (re)pozicioniranja Zupanije kao i cjelokupnom
ekonomskom razvoju, a temelji se na kvalitethom upravljanja i suradnji klju¢nih dionika. 20 Strateski
cilievi  Unaprijediti i razviti primarne kulturno-turisticke atrakcije e Unaprijediti interpretaciju,
prezentaciju i doZivljaje kulturnoturisti¢kih destinacija Zupanije ® Mobilizirati kreativne potencijale i
poduzetnistvo za kulturni turizam e UCciniti kulturne atrakcije, proizvode i doZivljaje dostupne
posjetiteljima

STRATESKI PLAN TZ GRADA SOLINA ZA 2021.

Sukladno strategiji razvoja turizma grada Solina 2018.-2025. godine, temeljne odrednice vizije
buduéeg turistickog razvoja grada Solina definirane su kako slijedi:

e Grad Solin je destinacija koja svoj osnovni turisticki proizvod temelji na kulturno-povijesnoj
bastini i ocuvanom prirodnom okruZenju

e Grad Solin je destinacija uredenih javnih povrsina

e Grad Solin je destinacija koja svoj prosireni turisticki proizvod temelji na blizini grada Splita te
brojnim manifestacijama

e Ponuda grada Solina je namijenjena razli¢itim ciljnim skupinama sto omogucava razvoj
cjelogodisnje turisti¢ke aktivnosti

e Grad Solin je destinacija u kojoj se postuju tradicijske vrijednosti

e Razvoj turizma grada Solina je u funkciji podizanja Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva.

Sve prethodno definirane odrednice vizije turistickog razvoja grada Solina mogucde je sazeti u
jedinstveno formuliranu razvojnu viziju turizma, koja glasi:

U 2025. godini grad Solin je medunarodno prepoznatljiva destinacija kulturnog turizma. Osim na
jedinstvenom arheoloskom nalaziStu svoju trZiSnu prepoznatljivost i konkurentnost temelji na
ocuvanom prirodnom okruZenju i blizini grada Splita. Osim toga, grad Solin svoj turisticki razvoj
temelji na ucinkovitoj suradnji svih dionika razvoja turizma, a sve u cilju razvoja lokalne zajednice i
podizanja razine zivotnog standarda lokalnog stanovnistva.

Na osnovu prethodno definirane vizije razvoja turizma grada Solina, glavni strateski ciljevi turistickog
razvoja su definirani kako slijedi:

Podizanje kvalitete cjelovitog destinacijskog proizvoda.

Trenutna razina kvalitete turisti¢kih proizvoda u Solinu jos uvijek ne udovoljava visokim standardima
suvremenog turistickog trzista. Buduci da turisticki proizvod Cini niz elemenata za koji su odgovorni i
privatni i javni sektor, jo$ uvijek nije dostignuta razina Zeljene kvalitete i komplementarnosti u svim
njegovim dijelovima. Ovakvo stanje djelomicno je rezultat nedovoljne suradnje medu dionicima
turizma, ali i ¢injenice da turisticki proizvodi ovise i o kvaliteti cjelokupne infrastrukture u destinaciji
koju treba unaprijediti. Kako bi turisticki proizvod Solina dosegnuo viSu razinu, potrebno je
kontinuirano raditi na ideji uspostavljanja i unapredenja tzv. integralnog destinacijskog lanca
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vrijednosti, gdje svi elementi destinacijske ponude (infrastrukturna opremljenost, smijestaj,
ugostiteljstvo, ljubaznost lokalnog stanovniStva, ponuda aktivnosti, gastronomija, promocija,
komunikacijske aktivnosti i sl.) moraju biti medusobno kompletirani, stavljeni u kontekst realne
trziSne potraznje, te sinergijski djelovati prema ostvareniju vizije turistickog razvoja.

Unapredenje postojecih i razvoj novih turistickih proizvoda.

Kako bi se postigla odgovarajuc¢a razina kvalitete cjelovitog destinacijskog proizvoda potrebno je
unaprijediti trenutno najvazniji turisticki proizvod koji se veZe na kulturno-povijesnu bastinu grada
Solina te razviti nove proizvode koji trebaju biti uskladeni s trendovima na suvremenom turistickom
trziStu (detaljnije se nalazi u tocki 6.3. poglavlja 6.). Kako bi se ovaj strateski cilj u potpunosti ostvario,
potrebno je od postojedih turistickih resursa razvijati nove i inovativne turisticke proizvode koji bi
destinaciji osigurali podizanje trziSne prepoznatljivosti u odnosu na konkurenciju, a turistima bi
omogucili zanimljiv, kvalitetan i sadrzajan boravak u destinaciji. Inovativni proizvodi trebaju se
temeljiti na jedinstvenim obiljezjima Solina i odgovarati zahtjevima suvremenog trzista kroz spajanje
razli¢itih sadrzaja, moguénosti sudjelovanja, nacinu prezentacije, koristenju suvremenih tehnologija i
drugo.

Stvaranje poticajnog razvojnog okruZenja.

Uspjesan turisticki razvoj u velikoj mjeri ovisi o podrsci lokalne zajednice te je, u tom kontekstu, vrlo
vazno planirati turisticki razvoj koji je podrzan od strane lokalnog stanovnistva, te koji istodobno vodi
prema ostvarenju definirane vizije. Lokalno stanovniStvo na podrucju grada Solina nije do kraja
upoznato sa svim potencijalnim posljedicama razvoja turizma.

Aktivno upravljanje prostorom i turistickim resursima.
Ureden, Cist i ekoloski o¢uvan prostor podrazumijeva iznimno zahtjevno upravljanje prostorom i
vazan strateski cilj turistiCkog razvoja Solina, osobito u kontekstu promicanja odrzivog razvoja
turizma. Koncept aktivnog upravljanja prostorom podrazumijeva:
e Kvalitetno prostorno planiranje
e Primjereno gospodarenje otpadom, zbrinjavanje otpada i o¢uvanje prirodnih resursa s
posebnim naglaskom na rijeku Jadro, Kozjak i Blaca
e Educiranje lokalnog stanovnistva o tradicijskom graditeljstvu i cuvanju bastine (materijali,
boje, oblici) kao i uredenju vrtova i okolisa
o (Cistodu, uredenost i kvalitetan estetski dojam javnih povriina —
e hortikulturno uredenje javnih povrsina, njihovo opremanje urbanom galanterijom (kosSevi za
smece, klupe i sl.), uredenost fasadaisl. s
e ciljem kreiranja urbanog sklada
e  Zastitu od vizualnog zagadenja prostora, prvenstveno u uzem okruZenju Salone.

Podizanje razine Zivotnog standarda stanovnistva Solina kroz turisticke aktivnosti.

Lokalno stanovnistvo, u kontekstu odrZivog razvoja, interesna je skupina s izuzetno vaznom ulogom u
ukupnom turistickom razvoju. Pri tome je vazno imati na umu da je upravo lokalno stanovnistvo
sudionik u upravljanju kojeg je tesko, ali ne i nemogucde, ukljuciti u planiranje turistickog razvoja. Ipak,
vazno je imati na umu da je prihvacanje vizije razvoja turizma od strane lokalnog stanovnistva klju¢no
za bududi turisticki razvoj. Turisticki ée razvoj na razli¢ite nacin pridonijeti kvaliteti Zivota lokalnog
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stanovnistva. Jedna od komponenti je ¢uvanje bastine i uredenje destinacije, razvoj razliCitih sadrzaja
i cjelokupne ponude te poticanje poduzetnistva. Medutim, s druge strane turizam moZe donijeti i
odredene negativne posljedice. Stoga je izuzetno vazino pratiti stavove lokalnog stanovnistva i
ukljucivati ih kod donosenja odluka o provedbi projekata i aktivnosti.

Temeljem resursne osnove, turisticki proizvodi koje je moguce razvijati na podrucju grada Solina su:
VJERSKI

1 Prigodne manifestacije
2 Posjet sakralnim gradevinama
3 Duhovna obnova

GRADSKI TZV.CITY BREAK

1 Prvenstveno komunikacijski

2 Ponudom oslonjen na grad Split

3 Obilazak kulturno povijesnih znamenitosti
KULTURNI

1 Kulturno povijesna bastina

2 Kultura Zivota i rada

3 manifestacije

AVANTURIZAM

1 Hodanje tréanje

2 Planinarenje

3 Adrenalinske aktivnosti niZeg intenziteta

U strategiji su definirani i razvojni projekti c¢ijom provedbom bi trebali biti ostvareni glavni ciljevi
turistickog razvoja . Projekti su podijeljeni su u Cetiri glavne skupine, i to:

A. Turistifikacija destinacije

1. Uredenje javnih povrsSina

. Unapredenje turisti¢ke signalizacije i interpretacija turistickih atrakcija sa sustavom kretanja
. Wi-Fi pristup internetu

. Uredenije izletiSta na podrucju gornjeg toka rijeke Jadro

. Izgradnja marine na uséu rijeke Jadro

. Uredenije vidikovca na Kozjaku i izletista Blaca

. Organizacija i edukacija u turizmu

. Edukacija lokalnog stanovnisStva o prednostima i nedostacima turistickog razvoja

. Interni marketing

. Razvoj proizvoda i komunikacijske aktivnosti

O MO 00 N W O Ul A WN

. Izgradnja novih smjestajnih kapaciteta

10. Unapredenje ponude kulturnog turizma

11. Razvoj ponude za avanturizam niZeg intenziteta
12. Razvoj ponude vjerskog turizma

13. Razvoj suvenira i lokalnih proizvoda
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14. Unapredenje gastronomske ponude

D. Odrzivi razvoj destinacije

15. Pracenje indikatora odrzivog razvoja turizma

16. Okolisno odgovorno ponasanje i eko oznacavanje

OSTVARENI REZULTATI TURISTICKOG PROMETA NA PODRUCJU DESTINACIJE:

Prema podacima sustava eVisitor od sije¢nja do studenog 2020.godini, zbog okolnosti pandemije
COVID-19 na podrucju grada Solina ostvareno je 8161 dolazaka i 39533 nocenja Sto je ostvarenje od
21 % u dolascima te 40 % u nocenjima. U kontekstu leZajeva na podrucju grada Solina je ove godine
1127 lezajeva od Cega 257 hotela a ostalo se odnosi na privatni smjestaj Sto nije znacajno odstupanje
u odnosu na 2019 godine. Od ukupnog broj dolazaka 2454 su domaci a 5707 strani dok su od
ukupnog broja noéenja 8722 domacdi a 30811 strani. Prosjecan broj dana boravka domacdih gostiju je
3,55 dok je u 2019.godini isti iznosio 2 dana. Sto se stranih gostiju ti¢e, prosje¢an broj dana boravka
gostiju je 5 dana a u 2019.godini isti je iznosio 3 dana.

Od ukupnog broja dolazaka 4875 se odnosio na hotelski smjestaj a 3286 na privatni smjestaj dok se
od ukupnog broja no¢enja 15612 odnosio na hotele a 23921 na privatni smjestaj.

U kontekstu nacina organizacije dolaska gostiju, 5519 su Cinili individualni gosti dok je 2462
agencijskih gostiju. U 2019.godini smo imali viSe gostiju preko agencija dakle 26898 a manje
individualnih odnosno 12 594.

Gledajuci po mjesecima, u sijecnju i veljaci smo ostvarili znacajan porast u broju nocenja i dolazaka
(68% porast u sije¢nju i 27 % u veljaci) a nakon toga je nastupio lockdown te smo prve rezultate
ostvarili u srpnju (33% ostvarenosti dolazaka) te u kolovozu (42 %). U ostalim mjesecima je ostvareno
u prosjeku 10 % dolazaka u odnosu na isto razdoblje prosle godine.

Prosjecan dan boravaka gostiju u hotelskom smjestaju je 3 dana a u privatnom smjestaju 7 dana Sto
je porast u odnosu na 2019 godinu. Ukupan prosje¢an dan boravaka gostiju u Solinu je 5 dana Sto je
povecanje u odnosu na 2019.godinu kada je isto bilo 3 dana.

Drzava Dolasci Usporedba dolasci Indeks dolasci Noéenja Usporedba noc¢enja Indeks nocenja
Hrvatska 2.454 4.219 58,17 8.722 8.301 105,07
Njemacka 969 1.495 64,82 6.646 9.303 71,44
Ujedinjena Kraljevina 785 3.517 22,32 4.545 15.243 29,82
Francuska 536 1.861 28,80 2.872 7.789 36,87
Poljska 315 469 67,16 2.292 4.095 55,97
Ukrajina 125 105 119,05 1.432 584 245,21
Nizozemska 230 642 35,83 1.307 3.237 40,38
Austrija 182 236 77,12 1.125 1.054 106,74
Indonezija 51 234 21,79 1.051 240 437,92
Svicarska 111 424 26,18 875 1.626 53,81
Svedska 150 398 37,69 755 2.143 35,23
Rusija 74 105 70,48 639 423 151,06
Bosna i Hercegovina 121 233 51,93 604 641 94,23
Danska 134 265 50,57 576 1.409 40,88
Slovenija 138 254 54,33 529 450 117,56
Ostale azijske zemlje 189 2.805 6,74 528 3.045 17,34
Italija 121 643 18,82 527 2.054 25,66
Cedka 105 85 123,53 493 187 263,64
Tajvan, Kina 442 5.387 8,20 456 5.567 8,19
Belgija 112 403 27,79 440 1.814 24,26

Temeljem statistickih pokazatelja 2020.godine, i kretanja na trziStu u 2021.godini o¢ekujemo 60 %
ostvarenja turistiCkog prometa u odnosu na 2019.godinu odnosno ocekujemo 25000 dolazaka te
61684 nocenja.
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PRIHODI

1.1ZVORNI PRIHODI

Ukupan iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 454.000,00 kn
1.1. TURISTICKA PRISTOJBA

Planirano:200.000,00 kn (Udio u prihodima: 20%)

U 2021. godini prema prvotnim procjenama planiramo ostvariti: 61684 nocenja Sto baziramo na
rezultatima sijeCanj-studeni 2020. Prihod od BP ocekujemo u veem iznosu odnosno 60 %
ostvarenosti u odnosu na 2019.godinu, u nadi kako ¢e se pandemija koronavirusa zaustaviti u
2021.godini te ¢emo biti u mogucnosti ostvariti vedi turisticki promet u glavnoj sezoni i posezoni.
Pretpostavka je i da ée se privatnim iznajmljiva¢ima smanijiti pausalno zaduzenje temeljem zakonskih
izmjena, no u ovom trenutku tesko je utvrditi o kojem se iznosu radi.

1.2. CLANARINA

Planirano: 254.000,00 kn (Udio u prihodima: 25%)

Sukladno stanju u gospodarstvu proizasloj iz pandemije COVID-19 u 2021.godini ocekujemo znacajno
smanjenje prihoda od ¢lanarina bududéi se zaduZenje pravnih osoba racuna u odnosu na promet u
2020.godini a koji je znacajno nizak zbog pandemije. Isto moze rezultirati u povratima pretplata koje
su tvrtke ostvarile. Takoder temeljem zakonskih izmjena smanjenje su stope za obracun ¢lanarine za
12 % Sto stupa na snagu od 1.1.2021.godine.

2.PRIHOD 1Z PRORACUNA OPCINE/GRADA/ZUPANIJE | DRZAVNOG PRORACUNA
Planirano: 120.000,00 kn (Udio u prihodima: 12%)

1) Sukladno Javnom pozivu za predlaganje javnih potreba u kulturi grada Solina za 2021. godinu, TZ
grada Solina ocekuje slijedece potpore:

Projekt ,Medunarodni kongres povijesnih gradova“ — studeni 2021. — 20.000,00 kn

Projekt ,Romantika u Saloni“ - 15.000,00 kn

Projekt ,, Medunarodni festival karikatura” — 15.000,00kn

Institucionalna podrska — 50.000,00 kn

2) Sukladno strategiji razvoja kulturnog turizma u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji kao i javnom pozivu
za dodjelu potpora manifestacijama, TZ grada Solina ocekuje potpore Splitsko-dalmatinske Zupanije u
slijede¢im projektima:

Projekt ,, Medunarodni kongres povijesnih gradova“- 20.000,00 kn

3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA
Planirano: 0,00 kn (Udio u prihodima: 0%)



4. PRIHODI IZ EU FONDOVA
Planirano: 42.268,00 kn ( Udio u prihodima: 4% )

Prihodi od EU projekta — Rijeka Jadro izvor Zivota

Rijec je o projektu koji se financira sredstvima EU a Ciji je nositelj Javna ustanova ,,More i Kr§“ a
partneri grad Solin i TZ grada Solina, a koji se odnosi na valorizaciju gornjeg toka rijeke Jadro.

U 2021.godini planira dovrsenje projekte izgradnjom posjetiteljske infastrukture i svim ostalim
elementima promidzbe i vidljivosti projekta. Projekt se sastoji od pripreme dokumentacije, izgradnje
posjetiteljske infrastrukture i sadrzaja poput opremanja Skole visestranog razvoja u prirodi-
Tupinolom Majdan; Izgradnja poucnih staza, uredenja paviljona mekousne pastrve, intepretcijskog
centra, sve popratne infrastrukture (ugostiteljski sadrzaj, parking itd) te ostalih edukativnih sadrzaja.
Osim toga, projekt ukljucuje i uredenje komunalnih sadrzaja ,aktivnosti promocije i vidljivosti te
edukacije i intepretacije kao i upravljanja projektom. Aktivnosti promocije i vidjivosti te dijela
Edukacije i interpretacije ¢e provoditi TZ grada Solina (Izrada multimedijalnih sadrZaja, Tisak
promotivnih materijala, Izrada video spota i foto dokumentacije, Organizacija javnih dogadanja i
oglasavanje)

Realizacija projekta se planira u razdoblju 2018.-2021.godine. Zbog izmjena u planu nabave TZ grada
Solina nema predvidenih pla¢anja (rashoda) dakle svi prihodi ¢e se odnositi iskljkucivo na refundaciju
place.

5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI
Planirano: 0,00 kn ( Udio u prihodima: 0% )

6. PRENESENI PRIHOD 1Z PRETHODNE GODINE
Planirano: 365.711,00 ( Udio u prihodima: 36% )

7. OSTALI PRIHODI
Planirano: 30.200,00 kn

7.1.Prihodi od pravnih i fizickih osoba

Planirani prihodi: 30.000,00 kn (udio:3 %)

Temeljem Ugovora o sponzorstvu, od strane INA d.d. u 2020. godini u iznosu od 15.000,00 kn
planiramo prihode od sponzorstva i u 2021 godini u iznosu od 10.000,00 kn za Romantiku u Saloni te
5.000,00kn za Medunarodni kongres povijesnih gradova.

Za projekt Medunarodni kongres povijesnih gradova planiramo prihode temeljem ugovora o
sponzorstvu s CEMEX-om u iznosu od 10.000,00 kn potom Wuestenrot stambena Stedionica 5.000,00
kn.

7.2. Prihodi od dragovoljnih ¢lanova Skupstine TZ grada Solina

Planirano: 200,00 kn (udio: 0 %)

SVEUKUPNO: 1.012.179,00 KN



AKTIVNOSTI

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
Ukupan iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 340.000,00 kn

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda
Bike — Splitska rivijera

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Rije¢ je o projektu klastera Splitska rivijera koji uklju¢uje razvoj Bike destinacijskog proizvoda
uklju¢ivanjem svih TZ-ova na podrucju rivijere u spomenuti proces. Naime sam razvoj proizvoda
uklju€uje organizaciju i upravljanje u vidu savjetovanja koordinacije i izrade plana aktivnosti i
prijedloga sporazuma, potom nakon analize postoje¢eg stanja u destinaciji izradu smjernica za
standardizaciju signalizacije, trasiranje kruznih MTB staza, povezivanje staza te ukljucivanje atrackcija
i sadrzaja na stazi, tematizacija staza te standardizaciju family& recreation infrastrukture kao i
standardizaciju procedure za ¢iS¢enje i odrZavanje staza. Projekt e se realizirati po fazama u izvedbi
tvrtke Top Sport Events u suradnji s klasterom.

Cilj aktivnosti:

Cilj aktivnosti je stvaranje novog turistickog proizvoda na podrucju klastera Splitska rivijera kako
bismo unaprijedili uvjete boravka turista u nasem gradu izgradnjom infrastrukture ali i marketinskim
aktivnostima te privukli nove ciljne skupine.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda, klaster Splitska rivijera istok i zapad
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2021.godina

2.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA
Ukupan iznos potreban za realizaciju aktivnosti:310.000,00 kn
2.3.1. Manifestacija ,Romantika u Saloni“

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Sa zadovoljstvom isticemo kako je spomenuta manifestacija, dobitnik godiSnje turisticke nagrade ,,Simply
the best 2013“ (kristalne statue i zlatne povelje) koju su dodijelile UHPA i turisticki Casopis Way to Croatia
u kategoriji Posebna priznanja za inventivnost i razvoj turistickih proizvoda, u okviru poslovno turisticke
burze PUT u Malinskoj na otoku Krku.

U 2021. godini program e se sastojati od slijedecih tematskih dogadanja:

1) Vecer gladijatora amfiteatar Salona - ova vecer oznacava pocetak manifestacije Romantika u Saloni uz
borbu gladijatora udruge Spectacula Gladiatoria koje ugoséujemo iz Pule te show s vatrom izvrsne Elsie
Angeles Novakovic¢ u drustvu cara Dioklecijana (Nato Pivalica) te carice Priske. U okviru veceri takoder ¢ée
se tradicionalno odrZati sajam antickih zanata.
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2) Anticko vjencanje —Tusculum Salona — ovom veceri Zelimo prikazati kako je izgledalo rimsko vjencanje,
na koji nacin se uljepSavala mladenka i mladoZenja, kako je izgledala anti¢ka gozba i sama ceremonija
vjencanja. Vecer cCe obiljeziti glazbeni nastup, a rijec je o projektu koji provodimo s hotelom Salona palace
kako bismo ovakav proizvod stavili na trziste.

3) Antika uz Jadro —Centar grada Solina — ovom veceri donosimo dasak antike u centar grada Solina uz
sajam antickih zanata -kovac¢ loncar, koSacar, toge, radionica anti¢kih suvenira, mozaika, prodaja
proizvoda za uljepSavanje te glazbeni nastup Stipana Popovic¢a i Ivane Kenk Kalebi¢ (mandolina i gitara).

Svi termini i detaljni program s izvodacdima biti ¢e naknadno utvrden.

U okviru 1 i 2.veceri nasim posjetiteljima osiguran je besplatan razgled Salone kao i besplatan prijevoz
autobusom sa Splitske rive i natrag. Ulaz na manifestaciju je besplatan.

Cilj aktivnosti:

Cilj ove manifestacije, koja ée se odrzati u viSe termina kroz ljetne mjesece je “oZivljavanje” povijesti kroz
kvalitetnu i autenti¢nu interpretaciju anticke bastine putem organizacije tematskih veceri kojima ¢emo na
kreativan nacin prikazati Zivot u Saloni u anticko doba. Ovom manifestacijom doprinosimo promidzbi
anticke Salone, ali i unaprijedenju kvalitete sadrZzaja u destinaciji posebno na lokalitetu Salona, a time
neposredno utjeCemo i na povecanje broja posjetitelja u destinaciji.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZ grada Solina (55.000,00 kn), INA d.d. (10.000,00 kn) Grad Solin (15.000,00 kn)
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

80.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: srpanj, kolovoz 2021.

2.3.2. Medunarodni kongres povijesnih gradova

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Sedmi po redu Medunarodni kongres povijesnih gradova odrzati ¢e se u periodu od 19-22.10.2020.
u organizaciji TZ grada Solina, hotela President Solin i grada Solina.

Koncept Medunarodnog kongresa povijesnih gradova 2021 - “Meet, share and build” usmjeren je ka
kljuénim ljudima u turizmu povijesnih gradova. Tema kongresa je promocija i razvoj novih turistickih
proizvoda u povijesnim gradovima diljem Hrvatske kroz “benchmarking” s gradovima iz inozemstva.
Povijesni periodi koji ¢e biti prezentirani uklju¢uju razdoblje prapovijesti do srednjeg vijeka, s
naglaskom na antiku. Program kongresa ¢e se sastojati od predavanja, zabavnog programa i panel
diskusije a u okviru kongresa odrzati ¢e se i stru¢no znanstvena predavanja te dodijeliti medunarodna
kulturno turisticka nagrada “Plautilla”.
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Cilj aktivnosti:

Cilj je razmjena iskustava na primjerima dobre prakse u kontekstu zastite i interpretacije povijesnih
gradova i lokaliteta te time unaprijedenje nasih postojeéih lokaliteta te privlatenje veéeg broja
posjetitelja i turista u grad Solin.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda, hotel President Solin, grad Solin

Iznos potreban za realizaciju: 120.000,00 kn

Zupanija Splitsko dalmatinska (20.000,00 kn), TZ grada Solina (25.000,00 kn), Sponzori (20.000,00 kn),
grad Solin (20.000,00 kn), hotel President pokroviteljstvo(35.000,00 kn)

Rokovi realizacije aktivnosti:19-22. listopad 2021.

2.3.3. Medunarodni festival karikatura

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Rijec je o festivalu koji se veé 15.godina odrzava u Solinu i u kojem sudjeluje preko 1000 autora iz 60
zemalja svijeta. S ciljem razvoja novog turistickog proizvoda u gradu Solinu u razdoblju posezone, TZ
grada Solina bi preuzela organizaciju ovog hvalevrijednog dogadanja te u suradnji s Markom Ivicem
dosadasnjim organizatorom i idejnim zacetnikom ovog festivala te uz potporu Javne ustanove u
kulturi Zvonimir,grada Solina te hotela Salona palace unaprijedila sadrZaje ovog festivala koji se do
sada svodio samo na izlozbu radova.

Novi koncept festivala bi ukljucivao izlozbu radova koji u su u konkurenciji za nagradu, retrospektivu
radova u proteklih 15 godina organizacije kongresa, radionice za odrasle i djecu, radionice izrade
karikatura otvorena za javnost, glazbena dogadanja i sl.

Cilj aktivnosti:
Cilje je potaknuti pozitivne turisti¢ke rezultate i unaprijediti kulturni sadrzaji kako za domace
i strane turiste tako i za gradane Solina.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda, grad Solin, Marko Ivié, Javna ustanova u
kulturi Zvonimir, Gradska knjiznica Solin, hotel Salona palace

Iznos potreban za realizaciju: 50.000,00 kn

TZ grada Solina (35.000,00 kn); Grad Solin (15.000,00 kn)

Rokovi realizacije aktivnosti: naknadno utvrditi
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2.3.4. Solin Winterfest

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U organizaciji TZ grada Solina, u suradnji s gradom Solinom, Javhom ustanovom u kulturi Zvonimir,
Gradskom knjiznicom Solin, udrugama i pruzateljima usluga smjestaja, organizirala bi se manifestacija
pod nazivom ,Solin winterfest” no zbog okolnosti pandemije COVID 19 u virtualnom obliku. Naime,
program ovog festivala tematski je podijeljen na 4 dijela pod nazivima VODA, NASLIJEDE, MILOST |
LJUBAV, ¢ija osnovna misao vodilja pociva na prirodnoj (voda) kulturnoj (naslijede) i vjerskoj bastini
(milost) grada Solina ali i njegovom demografskom profilu (Ljubav) s obzirom da je grad prijatelj
obitelj i djece te najmladi grad u RH. Dogadanja ce se realizirati u suradnji s partnerima a sastojati ¢e
se od interaktivnih radionica, intepretacijskih dogadanja, gastro radionica, predavanja i sl koji ¢e se
snimati te putem youtube kanala ¢emo sva dogadanja prikazati zainteresiranim posjetiteljima.

Cilj aktivnosti:

Cilj ovog dogadanja je prezentirati svu kulturnu i prirodnu bastinu grada kao i njegovu gastronomiju
buduc¢im domacdim i stranim turistima kako bismo ih potaknuli na dolazak u destinaciju. Na taj nacin
stvaramo dobru podlogu za promidzbu grada Solina kao atraktivne destinacije kulturnog turizma.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda, grad Solin, hoteli u gradu Solinu, Javna
ustanova u kulturi Zvonimir, Gradska knjiznica Solin, Arheoloski muzej u Splitu, Tusculum

Iznos potreban za realizaciju: 20.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: veljaca 2021

2.3.5. Manifestacija ,,1z Solinskog lonca“ — Sto su jeli nasi stari?

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

S ciljem pruZzanja kvalitetne turisticke ponude nasim gostima, u Gaspinoj mlinici planiramo
organizirati gastronomsku manifestaciju kojom bismo predstavili kulturno povijesno naslijede te
tradicionalnu gastronomsku ponudu naseg grada. Koncept manifestacije ukljucuje pripremu
starinskih jela i kola¢a od strane udruge Solinjani. Osim gastronomskog dijela, manifestacija ¢e se
sastojati od glazbenog programa u vidu nastupa KUD-a i klapa, zabavnog benda.

Cilj aktivnosti:

Ova manifestacija ¢e uvelike doprinijeti stvaranju kvalitetnog i zabavnog doZivljaja ne samo turistima
vec i lokalnim posjetiteljima, a organizacija ovakve manifestacije, s obzirom na medijsku pokrivenost
¢e pridonijeti uspjesnoj promidzbi grada Solina kao turisticke destinacije.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda, Udruga Solinjani

Iznos potreban za realizaciju: 10.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: kolovoz 2021.godine
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2.3.6. Manifestacija ,,Ususret Uskrsu”

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Manifestacija se planira organizirati tjedan dana uoci Uskrsa u suradnji s udrugom Solinjani.
Manifestacija ée sadrzavati radionice izrade uskrsnjih ukrasa te radionicu pripreme uskrsnjih slastica
(sirnice, pletenice, przenih bajami, firtule, suhe smokve) kao i degustaciju istih. Program ée
upotpuniti i plesna udruga Solinski bubamarci te klape.

Cilj aktivnosti:

Cilj ove manifestacije je interpetacija i prezentacija tradicionalnih uskr$njih slastica te dekoracija koje
se koriste za Uskrs. S ovom manifestacijom Zelimo doprinijeti razvoju turisticke ponude u predsezoni
te time utjecati i na promidzbu grada Solina.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda, Udruga Solinjani
Iznos potreban za realizaciju: 6.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 27.03.2021.

2.3.7. Gastronomske veceri u prigradskim naseljima

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Gastronomske veceri koje bismo organizirali u ljetnim mjesecima odnosile bi se na slijedece:

Gastro vecer Mravince

Ova manifestacija bi se odrzala u Mravincima u suradnji s MO Mravince kako bi se gostima u
privatnom smjestaju prezentirala tradicija i obicaji tog kraja kako kroz kulturnu bastinu tako i kroz
gastronomske delicije.

Gastro vecer Kucine

Ova manifestacija bi se odrzala u Kuc¢inama u suradnji s MO Kucine i OPG-om Kucine kako bi se
gostima u privatnom smjestaju prezentirala tradicija i obicaji tog kraja kako kroz kulturnu bastinu
tako i kroz gastronomske delicije.

Vecer male Venecije

Ova manifestacija bi se odrZala u Vranjicu u suradnji s MO Vranjic kako bi se gostima u privatnom
smjestaju prezentirala tradicija i obicaji tog kraja kako kroz kulturnu bastinu tako i kroz gastronomske
delicije.

Cilj aktivnosti: Cilj ove aktivnosti je unaprijediti uvjete boravka turista u prigradskim naseljima u
kojima ima znacajan broj ku¢a za odmor i apartmana te im time osiguravamo zanimljiv i zabavan
sadrzaj u toku njihovog boravka u destinaciji.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda, MO Vranjic
Iznos potreban za realizaciju: 24.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: srpanj i kolovoz 2021.
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2.4. Podrska dogadanjima
Ukupan iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 20.000,00 kn
2.4.1. Podrska turistickim dogadanjima i projektima ostalih subjekata

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TZ grada Solina ce se ukljuciti podrskom organizaciji slijededih turistickih dogadanja i projekata:
1. Medunarodni festival turisti¢kog filma — organizacija izleta Solin — studeni 2021.
2. Projekt Welcome desk, Zracna luka Split — sufinanciranje projekta sa ostalim TZ-ovima u
iznosu 5.000,00 kn (travanj-listopad 2021.)
3. Projekt istrazivanja Salone — sufinanciranje projekta (rujan-listopad 2021.)
4. Ostale prezentacije destinacije turisit¢kim agencijama

Cilj aktivnosti:
Razvijati i poticati aktivnosti i manifestacije koje imaju za cilj promidzbu grada Solina te poticanje
povecanja broja posjetitelja.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju: 20.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2021.godina

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
Ukupan iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 70.000,00 kn

3.3.Kreiranje promotivnog materijala

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

S obzirom na povedani opseg aktivnosti, posebice onaj koji se odnosi na prezentaciju grada Solina
putem info Standova u Splitu, Saloni i Zra¢noj luci Split, ali i putem pruzatelja usluga smjestaja, u
potrebi smo reprinta brosura, mapi grada kao i flyera.

Cilj aktivnosti:
Cilj ove aktivnosti je informiranje turista o sadrzajima za vrijeme njihovog boravka u destinaciji te
poticanje posjetitelja koji borave u drugim gradovima u okruZenju na dolazak u Solin.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda

Iznos potreban za realizaciju: 20.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2021.godina
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3.4. Internetske stranice

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Aktivnost se odnosi na aZuriranje web stranice TZ grada Solina (www.solin-info.com), kao i drustvenih

mreZa te usluge prijevoda prilikom unosa novih tekstova na web stranicu (apartmani i sl)

Cilj aktivnosti:

Cilj ovog programa je poboljsanje kvalitete prezentacije turisticke ponude potencijalnim gostima
grada Solina.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju: 5.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 2021.godina

3.6.  Turisticko informativne aktivnosti
Ukupan iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 45.000,00 kn

3.6.1. Anticka dobrodoslica na ulazu u Salonu
Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Anticka dobrodoslica ukljucuje docek turista od strane rimskog vojnika na Standu TZ-a s poklonom
dobrodoslice i promotivnim materijalima TZ grada Solina. Na taj nacin bismo unaprijedili posjet
turista Saloni i njihov dozivljaj Salone, ali i prezentirali starohrvatski Solin koji je vedinom
»,zaboravljen” i nedovoljno posjecéen.

Cilj aktivnosti:

Cilj ovog projekta je kvalitetnija interpretacija i prezentacija kulturne bastine u vidu obogacivanja i
unaprijedenja boravka gostiju u Saloni i Solinu te prezentacije grada Solina kao destinacije kulturnog
turizma.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda

Iznos potreban za realizaciju: 6.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 1.7. — 1.9.2021.

3.6.2. Projekt: Prezentacija destinacije u Splitu

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Ovaj projekt ukljucuje postavljanje info pulta u TIC-u TZ-a grada Splita na rivi gdje bismo
individualnim posjetiteljima pruzali informacije o svim znamenitostima grada Solina sto bi posljedi¢no
dovelo do povecanja posjetitelja.

Cilj aktivnosti:

Poveéanje broja individualnih posjetitelja kao i prezentacija grada Solina kao atraktivne destinacije u
neposrednoj blizini spomenutih gradova.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 9.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 1.7.-15.9. 2021.

3.6.3. Smeda signalizacija

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U skladu s projektima definiranim Strategijom razvoja turizma, u planu je postavljanje dodatnih
putokaza i interpretativnih plo¢a na podrucju arheoloskog lokaliteta Salona te na ostalim lokalitetima
po potrebi.

Planiramo postaviti putokazne table i info displaye na podrucju Salone te reparirati tablu na ulazu s
mapom Salone kao i postaviti tablu s pravilima ponasanja i opéenitim informacijama.

Cilj aktivnosti:
Cilj ove aktivnosti je kvalitetna prezentacija svih lokaliteta grada Solina posebice Salone i
unaprijedenje uvjeta boravka turista u gradu.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju: 100.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 2021.godina

4. DESTINACISKI MENADZMENT
Ukupan iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 15.000,00 kn

4.3. Poticanje na oc¢uvanje i uredenje okolisa

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Ulaganje se odnosi na postavljanje i zakup kabine za presvlac¢enje na plazi Mramorna bududi je tvrtka
Boje media koja je postavila kabine nasla sponzore za kabine u Vranjicu i time postavila joS jednu
kabinu, troSak kabine za TZ se odnosi samo na kabinu na plazi Mramorna. Takoder smo planirali
uloZiti u postavljanje zastitne mreze na plazama u Vranjicu i Mramornoj.

Cilj aktivnosti:

Cilj ove aktivnosti je razvoj destinacije kroz koncept ,Sunca i mora“ kao selektivnih oblika turizma u
destinaciji kroz unaprijedenje uvjeta boravka turista na plazama na podrudju grada Solina,
ozivljavanjem plaze Mramorna kao i unaprijedenjem uvjeta na plazi u Vranjicu.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 15.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 01.05. — 30.06.2021.
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6. ADMINISTRATIVNI RASHODI
Ukupan iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 440.000,00 kn

6.1. Place

Place se odnosi na troskove pla¢a zaposlenih u uredu — direktorica turistickog ureda i turisticki
informator. (neto place, doprinosi, porezi, putni troSkovi, dnevnice za sl. putovanja, naknada izdataka
zaposlenima)

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 340.000,00 kn

6.2. Materijalni troskovi

Materijalni troskovi se odnose na troskove funkcioniranja ureda turisticke zajednice (rezijski torskovi,
uredska oprema i materijal, odrZzavanje prostora, troskovi postarine, platnog prometa, struc¢no
usavrsavanje zaposlenika).

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 100.000,00 kn

7. REZERVA

TroSkovi rezerve se odnose na potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te
financiranja neplaniranih aktivnosti.

7.1. Osiguranije likvidnosti

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 50.000,00 kn

7.2. Ostali troskovi

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:27.179,00 kn

SVEUKUPNO: 1.012.179,00 KN
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PRIHODI Plan za 2021. (u kn) Udio %

Izvorni prihodi 454.000 0

1.1. Turisticka pristojba 200.000 20

1.2. Clanarina 254.000 25

Prihodi iz proracuna opéine/grada/Zupanije i drzavnog proracuna 120.000 12

Prihodi od sustava turistickih zajednica 0 0

Prihodi iz EU fondova 42.268 4

Prihodi od gospodarske djelatnosti 0 0

Preneseni prihod iz prethodne godine 365.711 36

Ostali prihodi 30.200 0

7.1. Prihodi od pravnih i fizickih osoba 30.000 3

7.2. Prihodi od dragovoljnih ¢lanova Skupstine TZ 200 0

SVEUKUPNO 1.012.179 100

AKTIVNOSTI Plan za 2021. (u kn) Udio %

ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 0 0

1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata 0,00

1.2. IstraZivanje i analiza trzista 0 0,00

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0 0,00

RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 340.000 33,59

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda 10.000 0,99

2.1.1. Bike projekt - Splitska rivijera 10.000 0,99

2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 0 0,00
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 310.000

2.3.1. Manifestacija Romantika u Saloni 80.000 7,90

2.3.2. Medunarodni kongres povijesnih gradova 120.000 11,86

2.3.3. Medunarodni festival karikatura 50.000 4,94

2.3.4. Solin Winterfest 20.000 1,98

2.3.5. Manifestacija , 1z Solinskog lonca” 10.000 0,99

2.3.6. Manifestacija ,,Ususret Uskrsu” 6.000 0,59

2.3.7. Gastronomske veceri u prigradskim naseljima 24.000 2,37

2.4, Turisticka infrastruktura 20.000 1,98

2.4.1. Podrska dogadanjima 20.000 1,98

2.5. Podrska turistickoj industriji 0 0,00

KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 140.000 13,83

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 0 0,00

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 0 0,00

3.3. Kreiranje promotivnog materijala 20.000 1,98

3.4. Internetske stranice 5.000 0,49

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 0 0,00

3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 115.000 11,36

3.6.1. Anticka dobrodoslica na ulazu u Salonu 6.000 0,59
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3.6.2. Prezentacija destinacije u Splitu 9.000 0,89
3.6.3. Smeda signalizacija 100.000 9,88
DESTINACIJSKI MENADZMENT 15.000 1,48

4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije / eVisitor 0 0,00
4.2, Upravljanje kvalitetom u destinaciji 0 0,00
4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 15.000 1,48
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 0 0,00

5.1. Medunarodne strukovne i sl.organizacije 0 0,00
5.2 Domace strukovne i sl.organizacije 0 0,00
ADMINISTRATIVNI RASHODI 440.000 43,47

6.1. Place 340.000 33,59
6.2. Materijalni troskovi 100.000 9,88
6.3. Tijela turisticke zajednice 0 0,00
REZERVA 77.179 7,63

7.1. Osiguranje likvidnosti 50.000 4,94
7.2. Ostali troskovi 27.179 2,69
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE 0 0,00
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