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ANALIZA | OCJENA IZVRSENJA PROGRAMA TE PROCJENA UCINKA
PODUZETIH AKTIVNOSTI NA RAZVOJ TURIZMA.

Turizam je posljednjih godina jedan od najdinamicnijih sektora hrvatskog gospodarstva, a
karakteriziraju ga Cista i ocuvana priroda, kulturne znamenitosti, gastronomija i izvorna
gostoljubivost. Glavni izazovi s kojima se hrvatski turizam suocio u 2020.godini je pandemija COVID-
19 koja je donijela znacajan pad prometa te broj dolazaka i nocenja vratila na poslijeratne godine.
Ono ¢emu se nadamo u 2021.godini je zasigurno zaustavljanje pandemije i ponovno pokretanje
turizma koji zasigurno nece se moci oporaviti do 2023. godine. Cilj je svakako okretanje dostupnim
trziStima, privikavanje na novo normalno te unaprijedenje kvalitete standarda destinacije vodedi
racuna o percepciji destinacije kao COVID-free. Na taj nacin vjerujemo kako ¢emo imati priliku
oporavljati nase gospodarstvo. Kako bi isto bilo mogucée potrebne su nam i nove investicije za koje se
mora naci prikladan okvir koji ¢e ih poticati.

Sukladno strategiji razvoja turizma grada Solina 2018.-2025. godine, temeljne odrednice vizije
buduceg turistickog razvoja grada Solina definirane su kako slijedi:

e Grad Solin je destinacija koja svoj osnovni turisticki proizvod temelji na kulturno-povijesnoj
bastini i ocuvanom prirodnom okruzenju

e Grad Solin je destinacija uredenih javnih povrsina

e Grad Solin je destinacija koja svoj prosireni turisticki proizvod temelji na blizini grada Splita te
brojnim manifestacijama

e Ponuda grada Solina je namijenjena razlic¢itim ciljnim skupinama $to omogucdava razvoj
cjelogodisnje turisticke aktivnosti

e Grad Solin je destinacija u kojoj se postuju tradicijske vrijednosti

e Razvoj turizma grada Solina je u funkciji podizanja Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva.

Sve prethodno definirane odrednice vizije turistickog razvoja grada Solina mogucée je saZeti u
jedinstveno formuliranu razvojnu viziju turizma, koja glasi:

U 2025. godini grad Solin je medunarodno prepoznatljiva destinacija kulturnog turizma. Osim na
jedinstvenom arheoloskom nalaziStu svoju trZiSnu prepoznatljivost i konkurentnost temelji na
ocuvanom prirodnom okruZenju i blizini grada Splita. Osim toga, grad Solin svoj turisticki razvoj
temelji na ucinkovitoj suradnji svih dionika razvoja turizma, a sve u cilju razvoja lokalne zajednice i
podizanja razine Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva.

Temeljem resursne osnove, turisticki proizvodi koje je moguce razvijati na podrucju grada Solina su:
VJERSKI

1. Prigodne manifestacije
2. Posjet sakralnim gradevinama
3. Duhovna obnova



GRADSKI TZV.CITY BREAK

1 Prvenstveno komunikacijski

2 Ponudom oslonjen na grad Split

3 Obilazak kulturno povijesnih znamenitosti
KULTURNI

1 Kulturno povijesna bastina

2 Kultura zZivota i rada

3 manifestacije

AVANTURIZAM

Hodanje tréanje
Planinarenje
Adrenalinske aktivnosti nizeg intenziteta

Temeljem strateskih ciljeva turistickog razvoja grada Solina, donosimo analizu i ocjenu izvrSena

programa te procjenu ucinka poduzetih aktivnosti na razvoj turizma na podrucju grada Solina.

1)

6)

Smatramo kako smo unato¢ pandemiji aktivnostima usmjerenim na razvoj kvalitete
destinacijskog proizvoda utjecali na ostvarenje ovog strateskog cilja. Realizacijom
manifestacija te komunikacijskim aktivnostima, ostvarili smo vecu kvalitetu destinacijskog
loanca vrijednosti, a kroz sinergiju svih dionika u razvoju turizma grada Solina.

U 2020.godini s ciljem razvoja kulturnog turizma kao klju¢nog turistickog proizvoda realizirali
smo vazne manifestacije poput Solin winterfesta, Romantike u Saloni te Medunarodnog
kongresa povijesnih gradova ¢ime smo postigli prepoznatljivost na turistickim trziStu te
unaprijedili uvjete boravka turista u gradu ali i kulturni sadrzaj ne samo za posjetitelje nego i
za sugradane te stvorili poticajno razvojno okruzenje.

Kako bismo razvili kljuéni turisticki proizvod Avanturizma niZeg inteziteta definiranog
Strategijom ukljucili smo se u klasterski projekt razvoja Bike turizma na Splitskoj rivijeri gdje
je u 2020.godini realizirana prva faza odnosno analiza stanja po gradovima.

Kako bismo potaknuli vidljivost nase kulturne bastine osim spomenutih manifestacija
realizirali smo i turisti¢ko-informativne aktivnosti Standa dobrodoglice na ulazu u Salonu te
Standa u TIC TZ grada Splita na Rivi u Splitu.

Sudjelovanjem na sajmovima kulturnog turizma u Firenzi te turistickog sajma u Helsinkiju, u
funkciji dopunskog informatora TZZ Splitsko dalmatinska, zna¢ajno smo utjecali na vidljivost i
promidzbu grada Solina kao atraktivne destinacije kulturno turizma sukladno viziji Strategije.
Kvalitetnom suradnjom s gradom utjeCemo na aktivno upravljanje prostorom i turisti¢kim
resursima koju smo proveli i kroz aktivnost Javnog poziva za najljepSe uredenu kucu i
okuénicu u vrijeme BoZi¢nih blagdana, gdje smo potaknuli stanovnistvo na uredenje njihovih
vrtova i okolisa. Time smo ukljucili lokalno stanovnistvo kao i kroz manifestacije te ih
potaknuli na o¢uvanje kulturne bastine i doprinos uredenju grada.



7) U 2020.godini zavrsena je gradnja crkve Sv.Obitelji koja ¢e u skoroj buduénosti dobiti i status
bazilike te vjerujemo kako njenim zavrSetkom otvaramo prostor razvoju vjerskog turizma kao
jednog od kljucnih turistickih proizvoda.

OSTVARENI REZULTATI TURISTICKOG PROMETA NA PODRUCJU DESTINACIJE:

Prema podacima sustava eVisitor u 2020.godini, zbog okolnosti pandemije COVID-19 na podrucju
grada Solina ostvareno je 8 482 dolazaka i 40 176 nocenja Sto je ostvarenje od 20 % u dolascima te 39
% u nocenjima. U kontekstu lezajeva na podrucju grada Solina je ove godine 1127 lezajeva od ¢ega
257 hotela a ostalo se odnosi na privatni smjestaj Sto nije znacajno odstupanje u odnosu na 2019
godine. Od ukupnog broj dolazaka 2721 su domaci a 5761 strani. Od ukupnog broja dolazaka 5166 se
odnosio na hotelski smjestaj a 3316 na privatni smjestaj dok se od ukupnog broja noc¢enja 15 978
odnosio na hotele a 24 198 na privatni smjestaj. U kontekstu nacina organizacije dolaska gostiju, 5
758 su Cinili individualni gosti dok je 2724 agencijskih gostiju. U 2019.godini smo imali vise gostiju
preko agencija dakle 26898 a manje individualnih odnosno 12 594.Gledajuéi po mjesecima, u sije¢nju
i veljaci smo ostvarili znacajan porast u broju nocenja i dolazaka (68% porast u sijenjui 27 % u
veljaci) a nakon toga je nastupio lockdown te smo prve rezultate ostvarili u srpnju (33% ostvarenosti
dolazaka) te u kolovozu (42 %). U ostalim mjesecima je ostvareno u prosjeku 10 % dolazaka u odnosu
na isto razdoblje prosle godine.Najvise dolazaka gostiju ostvareno je s podrucja Hrvatske, Njemacke,
Velike Britanije, Francuske, Poljske...Prosjecan dan boravaka gostiju u hotelskom smjestaju je 3 dana
a u privatnom smjestaju 7 dana sto je porast u odnosu na 2019 godinu. Ukupan prosjecan dan
boravaka gostiju u Solinu je 5 dana Sto je povecanje u odnosu na 2019.godinu kada je isto bilo 3
dana.

U kontekstu ostvarenih aktivnosti smatramo kako su sukladno okolnostima i temeljem Izmjenai
dopuna programa rada za 2020.godinu sve aktivnosti izvrSene kako su i planirane, a manja
odstupanja u iznosima u odnosu na planirana su obrazloZena po aktivnostima. Smatramo kako su
aktivnosti izvrSene u 2020.godini doprinijele razvoju turizma grada Solina te utjecale na ostvarenje
ciljeva iz Strategije razvoja turizma grada Solina.

U kontekstu ostvarenih prihoda, ostvarili smo znacajno manja sredstva po osnovi turisticke
pristojbe te sredstva temeljem Javnih poziva iz gradskog, regionalnog i drzavnog proracuna no
ostvarili smo veca sredstva od clanarina bududi se smanjenje istih odnosi tek na 2021.godinu. Zbog
smanjenog opsega aktivnosti prenosimo znacajna sredstva u 2021.godinu za koju ocekujemo da ce
biti iznimno teska i zahtjevna bududi se planira znacajno smanjen priljev prihoda od ¢lanarina.
Stoga smatramo da éemo s istim prijenosom uspjeti u 2021.godini ostvariti likvidnost i stabilnost
poslovanja te ispuniti sve potrebne zadace.

U kontekstu ostvarenih turistickih rezultata, isticemo kako smo prva dva mjeseca zapoceli s
iznimnim porastom no lockdown u predsezoni kao i nemoguénost ostvarenja turistickog prometa s
nama najznacajnijih trzista i to u grupnom segmentu (Velika Britanija, Azijatsko trzista), kao i status
na crvenim listama u posezoni su bili znac¢ajni ¢imbenici u ukupnim rezultatima turistickog
prometa. Nismo imali znacajnije smanjene broja lezajeva u odnosu na 2019.godinu Sto nas
ohrabruje te se nadamo da ¢e 2021.godina donijeti bolju epidemiolosku situaciju i pozitivnije
turisticke rezultate.
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OSTVARENI PRIHODI

1.IZVORNI PRIHODI

Turisticka zajednica ostvarila je izvorne prihode za 2020.godinu u iznosu od 672.293,00 kn od cega je
dio od 97.717,00 kn ostvaren od turisticke pristojbe dok je dio od 574.576,00 kn od clanarine.
Naime, zbog pandemije ostvaren je znacajan pad iznosa boravisne pristojbe u odnosu na prvotni plan
dok su ¢lanarine ostvarene u puno veéem iznosu od prvotno planiranih bududi ipak nije doslo do
njihovog ukidanja, oslobodanja poduzetnika i sl. ve¢ se smanjenje prihoda od ¢lanarine odnosi na
razdoblje iza 1.1.2021. Na smanjenje prihoda od turisticke pristojbe utjecale su i i izmjene propisa
kojima je pojedinim obveznicima umanjen iznos obveze po osnovi turisticke pristojbe, dok su pojedini
obveznici oslobodeni plaéanja iste.

Realizacija izvornih prihoda:

Turisticka pristojba- 97.717,00 kn

Clanarina- 574.576,00 kn

2.PRIHOD 1Z PRORACUNA OPCINE/GRADA/ZUPANIJE | DRZAVNOG PRORACUNA

Prihodi iz proracduna opcine/grada/Zupanije i drzavnog proracuna ostvareni su u

iznosu od 120.000,00 kn, a dijelom se odnose se na namjenske prihode iz proracuna grada Solina za
realizaciju slijedecih projekata:

Projekt ,,Medunarodni kongres povijesnih gradova” — studeni 2020. — 20.000,00 kn

Projekt ,,Romantika u Saloni“ - 15.000,00 kn

Institucionalna podrska — 50.000,00 kn

Solin winterfest — 15.000,00 kn

Prihodi su ostvareni temeljem javnog poziva za potrebe u kulturi grada Solina a gdje su u 2020.godini
zbog pandemije za 50 % smanjena sredstva u odnosu na prvotno planirano. Takoder znacajno
umanjenje je ostvareno zbog otkazivanja Javnih poziva od strane TZZ Splitsko dalmatinska ali i dijela
Poziva od strane Zupanije Splitsko dalmatinske gdje smo kroz projekt Potpora Strate$kim
manifestacijama ostvarili prihod za projekt , Medunarodni kongres povijesnih gradova“ u iznosu od
20.000,00 kn.

Realizacija prihoda iz prora¢una opéine/grada/Zupanija i drzavnog proracuna:

Grad Solin — 100.000,00 kn

Zupanija Splitsko — dalmatinska — 20.000,00 kn

3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA
Realizacija prihoda od sustava turistickih zajednica: 0,00 kn



4. PRIHODI IZ EU FONDOVA

Prihodi od EU projekta — Rijeka Jadro izvor Zivota

Rijec je o projektu koji se financira sredstvima EU a Ciji je nositelj Javna ustanova ,,More i Kr§“ a
partneri grad Solin i TZ grada Solina, a koji se odnosi na valorizaciju gornjeg toka rijeke Jadro.

U 2021.godini planira dovrsenje projekte izgradnjom posjetiteljske infrastrukture i svim ostalim
elementima promidzbe i vidljivosti projekta. Projekt se sastoji od pripreme dokumentacije, izgradnje
posjetiteljske infrastrukture i sadrZaja poput opremanja skole visestranog razvoja u prirodi-
Tupinolom Majdan; Izgradnja poucnih staza, uredenja paviljona mekousne pastrve, intepretacijskog
centra, sve popratne infrastrukture (ugostiteljski sadrzaj, parking itd) te ostalih edukativnih sadrzaja.
Osim toga, projekt ukljucuje i uredenje komunalnih sadrzaja ,aktivnosti promocije i vidljivosti te
edukacije i interpretacije kao i upravljanja projektom. Aktivnosti promocije i vidljivosti te dijela
Edukacije i interpretacije ¢e provoditi TZ grada Solina (Izrada multimedijalnih sadrZaja, Tisak
promotivnih materijala, Izrada video spota i foto dokumentacije, Organizacija javnih dogadanja i
oglasavanje)

Realizacija projekta se planira u razdoblju 2018.-2021.godine. Zbog izmjena u planu nabave TZ grada
Solina nema predvidenih pla¢anja (rashoda) dakle svi prihodi su se odnosili isklju¢ivo na refundaciju
place.

Realizacija prihoda iz EU fondova: 85.590,00 kn

5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI
Realizacija prihoda od gospodarske djelatnosti: 0,00 kn

6. PRENESENI PRIHOD IZ PRETHODNE GODINE
Realizacija prijenosa prihoda iz prethodne godine: 233.152,00 kn

7. OSTALI PRIHODI

7.1.Prihodi od pravnih i fizickih osoba

Temeljem Ugovora o sponzorstvu, od strane INA d.d. u 2020. godini ukupno smo realizirali prihode
od sponzorstva u iznosu od 15.000,00 kn, 10.000,00 kn za Romantiku u Saloni te 5.000,00kn za
Medunarodni kongres povijesnih gradova.

Za projekt Medunarodni kongres povijesnih gradova realizirali smo prihode temeljem ugovora o
sponzorstvu s CEMEX-om u iznosu od 10.000,00 kn potom Wuestenrot stambena Stedionica 5.000,00
kn.

7.2. Ostali prihodi

Ostali prihodi se odnose na povrat pretplata.

Realizacija ostalih prihoda: 31.179,00 kn

SVEUKUPNO REALIZIRANO: 1.142.214,00 kn
INDEKS OSTVARENOSTI ( U ODNOSU NA REBALANS 2020.): porast 29 %

Napomena: razlika u prihodima od Turisticke pristojbe i projekta Jadro izvor Zivota u odnosu na
bilancu se odnosi na potraZivanja koja se ne iskazuju u izvjestavanju po metodologiji HTZ-a
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OSTVARENE AKTIVNOSTI

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA....211.870,00 kn

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda
Bike — Splitska rivijera

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Rije¢ je o projektu klastera Splitska rivijera koji je ukljuivao razvoj Bike destinacijskog proizvoda
uklju¢ivanjem svih TZ-ova na podruju rivijere u spomenuti proces. Naime sam razvoj proizvoda
ukljucivao je organizaciju i upravljanje u vidu savjetovanja koordinacije i izrade plana aktivnosti i
prijedloga sporazuma, potom nakon analize postojeéeg stanja u destinaciji izradu smjernica za
standardizaciju signalizacije, trasiranje kruznih MTB staza, povezivanje staza te ukljucivanje atrakcija i
sadrZaja na stazi, tematizacija staza te standardizaciju family & recreation infrastrukture kao i
standardizaciju procedure za ¢iS¢enje i odrzavanje staza. Projekt e se realizirati po fazama u izvedbi
tvrtke Top Sport Events u suradnji s klasterom.
U prvoj fazi u 2020.godini ostvareno je slijedece:

1. Savjetovanje,koordinacija i izrada plana aktivnosti i prijedloga sporazuma

2. Analiza postojeéeg stanja u destinaciji

3. Prijedlog daljnjeg razvoja biciklisticke infrastrukture

4. Hodogram aktivnosti u 2021. godini

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj aktivnosti je bio stvaranje novog turistickog proizvoda na podrucju klastera Splitska rivijera kako
bismo unaprijedili uvjete boravka turista u naSem gradu izgradnjom infrastrukture ali i marketinskim
aktivnostima te privukli nove ciljne skupine.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda, klaster Splitska rivijera istok i zapad
Realizacija: 3.960,00 kn

2.3. PODRSKA RAZVOIJU TURISTICKIH DOGAPANIA......... 215.570,00 kn
2.3.1. Manifestacija ,Romantika u Saloni“

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Sa zadovoljstvom isticemo kako je spomenuta manifestacija, dobitnik godisnje turisticke nagrade ,,Simply
the best 2013“ (kristalne statue i zlatne povelje) koju su dodijelile UHPA i turisticki casopis Way to Croatia
u kategoriji Posebna priznanja za inventivnost i razvoj turistickih proizvoda, u okviru poslovno turisticke
burze PUT u Malinskoj na otoku Krku.



U 2020. godini program se sastojao od slijedeéih tematskih dogadanja:

1) Anticki kutak ljepote — Tusculum Salona — 11.07. - ova vecer oznacila je pocetak manifestacije
Romantika u Saloni uz prikaz uljepSavanja Zena u anti¢cko doba kroz Sminku, mirise te izradu frizura
kao i izlozbu antickog nakita od strane Arheoloskog muzeja u Splitu, uz instrumentalnu anticku glazbu
u pozadini.

2) Radionica anti¢kih mozaika — Tusculum Salona -17.07. - ovom veceri Zeljeli smo educirati
posjetitelje o izradi anti¢kih mozaika kroz radionicu u koju su se i sami mogli ukljuciti kao i predavanje
KreSimira Bosni¢a s Umjetnicke akademije u Splitu na temu Antickih mozaika. U toku veceri bila je
otvorena i izlozba antickog nakita.

3) Anticki sajam — Centar grada Solina — 07.08. - ovom veceri donijeli smo dasak antike u centar grada
Solina uz sajam antickih zanata -kovac, koSacar, radionica antickih suvenira, mozaika te glazbeni
nastup Stipana Popovica i Ivane Kenk Kalebi¢ (mandolina i gitara).

4) Anticke igre — Tusculum Salona — 21.08. - ovom veceri Zeljeli smo educirati posjetitelje o igrama
koje su se koristile u anticko doba poput trlje, rimske rote, i ostalih igara u koje su se posjetitelji mogli
ukljuciti.

U okviru svih veceri koje su se odrzale u Saloni posjetiteljima je bio osiguran besplatan razgled Salone
u dva polaska i dva vodica na raspolaganju.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj ove manifestacije, koja se odrzala u vise termina kroz ljetne mjesece je “ozivljavanje” povijesti kroz
kvalitetnu i autenti¢nu interpretaciju anticke bastine putem organizacije tematskih veceri kojima smo na
kreativan nacin prikazali Zivot u Saloni u anticko doba. Ovom manifestacijom doprinijeli smo promidzbi
anticke Salone, ali i unaprijedenju kvalitete sadrZzaja u destinaciji posebno na lokalitetu Salona, a time
neposredno utjecali i na povecanje broja posjetitelja u destinaciji.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Solina, INA d.d., Arheoloski muzej Split, Grad Solin
Realizacija: 51.596,00kn

2.3.2. Medunarodni kongres povijesnih gradova

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Sesti po redu Medunarodni kongres povijesnih gradova odriao se u periodu od 23-27.11.2020. u
organizaciji TZ grada Solina, hotela President Solin i grada Solina u online obliku sukladno
epidemioloskoj situaciji s pandemijom COVID-19.

Koncept Medunarodnog kongresa povijesnih gradova 2020 - “Meet, share and build” bio je
usmjeren ka klju¢nim ljudima u turizmu povijesnih gradova. Tema kongresa bila je promocija i razvoj
novih turistickih proizvoda u povijesnim gradovima diljem Hrvatske kroz “benchmarking” s gradovima
iz inozemstva. Povijesni periodi koji su bili prezentirani ukljucivali su razdoblje prapovijesti do
srednjeg vijeka, s naglaskom na antiku. Program kongresa se sastojao od predavanja i panel diskusije

8



a u okviru kongresa odrzala su se i stru¢no znanstvena predavanja dok je zavrSna svecanost | dodjela
plaketa dobitnicima medunarodno kulturno turisticke nagrada “Plautilla” odgodena za iducu
2021.godinu ¢im epidemioloSka situacija bude bolja.

Teme predavanja & predavaci koji su sudjelovali na kongresu su slijede¢i:

Zeljko Trezner, ravnatelj, Centar za odgovorni turizam, Karlovac Tema predavanja: lzazovi turisti¢ke
interpretacije kulturne bastine u okolnostima pandemije COVID-19

Margareta Musilova, arheolog, Gradski institut za o€uvanje spomenika, Bratislava, Slovacka Tema
predavanja: Bratislavska vrata kao vazno kulturno i zemljopisno mjesto na krizanju pravaca rutom
jantara i rijeke Dunav

Josko Zaninovi¢, voditelj Arheoloske zbirke Burnum Puljane, Javna ustanova "Nacionalni park Krka"
Tema predavanja: BURNUM — od gradine do grada

Ivan Matijevi¢, Odsjek za povijest, Filozofski fakultet SveuciliSta u Splitu Tema predavanja: Salona —
mogucénost prezentiranja arheoloskih lokaliteta i nalaza

Ema Visi¢ Ljubi¢, visi kustos, Nino Svonja, kustos, Arheolo$ki muzej u Splitu Tema predavanja: 200
godina rada Arheoloskog muzeja u Splitu

Sergey Korneev, voditelj, Odsjek za turizam, Sankt Petersburg, Rusija Tema predavanja: Turisti¢ka
valorizacija kulturnih znamenitosti grada Sankt Petersburga

Valentina Vitkovi¢, procelnica Jedinstvenog upravnog odjela, Opcéina Ston Tema predavanja: Kulturna
bastina Stona

Maja Bari¢, Ravnateljica, Muzej grada lloka Tema predavanja: Nova slika kulturne bastine Grada lloka

Renata Tesija, struéni suradnik, Upravni odjel za turizam i gospodarstvo, Zupanija Splitsko
dalmatinska Tema predavanja: Destinacijski storytelling — Dalmacija storytelling destinacija

Morena Milevoj, voditeljica marketinga i korporativnih komunikacija, Istarska razvojna turisticka
agencija Tema predavanja: Istra Inspirit — OZivljavanje kulturne bastine kroz autenti¢ne doZivljaje

Panel diskusija Tema: STORYTELLING U FUNKCUI INTEPRETACIJE KULTURNE BASTINE Moderator:
gdin.Zeljko Trezner, strué.spec.oec., ravnatelj, Centar za odgovorni turizam Karlovac

1
2
3
4

Margareta Musilovd, arheolog, Gradski institut za oCuvanje spomenika

Goranka Horjan, ravnateljica, Etnografski muzej Zagreb

Ksenija Keca, voditeljica ureda za medunarodnu suradnju, Libertas medunarodno sveuciliste
Vedran Matosi¢, turisticki vodi¢/predavac, Visoka skola za menedzment i turizam ASPIRA

—_— — — ~—

Ostvareni cilj aktivnosti:

Ostvaren je cilj ovog kongresa u vidu razmjene iskustava na primjerima dobre prakse u kontekstu
zastite i interpretacije povijesnih gradova i lokaliteta te time unaprijedenje nasih postojecih lokaliteta
te privlaenje veceg broja posjetitelja i turista u grad Solin.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda, hotel President Solin, grad Solin
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Realizacija: 82.537,00 kn

2.3.4. Solin Winterfest
Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U organizaciji TZ grada Solina, u suradnji s gradom Solinom, Javnhom ustanovom u kulturi Zvonimir,
Gradskom knjiznicom Solin, udrugama i pruzateljima usluga smjestaja, organizirala se manifestacija
pod nazivom ,Solin winterfest”. Naime, program ovog festivala bio je tematski podijeljen na 4 dijela
pod nazivima VODA, NASLIJEDE, MILOST | LJUBAYV, cija osnovna misao vodilja pociva na prirodnoj
(voda) kulturnoj (naslijede) i vjerskoj bastini (milost) grada Solina ali i njegovom demografskom
profilu (Ljubav) s obzirom da je grad prijatelj obitelj i djece te najmladi grad u RH. Dogadanja su se
realizirala u suradnji s partnerima a sastojala su se od interaktivnih radionica, intepretacijskih
dogadanja, gastro radionica, predavanjai sl.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Postigli smo cilj ovog dogadanja te smo prezentirali svu kulturnu i prirodnu bastinu grada kao i
njegovu gastronomiju buduc¢im domacim i stranim turistima kako bismo ih potaknuli na dolazak u
destinaciju. Na taj nacin stvorili smo dobru podlogu za promidzbu grada Solina kao atraktivne
destinacije kulturnog turizma.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda, grad Solin, hoteli u gradu Solinu, Javna
ustanova u kulturi Zvonimir, Gradska knjiznica Solin, Arheoloski muzej u Splitu, Tusculum
Realizacija: 72.417,00 kn

2.3.8. Aktivnosti u Adventu

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Kako bismo utjecali na aktivno upravljanje prostorom i turistickim resursima te ukljucili lokalno
stanovnistvo u aktivnosti, proveli smo Javni poziv za najljepSe uredenu kucu i okuénicu u vrijeme
BoZi¢nih blagdana, gdje smo potaknuli stanovniStvo na uredenje njihovih vrtova i okolisa. Najljepse
oki¢ene kuce i oku¢nice smo temeljem ocjena i obilaska Povjerenstva nagradili prigodnim poklonima i
vrijednim bonovima te smo time potaknuli stanovnistvo na doprinos uredenju grada s obzirom na
tesku financijsku situaciju izazvanu pandemijom izvrsili smo iznimno u 2020.godini za BoZiéne
blagdane i jednokratnu donaciju samostanu sv.Rafaela kako bismo pomogli njihovim skrbnicima,
osobama s potesko¢ama u razvoju.

Cilj aktivnosti:
Ovom aktivnosti smo unatoC izostanku adventskih dogadanja stvoriti lijepo blagdansko ozracje i

potaknuli lokalno stanovnistvo na doprinos u uredenju svog grada.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda
Realizacija: 9.020,00 kn
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2.5. Podrska turistickoj industriji

2.5.1.Potpora projektu istrazivanja u Saloni — razvoj arheoturizma

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U okviru ovog projekta dali smo podrsku arheoloskim istrazivanjima na lokalitetu Salona u sklopu
znanstveno istraZivackog projekta , Novi Zivoti antickih natpisa: epigrafski spoliji na podrucju srednje
Dalmacije” (voditelj projekta Dino Demicheli), koja su provedena od 21. rujna do 17. listopada 2020.
Na projektu su sudjelovali znanstvenici iz Hrvatske i Italije, a cilj projekta je bio prikupiti sve podatke
o anti¢kim natpisima koji su tijekom godina bili iskoristavani kao gradevinski materijal ili uporabni
predmeti. Jedna od vaZnijih stavki projekta istraZivanja su anti¢kih bedema u kojima je pronaden
velik broj epigrafskih spomenika koji su se ondje poceli ugradivati ve¢ od 2. stolje¢a Na terenu su
sudjelovali i studenti arheologije Filozofskog fakulteta SveuciliSta u Zagrebu. Ovaj projekt je zapoceo
novi proizvod arheoturizma jer su u 2019.godini sudjelovali i zainteresirani turisti iz Sjedinjenih
Americkih Drzava koji su u Solinu boravili 2 tjedna. Ovo se pokazalo kao izvrstan model suradnje koji
u konacnici vodi ka samoodrZivosti istrazivanja na pojedinom lokalitetu. Ove godine je zabiljezen jos
vedi interes turista koji su Zeljeli sudjelovati u istrazivanjima, no radi pandemije uzrokovane
koronavirusom, ovi su aranzmani odgodeni. No svakako kao TZ grada Solina ve¢ dvije godine
podupiremo i nastaviti éemo podupirati ovaj projekt s ciliem razvoja posebne nise turizma koja je u
skladu s nasom Strategijom.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda, Filozofski fakultet SveuciliSta u Zagrebu.
Realizacija: 1.360,00 kn

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE...107.706,00 kn

3.2.1. Internet oglasavanje
Detaljan i precizan opis aktivnosti:

TZ grada Solina se u 2020.godini oglasavala na slijedeé¢im internet portalima ali u znacajno
smanjenom opsegu sukladno situaciji s pandemijom COVID 19:

Pointers platforma — odrZavanje i aZuriranje destinacije na platformi temeljem Ugovora

Midas oglasavanje — kampanja na domacim internet portalima kako bismo privukli domace turiste na
dolazak u Solin — statisticki izvjestaji u privitku!

Facebook oglas: ,,Upoznaj svoju zemlju”

Ostvareni cilj aktivnosti:

Zeljeli smo putem ogladavanja utjecati na vidljivost grada Solina kao atraktivne destinacije kulturnog
turizma te vjerujemo kako smo u tome i uspjeli.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica TZ Solin
Realizacija: 18.452,00 kn
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3.2.2. Opce oglasavanje

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

TZ grada Solina se u 2020.godini oglasavala u slijede¢im ¢asopisima ali u zna¢ajno smanjenom opsegu
sukladno situaciji s pandemijom COVID 19 i ¢injenici da svi asopisi izlaze u prvoj polovici godine kada
zbog lockdowna vecina nije ni realizirana:

-Explore adriatic

-Storyteller mobilni vodi¢ Salona

Ostvareni cilj aktivnosti:

Zeljeli smo putem ogladavanja utjecati na vidljivost grada Solina kao atraktivne destinacije kulturnog
turizma te vjerujemo kako smo u tome i uspjeli.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica TZ Solin
Realizacija: 3.300,00 kn

3.5 Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

3.5.1. Sajmovi

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Zbog novonastale situacije pandemije koronavirusa i utjecaja na financijsku situaciju nastupe na
sajmovima nismo bili u mogucnosti realizirati u planiranom opsegu. TZ grada Solina odnosno
direktorica je kao dopunski informator sudjelovala na sajmu MATKA u Helsinkiju, Finska te sajmu
kulturnog turizma TOURISMA u Firenzi, Italija.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Sudjelovanjem na spomenutim sajmovima utjecali smo na bolju vidljivost grada Solina kao destinacije
kulturnog turizma.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica TZ Solin
Realizacija: 19.629,00 kn

3.7 Kreiranje promotivnog materijala

3.7.1. Reprint brosura

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

S obzirom na povecani opseg aktivnosti, posebice onaj koji se odnosio na prezentaciju grada Solina
putem info Standova u Splitu, Saloni i Zracnoj luci Split, ali i putem pruzatelja usluga smjestaja, bili
smo u potrebi reprinta brosura, mapi grada kao i flyera.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Ostvareni cilj ove aktivnosti je informiranje turista o sadrzajima za vrijeme njihovog boravka u
destinaciji te poticanje posjetitelja koji borave u drugim gradovima u okruzenju na dolazak u Solin.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda
Realizacija: 15.750,00 kn
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3.8. Internetske stranice

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Aktivnost se odnosila na aZuriranje, graficko i programsko uredivanje te redizajn web stranice TZ
grada Solina (www.solin-info.com), kao i drustvenih mreza te usluge prijevoda prilikom unosa novih

tekstova na web stranicu (apartmanii sl)

Redizajn web stranice ukljucuje :

. graficko rjeSenje novog izgleda naslovnice

. graficko rjeSenje promjena na unutarnjim stranicama

. programsko rjesenje HTML/CSS na osnovu grafi¢kog prijedloga

. programsko rjesenje modula u PHP na osnovu HTML/CSS skina

. unapredenje CMS sustava sa 5.4 na 8.1

. kopiranje cjelokupnog starog sadrzaja u novi sustav (HR, EN, FR, DE, IT, ES)

. prilagodba starih materijala novom izgledu i responsive uvjetima (obrada slika)
. programiranje modula za najave dogadanja (kalendar)

. implementacija socijalnih mrezZa (facebook)

O o0 NOOULE WN R

Ostvareni cilj aktivnosti:
Ostvareni cilj ove aktivnosti je poboljsanje kvalitete prezentacije turisticke ponude potencijalnim
gostima grada Solina i kvalitetniji vizualni identitet grada Solina kao turisticke destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda
Realizacija: 15.500,00 kn

3.10. Turisticko informativne aktivnosti

3.10.1. Anticka dobrodoslica na ulazu u Salonu
Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Anticka dobrodoslica ukljucivala je docek turista od strane hostese u rimskoj togi na Standu TZ-a s
poklonom dobrodoslice i promotivnim materijalima TZ grada Solina. Na taj nacin doprinijeli smo
unaprijedenju posjeta turista Saloni i njihov doZzivljaj Salone, ali i prezentaciji starohrvatskog Solina
koji je ve¢inom ,,zaboravljen” i nedovoljno posjecen.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj ovog projekta bio je usmjeren ka kvalitetnijoj interpretaciji i prezentaciji kulturne bastine u vidu
obogadivanja i unaprijedenja boravka gostiju u Saloni i Solinu te prezentacije grada Solina kao
destinacije kulturnog turizma.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda
Realizacija: 5.520,00 kn
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3.10.2. Projekt: Prezentacija destinacije u Splitu

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Ovaj projekt uklju¢ivao je postavljanje info pulta u TIC-u TZ-a grada Splita na rivi gdje smo
individualnim posjetiteljima pruzali informacije o svim znamenitostima grada Solina $to posljedi¢no
dovodi do povedanja posjetitelja.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Poveéanje broja individualnih posjetitelja kao i prezentacija grada Solina kao atraktivne destinacije u
neposrednoj blizini spomenutih gradova.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda
Realizacija: 8.898,00 kn

3.10.3. Projekt ,,Welcome desk” — Zracna luka Split

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U skladu s ugovor izmedu TZZ Splitsko dalmatinske i TZ grada Kastela te ostalim TZ-ovima s podru¢ja
Zupanije koje su se Zeljele ukljuciti u ovaj projekt, sufinanciramo u definiranom iznosu rad Standa
dobrodoslice u zra¢noj luci Split na medunarodnim dolascima.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Ovom aktivnosti smo ostvarili veéu promidzbu grada Solina te potaknuli posjetitelje na obilazak
znamenitosti grada Solina.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda
Realizacija: 2.000,00 kn

3.10.4. Smeda signalizacija
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
U skladu s projektima definiranim Strategijom razvoja turizma, postavili smo dodatne putokaze na
podrucju grada Solina te popravili postojece koji su vandalizmom unisteni. Rijec je o slijedeéim
putokazima:
e Tabla RiZinice -info display 60x110
e Dodatni stupovi za reparaciju table Salona
e Reparacija i montaza table dobrodoslice (kraj ex Mercatora)
e Reparacija i montaza table u Zvonimirovoj (zbog potrebe premjestanja iste s jedne na drugu
lokaciju)
Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj ove aktivnosti je kvalitetna prezentacija svih lokaliteta grada Solina posebice Salone i
unaprijedenje uvjeta boravka turista u gradu.
Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda
Realizacija: 18.657,00 kn
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4. DESTINACISKI MENADZMENT...2.750,00 kn

4.2. Strucni skupovi i edukacije

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Za nase iznajmljivace organizirali smo online edukaciju koja je odgovorila na slijedeca pitanja:

kako pripremiti objekt u skladu s novonastalom situacijom, kako prezentirati smjestaj u kontekstu
pandemije, koje su administrativne promjene (mjere Vlade RH), ¢is¢enje i dezinfekcija objekta, docek
i ispradaj gosta u doba pandemije, obraéanje starim gostima, sto je sada dodatna ponuda...

Edukacija se organizirala preko Zoom aplikacije, koja je jako jednostavna za koristenje bez obzira na
informatic¢ku pismenost i godine.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj odrzavanja ovih predavanja je bio edukacija privatnog turistickog sektora, u smislu poboljSanja
kvalitete usluge i bolje pripreme turisticke sezone u situaciji novo normalno.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda
Realizacija: 1.250,00 kn

4.5. Poticanje na oc¢uvanje i uredenje okolisa

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Ulaganje se odnosilo na postavljanje i zakup kabine za presvlacenje na plazi Mramorna bududi je
tvrtka Boje media koja je postavila kabine nasla sponzore za kabine u Vranjicu i time postavila jo$
jednu kabinu, troSak kabine za TZ se odnosio se samo na kabinu na plazi Mramorna.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Ovom aktivnosti ostvarili smo razvoj destinacije kroz koncept ,Sunca i mora“ kao selektivnih oblika
turizma u destinaciji kroz unaprijedenje uvjeta boravka turista na plazama na podrucju grada Solina,
ozivljavanjem plaze Mramorna kao i unaprijedenjem uvjeta na plazi u Vranjicu.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda
Realizacija: 1.500,00 kn

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVLI....409.931,00 kn

6.1. Place

Pla¢a se odnosi na troskove plada zaposlenih u uredu — direktorica turistickog ureda i turisticki
informator. (neto place, doprinosi, porezi, putni troskovi, dnevnice za sl. putovanja, naknada izdataka
zaposlenima)

Realizacija: 314.136,00 kn

15



6.2. Materijalni troskovi

Materijalni troskovi se odnose na troskove funkcioniranja ureda turisticke zajednice (rezijski troskovi,
uredska oprema i materijal, odrzavanje prostora, troSkovi postarine, platnog prometa, strucno
usavrsavanje zaposlenika).

Realizacija: 95.795,00 kn

7. REZERVA

Troskovi rezerve se odnose na potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te
financiranja neplaniranih aktivnosti.

Realizacija: 400.937,00 kn

SVEUKUPNO: 1.142.214,00 kn
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1ZVJESCE O 1ZVRSENJU PROGRAMA RADA TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA SOLINA ZA 2020.GODINU

indeks
PRIHODI Plan 2020. Rez‘(’)az';_"s Re:g;:‘fija ;:il‘i’z;/‘;i‘;i realizacija
/rebalans
1. Izvorni prihodi 937.359 400.638 672.293
1.1. Turisticka pristojba 450.000 50.000 97.717 9 195
1.2, Clanarina 487.359 350.638 574.576 50 164
2. z:;:t:ioigz s:g:::::: A e 367.000 100.000 120.000 11 120
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 0 0 0 0 0
4. Prihodi iz EU fondova 115.031 125.000 85.590 7 68
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0 0 0 0
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 90.000 233.152 233.152 20 100
7. Ostali prihodi 42.000 30.001 31.179 3 104
indeks
AKTIVNOSTI Plan 2020. R‘;';azlg."s Re;g;’fija ;‘iil‘i’z;/li‘;i realizacija
/rebalans
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
lzrada
1.1. strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 0 0 0 0 0
dokumenata
1.2. Istrazivanje i analiza trZiSta 0 0 0 0 0
1.3. Mijerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0 0 0 0 0
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 589.000 207.360 211.870 19 102
S e wsae| o amom| o
2.1.1. Bike projekt 10.000 0 3.960 0 0
2.1.2. Planinarski projekt 65000 0 0 0 0
2.1.3. Projekt "Tragovima starog Solina" 50.000 0 0 0 0
22 SusFavi oznacavanja kvalitete turistickog 0 0 0 0
proizvoda
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 462.000 206.000 215.570 19 105
2.3.1. Manifestacija "Romantika u Saloni" 120.000 44.000 51.596 5 117
232 gp::ii':,ta',’,'v'ed”"ar°d"i kongrs povijesnih 142.000 90.000 82.537 7 92
2.3.3. Manifestacija "Medunarodni festival karikatura" 60.000 0 0
2.3.4. Manifestacija "Solin winterfest" 65.000 72.000 72.417 6 101
235, ::I:rr;;fsstacija "Iz Solinskog lonca sto su jeli nasi 30.000 0 0 0 0
2.3.6. Manifestacija "Ususret Uskrsu" 10.000 0 0 0 0
23.7. nMaz;::;ie;S.cija "Gastro veceri u prigradskim 35.000 0 0 0 0
2.3.8. Aktivnosti u Adventu 0 0 9.020 0 0
2.4. Turisticka infrastruktura 0 0 0 0 0
2.5. Podrska turistickoj industriji 2.000 1.360 1.360 0 100
25.1. Potpora projektu istraZivanja u Saloni - razvoj 5,000 1.360 1.360 0 100

arheoturizma
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3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE 266.000 161.250 107.706 9 67
3.2. gf:fj;;’?':foiis;‘;';ad"Sk°g branda, turisticke 65.000,00 60.000 21.752 2 36
3.2.1. Internet oglasavanje 40.000 30.000 18.452 2 62
3.2.2. Opce oglasavanje 25.000 30.000 3.300 0 11
3.4. Marketinske i poslovne suradnje 0 0 0 0 0
35, Sajr:f10Yi, posebne prezentacije i poslovne 60.000 20.000 19.629 ) o8
radionice
3.5.1. Sajmovi 60.000 20.000 19.629 2 98
3.6. Suradnja s organizatorima putovanja 0 0 0 0 0
3.7. Kreiranje promotivnog materijala 61.000 11.250 15.750 1 140
3.7.1. Reprint brosSura 56.000 11.250 15.750 1 140
3.7.2. Reprint brosure Splitska rivijera 5.000 0 0 0 0
3.8. Internetske stranice 5.000 20.000 15.500 1 78
30 ;:):i;:::‘(zi upravljanje bazama turistickih 0 0 0 0 0
3.10. Turisticko-informativne aktivnosti 75.000 50.000 35.075 3 70
3.10.1. Anticka dobrodoslica u Saloni 20.000 6.000 5.520 0 92
3.10.2. Prezentacija destinacije u Splitu 20.000 9.000 8.898 1 99
3.10.3. Projekt "Welcome desk" Zracna luka Split 5.000 5.000 2.000 0 40
3.10.4. Smeda signalizacija 30.000 30.000 18.657 2 62
4. DESTINACIISKI MENADZMENT 45.500 5.750 2.750 0 48
ai ;:\rlllsstlltikrl informacijski sustavi i aplikacije 0 0 0 0 0
4.2. Strucni skupovi i edukacije 30.000 1.250 1.250 0 100
4.3. Koordinacija i nadzor 0 0 0 0 0
4.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 0 0 0 0 0
4.5, Poticanje na o¢uvanje i uredenje okolisa 15.500 4.500 1.500 0 33
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 0 0 0 0 0
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0 0 0 0 0
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 0 0 0 0 0
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 417.000 385.867 409.931 35 106
6.1. Place 337.000 305.867 314.136 28 103
6.2. Materijalni troSkovi 80.000 80.000 95.795 8 120
6.3. Tijela turisticke zajednice 0 0 0 0 0
6.4. Tro§kovi poslovanja mreZe predstavnistava/ 0 0 0 0 0
ispostava
7. REZERVA 195.890 112.924 400.937 35 355
3 POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE
GODINE
PNO 90 888.79 4 4 00 9
9. FONDOVI - posebne namjene
Fond za turisticke zajednice na turisticki
nedovoljno razvijenim podruéjima i kontinentu 0 0 0 0
Fond za projekte udruzenih turistickih zajednica 0 0 0 0

TOTAL

SVEUKUPNO 2

SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2

1.551.390

888.791

1.142.214
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STATISTICKI PODACI KAMPANJE ZA PERIOD 30.10.2020. — 31.01.2021.
Ukupno je bilo 7,539,797 prikaza oglasa na odabranim portalima i 9,408 klikova na oglase.
Detaljnija statistika je prikazana u tablicama ispod.

Popis kampanja:

Naziv kampanje K.I'ko 'I'mpres
vi lije
TZ Solin_General 1 4,480,2
0/20 6,887 ba
TZ_Solin_Kongres_1 2,791,8
1/20 1515]63
TZ_Solin_Remarketi 267,71
ng_10/20 1,006,
UKUPNO 0,408>397
97
Najboljih 5 oglasa:
Naziv kampanje Tekst oglasa Dimenzija [Klikovi {Impresije |[CTR

Posjeti Salonu -
najveci arheoloski
park u Hrvatskoj llgog, 166 | 275 gag.0a7 027
prema legendi

rodno mjesto cara
Dioklecijana!
Posjeti Salonu -
najveci arheoloski
park u Hrvatskoj llag) 6o |1 g37 |1 236,371 0:1°
prema legendi

rodno mjesto caral
Dioklecijana!
Prijavite se zal
besplatno
sudjelovanje  naj
online kongresulag) 6o |1.512  [2,764,465 :0°
na temu Zzastite |

interpretacije
povijesnih
lokaliteta

Posjeti Solin,
kolijevku amwk61382x262 1238 [911,083 0.14
starohrvatske

povijesti!
TZ Solin_General _10/20 |Posjeti Solin,[382x262 1682 543,890 [(0.13
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TZ_Solin_General_10/20

TZ_Solin_General_10/20

TZ Solin_Kongres_11/20

TZ_Solin_General_10/20




Naziv kampanje Tekst oglasa Dimenzija [Klikovi {Impresije |[CTR
uzivaj u zZuboryl %
adra uz Gaspiny
mlinicu iz 18st.!

0.12

UKUPNO — — 7,544 16,305,756

Najboljih 10 portala:

Portal Klikovi [Impresije|CTR
24sata 2,631 (1,180,016 0.22
%
index.hr 1416 [1,479,0700;1°
%
dnevno.hr 791 foz,018 M
%

. 0.17
dalmacijadanas.hr 488 285,722 %
telegram.hr 378  |299,984 00/(')13
glasistre.hr 320 456,015 00/;)07
direktno.hr 203 22861 [
dalmatinskiportal. 952 181,628 0.14
hr %

0.09
story.hr 166 183,847 %
dnevno.hr InText |156 103,134 00/(')15
UKUPNO 6,891 [5,085,195 00/(')14
Pregled po uredajima:

Uredaj Klikovi [Impresije |ICTR

Mobile 7,034 15,821,181 10.12 %
Desktop 2,374 11,718,616 10.14 %
UKUPNO 9,408 (7,539,797 |0.12 %
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