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Turizam je posljednjih godina jedan od najdinamicnijih sektora hrvatskog gospodarstva, a
karakteriziraju ga Cista i ocuvana priroda, kulturne znamenitosti, gastronomija i izvorna
gostoljubivost. Glavni izazovi s kojima se hrvatski turizam suocio u 2020 i 2021. godini je pandemija
COVID-19 koja je donijela znacajan pad prometa te broj dolazaka i noéenja vratila na poslijeratne
godine. Usprkos tome, Hrvatska je u 2021. godini ostvarila dobar turisti¢ki rezultat u odnosu na
rekordnu 2019. godinu no isti se odnosio samo na ljetne mjesece. Ono ¢emu se nadamo u 2022.
godini je zasigurno zaustavljanje pandemije i ponovno pokretanje turizma koji se zasigurno ne¢e modi
oporaviti do 2023. godine. Cilj je svakako okretanje dostupnim trziStima, privikavanje na novo
normalno te unaprjedenje kvalitete standarda destinacije vodeci racuna o percepciji destinacije kao
COVID-free. Na taj nacin vjerujemo kako ¢emo imati priliku oporavljati nase gospodarstvo. Kako bi
isto bilo moguée potrebne su nam i nove investicije za koje se mora naci prikladan okvir koji ¢e ih
poticati.

GLAVNI PLAN RAZVOJA TURIZMA SPLITSKO DALMATINSKE ZUPANIJE 2017.-2027.

Turizam Splitsko-dalmatinske Zupanije obiljezava kontinuirani rast turistickih dolazaka i noéenja uz
istovremeno promjenu kvalitativnih obiljezja turisticke ponude i potraznje. Na strani potraznje, sve je
viSe 'novih' turista manje zainteresiranih za pasivni odmor, a sve viSe za cijelu paletu dodatnih
proizvoda i aktivnosti. Na strani ponude, raste kvaliteta smjestaja uz veliki udio sve kvalitetnijeg
obiteljskog smjestaja, unapreduje se javna turisti¢ka infrastruktura te raste ponuda dodatnih sadrZaja
i aktivnosti.

U programsko-prostornom konceptu razvoja prepoznate su kljucne Cetiri cjeline: morska obala,
urbana armatura koju ¢ini urbana aglomeracija Split-Trogir i u buduénosti s mogu¢om veéom
vaznoséu Sinja i Imotskog u kontinentalnom zaledu, Makarske na obalnom dijelu te Hvara, planinski
dio od Biokova u Makarskom te planinskih lanaca u zaledu Splita, te ruralni prostor (maritimni i
kontinentalni) u podrucju izmedu morske obale i planina, iza obalnog planinskog lanca Dalmatinske
zagore. Prostor u ove Cetiri glavne cjeline otvara moguénosti za razvoj brojnih razlicitih turistickih
proizvoda, ali i potice njihov sinergijski ucinak stvarajudi tako brojne mogucénosti za bogati
destinacijski lanac vrijednosti i Siroku paletu aktivnosti prilagoden potrebama zahtjevnih turista.
Analiza je pokazala da su visoko konkurentni i visoko atraktivni proizvodi Splitsko-dalmatinske
Zupanije sunce i more, cikloturizam, nautika, kulturni turizam, enogastro turizam i

pustolovni turizam. Pored ovih proizvoda, prostorna raznolikost otvara mogucénosti i za razvoj Siroke
palete relativno 'novih' proizvoda poput pjesacenja pa tako, u kontekstu potreba turista, Zupanije je u
mogucénosti ponuditi proizvode za sve ciljne skupine i brojne razlicite interese.



PLAN RAZVOJA KULTURNOG TURIZMA SPLITSKO DALMATINSKE ZUPANIJE

e Plan razvoja kulturnog turizma Splitsko-dalmatinske Zupanije Razdoblje Plan za
desetogodisnje razdoblje usvojen je na TV i SK TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije 2009. god., a
sa svrhom stvaranja planskog okvira za sustavan razvoj kulturnog turizma s naglaskom na
razvoj svijesti stanovnika Zupanije o vaznosti kulturne basStine te poticanja partnerstva u
razvoju kulturno-turisti¢kih proizvoda i njihovom marketingu. Vizija, nastala u suradnji s
lokalnim dionicima, stavlja naglasak na medunarodnu prepoznatljivost suvremeno
interpretiranih i prezentiranih klju¢nih atrakcija svjetskog ranga splitsko-trogirskog klastera te
proizvode kulture Zivota i rada ostalih dijelova Zupanije. Misija Kulturni turizam razvoja se u
svrhu produljena sezone i (re)pozicioniranja Zupanije kao i cjelokupnom ekonomskom
razvoju, a temelji se na kvalitetnom upravljanja i suradnji kljuénih dionika. Strateski ciljevi su:
1. Unaprijediti i razviti primarne kulturno-turisticke atrakcije 2. Unaprijediti interpretaciju,
prezentaciju i dozivljaje kulturnoturisti¢kih destinacija Zupanije 3. Mobilizirati kreativne
potencijale i poduzetnistvo za kulturni turizam 4. Udiniti kulturne atrakcije, proizvode i
dozivljaje dostupne posjetiteljima.

STRATESKI PLAN TZ GRADA SOLINA ZA 2022.

Sukladno strategiji razvoja turizma grada Solina 2018.-2025. godine, temeljne odrednice vizije
buduceg turistickog razvoja grada Solina definirane su kako slijedi:

e Grad Solin je destinacija koja svoj osnovni turisticki proizvod temelji na kulturno-povijesnoj
bastini i ocuvanom prirodnom okruZenju

e Grad Solin je destinacija uredenih javnih povrsina

e Grad Solin je destinacija koja svoj prosireni turisticki proizvod temelji na blizini grada Splita te
brojnim manifestacijama

e Ponuda grada Solina je namijenjena razli¢itim ciljnim skupinama $to omogucava razvoj
cjelogodisnje turisti¢ke aktivnosti

e Grad Solin je destinacija u kojoj se postuju tradicijske vrijednosti

e Razvoj turizma grada Solina je u funkciji podizanja Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva.

Sve prethodno definirane odrednice vizije turistickog razvoja grada Solina mogucde je saZeti u
jedinstveno formuliranu razvojnu viziju turizma, koja glasi:

U 2025. godini grad Solin je medunarodno prepoznatljiva destinacija kulturnog turizma. Osim na
jedinstvenom arheoloskom nalaziStu svoju trZiSnu prepoznatljivost i konkurentnost temelji na
ocuvanom prirodnom okruZenju i blizini grada Splita. Osim toga, grad Solin svoj turisticki razvoj
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temelji na ucinkovitoj suradnji svih dionika razvoja turizma, a sve u cilju razvoja lokalne zajednice i
podizanja razine Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva.

Na osnovu prethodno definirane vizije razvoja turizma grada Solina, glavni strateski ciljevi turistickog
razvoja su definirani kako slijedi:

Podizanje kvalitete cjelovitog destinacijskog proizvoda.

Trenutna razina kvalitete turisti¢kih proizvoda u Solinu josS uvijek ne udovoljava visokim standardima
suvremenog turistickog trzista. Buduci da turisticki proizvod €ini niz elemenata za koji su odgovorni i
privatni i javni sektor, jo$ uvijek nije dostignuta razina Zeljene kvalitete i komplementarnosti u svim
njegovim dijelovima. Ovakvo stanje djelomicno je rezultat nedovoljne suradnje medu dionicima
turizma, ali i ¢injenice da turisticki proizvodi ovise i o kvaliteti cjelokupne infrastrukture u destinaciji
koju treba unaprijediti. Kako bi turisticki proizvod Solina dosegnuo viSu razinu, potrebno je
kontinuirano raditi na ideji uspostavljanja i unapredenja tzv. integralnog destinacijskog lanca
vrijednosti, gdje svi elementi destinacijske ponude (infrastrukturna opremljenost, smijestaj,
ugostiteljstvo, ljubaznost lokalnog stanovniStva, ponuda aktivnosti, gastronomija, promocija,
komunikacijske aktivnosti i sl.) moraju biti medusobno kompletirani, stavljeni u kontekst realne
trziSne potraznje te sinergijski djelovati prema ostvarenju vizije turistickog razvoja.

Unapredenje postojecih i razvoj novih turistickih proizvoda.

Kako bi se postigla odgovaraju¢a razina kvalitete cjelovitog destinacijskog proizvoda potrebno je
unaprijediti trenutno najvazniji turisticki proizvod koji se veze na kulturno -povijesnu bastinu grada
Solina te razviti nove proizvode koji trebaju biti uskladeni s trendovima na suvremenom turistickom
trzistu (detaljnije se nalazi u tocki 6.3. poglavlja 6.). Kako bi se ovaj strateski cilj u potpunosti ostvario,
potrebno je od postojedih turistickih resursa razvijati nove i inovativne turisticke proizvode koji bi
destinaciji osigurali podizanje trziSne prepoznatljivosti u odnosu na konkurenciju, a turistima bi
omogucili zanimljiv, kvalitetan i sadrZzajan boravak u destinaciji. Inovativni proizvodi trebaju se
temeljiti na jedinstvenim obiljeZjima Solina i odgovarati zahtjevima suvremenog trzista kroz spajanje
razli¢itih sadrzaja, mogucnosti sudjelovanja, nainu prezentacije, koriStenju suvremenih tehnologija i
drugo.

Stvaranje poticajnog razvojnog okruzenja.

Uspjesan turisticki razvoj u velikoj mjeri ovisi o podrsci lokalne zajednice te je, u tom kontekstu, vrlo
vazno planirati turisticki razvoj koji je podrzan od strane lokalnog stanovnistva te koji istodobno vodi
prema ostvarenju definirane vizije. Lokalno stanovnistvo na podrucju grada Solina nije do kraja
upoznato sa svim potencijalnim posljedicama razvoja turizma.

Aktivno upravljanje prostorom i turistickim resursima.
Ureden, Cist i ekoloSki o¢uvan prostor podrazumijeva iznimno zahtjevno upravljanje prostorom i
vaZzan strateski cilj turistiCkog razvoja Solina, osobito u kontekstu promicanja odrZivog razvoja
turizma. Koncept aktivnog upravljanja prostorom podrazumijeva:

e Kvalitetno prostorno planiranje



e Primjereno gospodarenje otpadom, zbrinjavanje otpada i o¢uvanje prirodnih resursa s
posebnim naglaskom na rijeku Jadro, Kozjak i Blaca

e Educiranje lokalnog stanovnistva o tradicijskom graditeljstvu i Cuvanju bastine (materijali,
boje, oblici) kao i uredenju vrtova i okolisa

e Cistocu, uredenost i kvalitetan estetski dojam javnih povrina —

e hortikulturno uredenje javnih povrsina, njihovo opremanje urbanom galanterijom (koSevi za
smece, klupe i sl.), uredenost fasada i sl.

e ciljem kreiranja urbanog sklada

e ZaStitu od vizualnog zagadenja prostora, prvenstveno u uzem okruzenju Salone.

Podizanje razine Zivotnog standarda stanovnistva Solina kroz turisticke aktivnosti.

Lokalno stanovnistvo, u kontekstu odrzivog razvoja, interesna je skupina s izuzetno vaznom ulogom u
ukupnom turistickom razvoju. Pri tome je vazno imati na umu da je upravo lokalno stanovnistvo
sudionik u upravljanju kojeg je tesko, ali ne i nemogude, ukljuciti u planiranje turistickog razvoja. Ipak,
vazno je imati na umu da je prihvacanje vizije razvoja turizma od strane lokalnog stanovnistva klju¢no
za bududi turisticki razvoj. Turisticki ¢e razvoj na razlicite nacin pridonijeti kvaliteti Zivota lokalnog
stanovnistva. Jedna od komponenti je cuvanje bastine i uredenje destinacije, razvoj razlicitih sadrzaja
i cjelokupne ponude te poticanje poduzetniStva. Medutim, s druge strane turizam moze donijeti i
odredene negativne posljedice. Stoga je izuzetno vaZno pratiti stavove lokalnog stanovnistva i
ukljucivati ih kod donosenja odluka o provedbi projekata i aktivnosti.

Temeljem resursne osnove, turisticki proizvodi koje je moguce razvijati na podrucju grada Solina su:
VJERSKI

1 Prigodne manifestacije
2 Posjet sakralnim gradevinama
3 Duhovna obnova

GRADSKI TZV.CITY BREAK

1 Prvenstveno komunikacijski

2 Ponudom oslonjen na grad Split

3 Obilazak kulturno povijesnih znamenitosti
KULTURNI

1 Kulturno povijesna bastina

2 Kultura Zivota i rada

3 Manifestacije

AVANTURIZAM

1 Hodanje tréanje

2 Planinarenje
3 Adrenalinske aktivnosti nizeg intenziteta
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U strategiji su definirani i razvojni projekti c¢ijom provedbom bi trebali biti ostvareni glavni ciljevi
turisti¢ckog razvoja. Projekti su podijeljeni su u Cetiri glavne skupine, i to:

A. Turistifikacija destinacije

1. Uredenje javnih povrsina

. Unapredenje turistic¢ke signalizacije i interpretacija turistickih atrakcija sa sustavom kretanja
. Wi-Fi pristup internetu

. Uredenije izletiSta na podrucju gornjeg toka rijeke Jadro

. Izgradnja marine na uséu rijeke Jadro

. Uredenije vidikovca na Kozjaku i izletista Blaca

. Organizacija i edukacija u turizmu

. Edukacija lokalnog stanovnisStva o prednostima i nedostacima turistickog razvoja

. Interni marketing

. Razvoj proizvoda i komunikacijske aktivnosti

O MO 00 N O Ul A WN

. Izgradnja novih smjestajnih kapaciteta

10. Unapredenje ponude kulturnog turizma

11. Razvoj ponude za avanturizam niZeg intenziteta
12. Razvoj ponude vjerskog turizma

13. Razvoj suvenira i lokalnih proizvoda

14. Unapredenje gastronomske ponude

D. Odrzivi razvoj destinacije

15. Pracdenje indikatora odrzivog razvoja turizma

16. Okolisno odgovorno ponasanje i eko oznacavanje

Rezultati sijecanj — kolovoz 2022.
Dolasci: 18 813
Nocenja: 77 110

Rezultati sijecanj — kolovoz 2021.
Dolasci: 12 019
Nocenja: 51 872

Porast 57 % u dolascima i 49 % u nocenjima u odnosu na 2021.godinu.



PRIHODI

1.1ZVORNI PRIHODI

Ukupan iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

1.1. TURISTICKA PRISTOJBA

Planirano: 155,000.00 kn

Rebalansom planirano: 247,914.00 kn (Udio u prihodima:12% )

U 2022. godini prema prvotnim procjenama planiramo ostvariti: 80 000 nocenja Sto baziramo na
rezultatima sijecanj-listopad 2021. Prihod od BP o¢ekujemo u veéem iznosu u odnosu na
2021.godinu, premda je privatnim iznajmljiva¢ima smanjeno zaduZenje BP za 50 % zbog pandemije
COVID-19 za sto nemamo podatke da li ée biti i u 2022.godini. Kao i u 2021.godini ne ocekujemo
znacajno ostvarenje turistickog prometa do srpnja Sto ée zasigurno utjecati na turisticke rezultate i
prihode od turisticke pristojbe

ObrazloZenje:

Sukladno turistickim rezultatima za sijeCanj — kolovoz 2022 ocekujemo ostvarenje prihoda od BP u
vecem iznosu od predvidenog buduci smo vec do kolovoza ostvarili 77 110 nocenja a osim toga
gledajuci broj leZajeva sa 852 u privatnom smjestaju (2021) na 1032 na 13.9 2022. ocekujemo i
povceanje prihoda od pausala turisticke pristojbe.

1.2. CLANARINA

Planirano: 541,652.00 kn
Rebalansom planirano: 650,052.00 kn (Udio u prihodima:42%)

Sukladno prihodima ostvareni u 2021.godini, o¢ekujemo prihode na istoj razini i za 2022.godini,
unatoc smanjenju ¢lanarina zbog zakonskih izmjena. No zbog ostvarenih pretplata za koje ne znamo
da li ¢e biti zatraZen povrat, upitno je planirati prihode od ¢lanarina, te iste moZemo planirati samo
temeljem prihoda u 2021.godini.

ObrazloZenje:
Sukladno ostvarenim prihodima od sijecnja do lipnja od ¢lanarina u iznosu od 387.784,00 ocekujemo
porast u prihodima od ¢lanarina na razini 2022.godine.

2.PRIHOD 1Z PRORACUNA OPCINE/GRADA/ZUPANIJE | DRZAVNOG PRORACUNA
Planirano: 199,000.00 kn
Rebalansom planirano: 78,000.00 kn (Udio u prihodima: 16% )

1) Sukladno Javnom pozivu za predlaganje javnih potreba u kulturi grada Solina za 2022. godinu, TZ
grada Solina ocekuje slijedece potpore:

Projekt ,Romantika u Saloni“ - planirano: 15.000,00 kn rebalansom planirano: 20.000,00 kn
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Projekt ,, Medunarodni festival karikatura” — planirano 15.000,00 kn rebalansom
planirano: 15.000,00 kn

Institucionalna podrska — planirano: 50.000,00 kn rebalansom planirano...0,00 kn

Projekt ,Medunarodni kongres povijesnih gradova“ —planirano: 20.000,00 kn rebalansom
planirano...0,00 kn

2) Sukladno strategiji razvoja kulturnog turizma u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji kao i javnom pozivu
za dodjelu potpora manifestacijama, TZ grada Solina ocekuje potpore Splitsko-dalmatinske Zupanije u
slijede¢im projektima:

Projekt ,, Medunarodni kongres povijesnih gradova“- planirano: 20.000,00 kn, rebalansom planirano:
30.000,00 kn

Projekt ,Romantika u Saloni” — planirano: 0 kn, rebalansom planirano 5.000,00 kn

Projekt , Eko slikovnica — Bal u kraljevstvu plavom” — planirano 0,00 kn , rebalansom planirao:
8.000,00 kn

ObrazloZenje:
Odlukom o dodjeli sredstava pojedini iznosi su veci no ukupno je manje iz razloga Sto su prihodi od
TZZ iskazani rebalansom pod prihode od sustava turistickih zajednica.

3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA
Planirano: 120,000.00 kn
Rebalansom planirano: 301,000.00 kn (Udio u prihodima:9% )

1) Sukladno Javnom pozivu za dodjelu potpora manifestacijama i potpora temeljem Javnog poziva za
potpore selektivnim oblicima turizma, TZ grada Solina ocekuje potpore TZ Splitsko-dalmatinske
Zupanije u slijedeéim projektima:

Projekt ,, Medunarodni kongres povijesnih gradova“- planirano: 18.000,00 kn, rebalansom planirano:
20.000,00 kn

Projekt ,Medunarodni festival karikatura” — planirano 6.000,00 kn; rebalansom planirano: 0,00 kn
Projekt ,Solin winterfest” — planirano: 0,00 kn, rebalansom planirano: 6.000,00 kn

Projekt ,Smeda signalizacija“ — planirano 30.000,00 kn, rebalansom planirano: 45.000,00 kn

Projekt — razvoj selektivnih oblika turizma — planirano: 25.000,00 kn, rebalansom planirano:
50.000,00 kn



2) Sukladno Javnom pozivu za dodjelu potpora turistickim zajednicama na turisticki nerazvijenom
podrucju, TZ grada Solina je ostvarila potporu od HTZ putem regionalne TZ za slijedeci projekt:

Projekt ,, Upravljanje kvalitetom destinacije”- planirano: 0,00 kn, rebalansom planirano: 180.000,00
kn

ObrazloZenje:

Odlukom o dodjeli sredstava, a temeljem prijave projekata TZ grada Solina je ostvarila znacajan
prihod za pojedine projekte posebice za Javni poziv za nerazvijene .TZ koji nije bio u planu u programu
rada bududi nije bio usvojen ni pravilnik od strane Ministarstva turizma i sporta.

4. PRIHODI IZ EU FONDOVA
Planirano: 0.00 kn
Rebalansom planirano: 46.718,00 kn (Udio u prihodima: 0%)

5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI
Planirano: 0.00 kn
Rebalansom planirano: 0.00 (Udio u prihodima: 0%)

6. PRENESENI PRIHOD I1Z PRETHODNE GODINE
Planirano: 226,499.00 kn
Rebalansom planirano: 387,778.00 kn (Udio u prihodima: 18% )

7. OSTALI PRIHODI
7.1.Prihodi od pravnih i fizickih osoba

Planirano: 35,000.00 kn
Rebalansom planirano: 29,000.00 kn (Udio u prihodima: 2.74%)
Temeljem Ugovora o sponzorstvu, od strane INA d.d. u 2021. godini u iznosu od 20.000,00 kn

planiramo prihode od sponzorstva i u 2022 godini u iznosu od 10.000,00 kn za Romantiku u Saloni te
10.000,00kn za Medunarodni kongres povijesnih gradova.

Za projekt Medunarodni kongres povijesnih gradova planiramo prihode temeljem ugovora o
sponzorstvu s CEMEX-om u iznosu od 10.000,00 kn kao i Wuestenrot stambena Stedionica 5.000,00
kn.

ObrazloZenje: Ugovorom o donaciji s INA d.d. predvidena su manja sredstva za Medunarodni kongres
povijesnih gradova kao i za 1000 kn manja sredstva donacije od strane Wuestenrot stambene
Stedionice.



7.2. Prihodi od dragovoljnih ¢lanova Skupstine TZ grada Solina
Planirano: 200,00 kn

Rebalansom planirano: 200,00 kn (Udio u prihodima: 0% ) 0.02%
SVEUKUPNO: 35,200.00 kn

REBALANSOM PLANIRANO: 29,200.00 kn

SVEUKUPNO PLANIRANO: 1.277.351,00 KN
SVEUKUPNO REBALANSOM PLANIRANO: 1.740.662,00 KN

AKTIVNOSTI

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
Ukupan iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 472,544.00 kn
Rebalansom planirano: 730.669.00 kn

2.1.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda
Bike — Splitska rivijera

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Rije¢ je o projektu klastera Splitska rivijera koji uklju¢uje razvoj Bike destinacijskog proizvoda
uklju¢ivanjem svih TZ-ova na podrucju rivijere u spomenuti proces. Naime sam razvoj proizvoda
uklju€uje standardizaciju pojedine staze, trasiranje, povezivanje i umrezavanje kruznih staza,
tematizacija staza, opise i prijevode staza, oznacavanje biciklistickih staza te graficko oblikovanje
biciklisticke karte koje ukljucuje razradu temeljnog koncepta biciklistickih karti usuglasenog s
identitetom destinacije, vizualni identitet proizvoda, prilagodbu kartografskih podloga, unos staze na
karte, graficko oblikovanje poledine karte i naslovnice i foto produkcija za potrebe biciklisti¢kih
karata. Projekt ¢e se realizirati po fazama u izvedbi tvrtke Top Sport Events u suradnji s klasterom.

Cilj aktivnosti:

Cilj aktivnosti je stvaranje novog turistiCkog proizvoda na podrucju klastera Splitska rivijera kako
bismo unaprijedili uvjete boravka turista u nasem gradu izgradnjom infrastrukture, ali i marketinskim
aktivnostima te privukli nove ciljne skupine.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda, klaster Splitska rivijera istok i zapad
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 71,543.75 kn

Rebalansom planirano: 71,544.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2022.godina
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2.1.2. Okusi Solin

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Gastronomska tematska ruta ,,Okusi Solin“ ili ,, Taste Solin“ je ruta koja Zeli prezentirati gastronomsku
ponudu grada Solina kroz broSuru o gastronomiji, restoranima i najboljim receptima grada Solina te
putokaze i info table koji pri¢aju pricu o gastronomskoj tradiciji ovog podrucja.

Solin kao destinacija s gastronomskog se aspekta tek treba etablirati i u ponudi ima 6 restorana u
uzem centru grada, 1 na lokalitetu Salona, 1 u blizini lokaliteta Salona te 1 u naselju Mravince. Rijec je
o razli¢itim profilima restorana od pubova, street fooda do klasi¢nih i hotelskih restorana.

U Solinu ve¢ postoji tiskana kuharica tradicionalnih jela koja je na hrvatskom. Intencija je ovog
projekta kroz brosuru u kojoj ée se uvodno prezentirati destinacija potom tradicija ovog podrucja
prezentirati sve nase restorane, najzanimljivije reepte iz solinske kuharice , A Sta ¢u danas kuvat?
Zapisi iz Medine kuZine” a na samom kraju brosSure nalazila bi se mapa grada sa ucrtanim
restoranima. Osim toga izradili bismo podloZak za stolove u restoranu sa zanimljivostima o destinaciji
tako da svaki gost prilikom posjeta restoranu ima dozivljaj destinacije. Iste bismo u prvoj kolicini
distribuirali besplatno restoranima a potom im stavili na raspolaganje pripremu za tisak.

Takoder bismo postavili putokaze za restorane sa QR kodovima koji vode na stranicu restoranaili
podstranicu TZ Solin (ukoliko restoran nema svoju web stranicu).

Buduc¢i smatramo kako je za zaposlenike restorana osim stru¢nog znanja izuzetno bitno imati
razvijene komunikacijske vjeStine i vjeStine rjeSavanja prituzbi kao i poznavanje destinacije sa
osnovim znanjem o atrakcijama proveli bismo kao TZ Solin obuku na istu temu.

Vjerujemo kako ¢emo ovim projektom znacajno unaprijediti kvalitetu boravka turista u Solinu te
promovirati nasu gastronomiju i restorane pritom utjecuci i na njihove prihode.

Cilj aktivnosti:
Cilj ovog projekta je stvoriti je promocija gastronomske ponude grada Solina kako bi se potaknuli
prihodi u ugostiteljstvu i stvorio novi turisticki proizvod.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 kn
Rebalansom planirano: 80,000.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: prosinac 2022.
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2.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA
Ukupan iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 401,000.00 kn
Rebalansom planirano: 601.125.00 kn

2.3.1. Manifestacija ,Romantika u Saloni“

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Sa zadovoljstvom isticemo kako je spomenuta manifestacija, dobitnik godisSnje turisticke nagrade
,Simply the best 2013 (kristalne statue i zlatne povelje) koju su dodijelile UHPA i turisticki casopis
Way to Croatia u kategoriji Posebna priznanja za inventivnost i razvoj turistickih proizvoda, u okviru
poslovno turisticke burze PUT u Malinskoj na otoku Krku.

U 2022. godini program ¢e se sastojati od slijedecih tematskih dogadanja:

1)Anticka drama & kutak ljepote — Tusculum - 09.07.2022. Ova vecer oznacava pocetak
manifestacije Romantika u Saloni uz prikaz kako je izgledalo uljepSavanje Zena u anticko doba kroz
Sminku, mirise te izradu frizura koje ¢e izvesti tvrtka Aroma power iz Pule. Osim toga ¢lanice udruge
Zdravi Dan ce izvesti zanimljive radionice na temeljima antike te anticku predstava “Eshil:Orestija”
koju Ce izvesti student/ce 3. godine Preddiplomskog studija Gluma Umjetnicke akademije u Splitu.

2) No¢ gladijatora — Amfiteatar - 30.07.2022. Ova vecer ¢e zapoceti ulaskom cara Dioklecijana u
pratnji carice Priske , rimske straZe i gladijatora, uz zvukove bubnjeva u amfiteatar. Nakon dolaska
cara i carice na binu, posjetitelji ¢e moci uzivati u borbama gladijatora u izvedbi pulske udruge
Spectacula Gladiatoria te izvrsnom showu s vatrom Elsie Angeles Novakovi¢ kao i nastupu Leopolda
Stasic¢a na violini i Tomislava Parmaca na klavijaturama.

Posjetiteljima ce biti na raspolaganju i sajam antickih zanata koji ¢e se postaviti na predprostoru
amfiteatra te sadrZavati prezentaciju raznih antickih zanata.

3) Antika uz Jadro — Centar grada Solina — 06.08.2022. Ovom zavrsnom veceri manifestacije
Romantika u Saloni donosimo dasak antike u centar grada Solina uz sajam antickih zanata - kovac,
loncar, kosSacar, radionica antickih mozaika, anticka radionica za djecu, mirisovnica, anticke igre.
Osim toga u toku veceri odrZati ¢e se Anticka bajkaonica.

U okviru 1 i 2.veceri nasim posjetiteljima osiguran je besplatan razgled Salone.
Cilj aktivnosti:
Cilj ove manifestacije, koja ¢e se odrzati u tri termina kroz ljethe mjesece je “ozivljavanje” povijesti

kroz kvalitetnu i autenti¢nu interpretaciju anticke bastine putem organizacije tematskih veceri kojima
¢emo na kreativan nacin prikazati Zivot u Saloni u anti¢ko doba. Ovom manifestacijom doprinosimo
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promidzbi anticke Salone, ali i unaprijedenju kvalitete sadrZaja u destinaciji posebno na lokalitetu
Salona, a time neposredno utje¢emo i na povecanje broja posjetitelja u destinaciji.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZ grada Solina,sponzori i partneri: INA d.d., grad Solin, hotel Salona Palace, hotel President Solin,
Javna ustanova u kulturi Zvonimir, Arheoloski muzej u Splitu.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 90,000.00 kn

Rebalnsom planirano: 125,000.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: srpanj, kolovoz 2022.

ObrazloZenje: Obzirom na popustanje epidemioloskih mjera koje su bile na snazi prethodne dvije
godine, manifestacija se odrZala prema programu kakav je bio u predpandemijsko vrijeme . Vidljivo je
povecanje troska u odnosu na planirano buduci smo uloZili vise financijskih sredstava te povecanje
troskova od samih dobavljaca (npr.gladijatori, oglasavanje, razglas i rasvjeta ... )

2.3.2. Medunarodni kongres povijesnih gradova

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Osmi po redu Medunarodni kongres povijesnih gradova odrzati ¢e se u periodu od 29.03. -
01.04.2022. u organizaciji TZ grada Solina, hotela President Solin i grada Solina.

Koncept Medunarodnog kongresa povijesnih gradova 2022 - “Meet, share and build” usmjeren je ka
kljuénim ljudima u turizmu povijesnih gradova. Tema kongresa je promocija i razvoj novih turistickih
proizvoda u povijesnim gradovima diljem Hrvatske kroz “benchmarking” s gradovima iz inozemstva.
Povijesni periodi koji ¢e biti prezentirani ukljucuju razdoblje prapovijesti do srednjeg vijeka, s
naglaskom na antiku. Program kongresa ée se sastojati od predavanja, zabavnog programa i panel
diskusije, a u okviru kongresa odrZati ¢e se i stru¢no znanstvena predavanja te dodijeliti
medunarodna kulturno turisticka nagrada “Plautilla”.

Program kongresa Ce se sastojati od predavanja, zabavnog programa i panel diskusije a ocekivani
predavaci su slijedeci:

Stefano Dominioni, izvrsni tajnik, ProSireni parcijalni sporazum o kulturnim rutama Vijeéa Europe,
direktor,Europski institut za kulturne rute, Luksemburg

Fergus T.Maclaren, predsjednik, ICOMOS, Medunarodni odbor za kulturni turizam, Kanada
Jurica Sabol, ravnatelj, Muzeji Hrvatskog zagorja, Gornja Stubica

Hrvoje Manenica, dr.sc.,ravnatelj, Berislav Stefanac,dr.sc., visi kustos, Muzej anti¢kog stakla, Zadar

Manuela Hrvatin, nacionalna koordinatorica — UdruzZenje , Interpret Europe”
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Dusan Medin, suradnik u nastavi, Fakultet za kulturu i turizam Univerziteta Donja Gorica, Podgorica,
Crna Gora

Miroslav Katié, ravnatelj, Muzej hrvatskih arheoloskih spomenika, Mariana Bucat, arhitekt,
Arhitektonski kolektiv d.o.o., Split

Lidija Petri¢, prof.dr.sc., Ante Mandié,doc.dr.sc., Ekonomski fakultet, Split
Toni Glucina, ravnatelj, Arheoloski muzej Narona, Vid
Tajana Rogulja, direktorica, Turisti¢cka zajednica grada Osijeka

Jasmina Cvetkovi¢, direktorica, Aurora Colapis d.o.o., Karlovac

Tijana Raki¢, izv.prof. Sveuciliste u Brightonu, Velika Britanija

Panel diskusija
Tema: Kulturne rute kao turisticki proizvod
Moderator: gdin.Zeljko Trezner, struc.spec,oec.,ravnatelj, Centar za odgovorni turizam, Karlovac

1 Fergus T.Maclaren, predsjednik, Medunarodni odbor za turizam, Kanada
2 Stefano Dominioni,ravnatelj, Europski institut za kulturne rute, Luksemburg
3 Sanjin Miheli¢, ravnatelj, Arheoloski muzej Zagreb

Tema: Destinacijska kulturna osnova kao faktor atraktivnosti destinacije
Moderator: dr.sc.Goran Corluka, zamjenik procelnika Odjela za nastavu i medunarodnu suradnju,
Sveuciliste u Splitu, Odjel za strucne studije

1 Manuela Hrvatin, nacionalna koordinatorica — UdruZenje ,, Interpret Europe”

2 Tajana Rogulja, direktorica, Turistic¢ka zajednica grada Osijeka

3 Lidija Petri¢, prof.dr.sc., Katedra za turizam i gospodarstvo, Ekonomski fakultet, Sveuciliste u
Splitu

4 Josko Zaninovic, visi strucni savjetnik, voditelj Arheoloske zbirke Burnum Puljane

Tema: Razlicite perspektive interpretacije kulturne bastine u turizmu
Moderator: gdin.Zeljko Trezner, stru¢.spec,oec.,ravnatelj, Centar za odgovorni turizam, Karlovac

1 Dunja Kadrié, voditeljica, DMK Turisticka agencija Omnivia, Omis
2 Jurica Sabol, ravnatelj, Muzeji hrvatskog zagorja, Gornja Stubica
3 Jasmina Cvetkovic, direktorica, Aurora Colapis d.o.o., Karlovac

Tema: Hoteli bastina kao dio turistickog doZivljaja

1 Moderator: gdin.Zeljko Trezner, struc.spec,oec.,ravnatelj, Centar za odgovorni turizam,
Karlovac

2 Robert Bralic, direktor, Ventula travel agencija, Split

3 Ana Smodlaka, direktorica prodaje, Hotel Salona palace, Solin
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4 Juliana Vujevic, voditeljica hotela, Heritage Hotel Antique, Split

Na kongresu ce se po Sesti put dodijeliti medunarodno kulturno turisticka nagrada Plautilla za
kvalitetu | inovativnost u upravljanju povijesnim gradovima, u domeni interpretacije | zastite kulturne
bastine te promidzZbe | distribucije kulturno turistickih proizvoda.

Kategorije u kojima se nagrada dodijeljuje:

1) NAJBOLJI KULTURNO TURISTICKI PROIZVOD

Nagrada se dodijeljuje onim turisti¢kim zajednicama/ustanovamay/tvrtkama/obrtima itd. Za najbolji
turisticki proizvod koji se odlikuje kvalitetnom | kreativnom interpretacijom kulturno povijesne
bastine.

2) POVIJESNI GRAD / LOKALITET / USTANOVA

Nagrada se dodijeljuje onim gradovima/lokalitetima/ustanovama koji su se istaknuli
znacajnim aktivnostima zastite | obnove kulturno povijesne bastine.

3) NAJBOLJI KULTURNO TURISTICKI ITINERER

Nagrada se dodijeljuje za itinerere koji na kvalitetan | interpretativan nacin prezentiraju
kulturno povijesnu bastinu grada ili podruc¢ja, a mogu se odnositi na jednodnevne
izlete,sedmodnevne ili city break programe.

4)NAJBOLJI HOTEL BASTINA/POVIJESNO TEMATSKI HOTEL
Nagrada se dodjeljuje za one hotele koji svojim uredenjem i sadrZajima valoriziraju i
prezentiraju kulturnu bastinu podrucja u kojem se nalaze.

STRUCNA | ZNANSTVENA PREDAVANJA

Rije¢ je o nagradi za najbolji strucni rad studenta s mentorom u domeni interpretacije i/ili turisticke
valorizacije kulturne bastine. Rijec¢ je o novéanoj nagradi od 5.000,00 kn uz zlatnu plaketu za osvojeno
prvo mjesto te nagradi od 3.000,00 kn za osvojeno 2.mjesto, kao i 1.000,00 kn za osvojeno 3.mjesto.

Cilj aktivnosti:

Cilj je razmjena iskustava na primjerima dobre prakse u kontekstu zastite i interpretacije povijesnih
gradova i lokaliteta te time unaprijedenje nasSih postojeéih lokaliteta te privlacenje veceg broja
posjetitelja i turista u grad Solin.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda, hotel President Solin, grad Solin
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 140,000.00 kn

Rebalansom planirano: 157,120.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 29.03.-01.04.2022.

ObrazloZenje: Zbog podizanja kvalitete sadrZaja te sadrZaja poput zbornika radova,

novcane nagrade ,Plautilla” studentima za najbolji strucni rad studenta i mentora rebalansom se
planiraju povecani troskovi projekta.
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2.3.3. Medunarodni festival karikatura

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Rijec je o festivalu koji se ve¢ 16.godina odrzava u Solinu i u kojem sudjeluje preko 350 autora s 1000
radova iz 60 zemalja svijeta. S ciljem razvoja novog turistickog proizvoda u gradu Solinu u razdoblju
posezone, TZ grada Solina je preuzela organizaciju ovog hvalevrijednog dogadanja te u suradnji s
Markom Iviéem dosadasnjim organizatorom i idejnim zacetnikom ovog festivala te uz potporu Javne
ustanove u kulturi Zvonimir, grada Solina i hotela Salona palace unaprijedila sadrzaje ovog festivala
koji se do sada svodio samo na izlozbu radova. Na isti nadin nastavljamo u 2022.godini gdje ¢e
program ukljucivati izloZzbu radova koji su u konkurenciji za nagradu, radionice za Skole, radionice
izrade karikatura otvorene za javnost, predstavu, glazbena dogadanja i sl.

Cilj aktivnosti:
Cilj je potaknuti pozitivne turisticke rezultate i unaprijediti kulturni sadrzaji kako za domace i strane
turiste tako i za gradane Solina.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda, grad Solin, Marko Ivié, Javna ustanova u
kulturi Zvonimir, Gradska knjiznica Solin, hotel Salona palace

Iznos potreban za realizaciju: 45,000.00 kn

Rebalansom planirano: 60,000.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: rujan 2022.godine

ObrazloZenje: S ciliem Sto kvalitetnije izvedbe dogadaja a temeljem programa usuglasenog s
partnerima predvidaju se veci troskovi projekta koji se odnose na trosak izvodaca.

2.3.4. Solin Winterfest

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U organizaciji TZ grada Solina, u suradnji s gradom Solinom, Javhom ustanovom u kulturi Zvonimir,
Gradskom knjiznicom Solin, udrugama i pruzateljima usluga smjestaja, planiramo organizirati
manifestaciju pod nazivom ,Solin winterfest”. Naime, program ovog festivala bio bi tematski
podijeljen na 4 dijela pod nazivima VODA, NASLIJEDE, MILOST | LJUBAV, &ija osnovna misao vodilja
pociva na prirodnoj (voda) kulturnoj (naslijede) i vjerskoj bastini (milost) grada Solina ali i njegovom
demografskom profilu (Ljubav) s obzirom da je grad prijatelj obitelj i djece te najmladi grad u RH.
Dogadanja ce se realizirati u suradnji s partnerima a sastojati ée se od interaktivnih radionica,
intepretacijskih dogadanja, gastro radionica, razgleda, predavanja i sl.

Cilj aktivnosti:

Cilj ovog dogadanja je prezentirati svu kulturnu i prirodnu bastinu grada kao i njegovu gastronomiju
buduc¢im domacim i stranim turistima kako bismo ih potaknuli na dolazak u destinaciju. Na taj nacin
stvaramo dobru podlogu za promidzbu grada Solina kao atraktivne destinacije kulturnog turizma.

Nositelji aktivnosti i partneri: direktorica turistickog ureda, grad Solin, hoteli u gradu Solinu, Javna
ustanova u kulturi Zvonimir, Gradska knjiznica Solin, Arheoloski muzej u Splitu, Tusculum
Iznos potreban za realizaciju: 40,000.00 kn
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Rebalansom planirano: 82,283.00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: sije¢anj/veljaca 2022.godine

ObrazloZenje: Zbog povecanja sadrZaja odnosno programa unutar manifestacije i vecih troskova za
realizaciju istih, rebalansom se planira povecanje troskova manifestacije.

2.3.5. Manifestacija ,,1z Solinskog lonca“ — Sto su jeli nasi stari?

Dealjan i precizan opis aktivnosti:

S ciliem pruzanja kvalitetne turisticke ponude nasSim gostima, u GaSpinoj mlinici planiramo
organizirati gastronomsku manifestaciju kojom bismo predstavili kulturno povijesno naslijede i
tradicionalnu gastronomsku ponudu naSeg grada. Koncept manifestacije uklju¢ivao bi pripremu
starinskih jela i kola¢a od strane udruge Solinjani. Osim gastronomskog dijela, manifestacija ¢e se
sastojati od glazbenog programa u vidu nastupa KUD-a i klapa, zabavnog benda.

Cilj aktivnosti:

Ova manifestacija ¢ée uvelike doprinijeti stvaranju kvalitetnog i zabavnog doZzivljaja ne samo turistima
vec i lokalnim posjetiteljima, a organizacija ovakve manifestacije, s obzirom na medijsku pokrivenost
¢e pridonijeti uspjesnoj promidzbi grada Solina kao turisticke destinacije.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda, Udruga Solinjani
Iznos potreban za realizaciju: 10,000.00 kn

Rebalansom planirano: 13,500.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: kolovoz 2022.godine

ObrazloZenje: Buduci imamo u 2022.godini uracunat u sve manifestacije trosak prijavoza stolova i
klupa od CK te montaZe/demontaZe bine, kao i popratni troskovi zbog obiljeZavanja 10.godina
manifestacije, previdaju se troskovi veci od predvidenih.

2.3.6. Manifestacija ,,Ususret Uskrsu“

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Manifestacija se planira organizirati tjedan dana uoci Uskrsa u suradnji s udrugom Solinjani.
Manifestacija ¢e sadrZavati radionice izrade uskr$njih ukrasa te radionicu pripreme uskrsnjih slastica
(sirnice, pletenice, przenih bajami, fritule, suhe smokve) kao i degustaciju istih. Program ce
upotpuniti i plesna udruga Solinski bubamarci te klape.

Cilj aktivnosti:

Cilj ove manifestacije je interpretacija i prezentacija tradicionalnih uskrsnjih slastica te dekoracija koje
se koriste za Uskrs. S ovom manifestacijom Zelimo doprinijeti razvoju turisticke ponude u predsezoni
te time utjecati i na promidzbu grada Solina.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda, Udruga Solinjani
Iznos potreban za realizaciju: 6,000.00 kn
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Rebalansom planirano: 11,509.00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 09.04.2022.godine

ObrazloZenje: Zbog povecanja sadrZaja odnosno programa unutar manifestacije (radionice i sl) i vecih
troskova za realizaciju istih, rebalansom se planira povecanje troskova manifestacije.

2.3.7. Gastronomske veceri u prigradskim naseljima

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Gastronomske veceri koje bismo organizirali u ljetnim mjesecima odnosile bi se na slijedece:

Gastro vecer Mravince
Ova manifestacija bi se odrzala u Mravincima u suradnji s MO Mravince kako bi se gostima u
privathnom smjestaju prezentirala tradicija i obicaji tog kraja kako kroz kulturnu bastinu tako i kroz
gastronomske delicije.

Gastro vecer Kucine

Ova manifestacija bi se odrzala u Ku¢inama u suradnji s MO Kucine i OPG-om Kucine kako bi se
gostima u privatnom smjestaju prezentirala tradicija i obicaji tog kraja kako kroz kulturnu bastinu
tako i kroz gastronomske delicije.

Vecer male Venecije

Ova manifestacija bi se odrzala u Vranjicu u suradnji s MO Vranjic kako bi se gostima u privatnom
smjestaju prezentirala tradicija i obicaji tog kraja kako kroz kulturnu bastinu tako i kroz gastronomske
delicije.

Cilj aktivnosti: Cilj ove aktivnosti je unaprijediti uvjete boravka turista u prigradskim naseljima u
kojima ima znacajan broj ku¢a za odmor i apartmana te im time osiguravamo zanimljiv i zabavan
sadrzaj u toku njihovog boravka u destinaciji.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda, MO Vranjic, Kuc¢ine, Mravince, OPG Rogulji¢
Iznos potreban za realizaciju: 20,000.00 kn

Rebalansom planirano: 38,000.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: srpanj i kolovoz 2022.

ObrazloZenje: Obzirom na neplanirane tehnicke troskove (prijevoz stolova i klupa, bine, hrana)
rebalasom se planiraju povecani troskovi.
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2.3.8. Springfest

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Rlje¢ je o festivalu koji ¢e se odrzati u mjesecu lipnju 2022.godine za sve posjetitelje i turiste kako
bismo na ovaj nacin i nasim hotelima pruzili mogucnost kreiranja vikend paketa temeljem ponude u
destinaciji te na taj nacin doprinijeli pozitivnim turistickim rezultatima. Program ¢e se sastojati od
razli¢itih dogadanja, bajkaonice, radionica i predstava za djecu, koncerata, interpretacijskih Setnji
glazbeni program te radionice za djecu.

Cilj aktivnosti:

Cilj ovog festivala je razvoj turisti¢kog proizvoda u predsezoni kako bismo potaknuli turisti¢ke dolaske
i noc¢enja u lipnju od strane domacih turista, ali i pruzili kvalitetan kulturno-zabavni sadrzaj nasim
sugradanima i posjetiteljima iz okolnih gradova.

Nositelji aktivnosti: direktorica turisticCkog ureda, grad Solin, Javna ustanova u kulturi Zvonimir,
Gradska knjiznica Solin, Arheoloski muzej u Splitu, Udruga Zdravi dan

Iznos potreban za realizaciju: 20,000.00 kn

Rebalansom planirano: 19,457.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: lipanj 2022.godine

2.3.9. Advent u Solinu

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Kako bismo utjecali na aktivno upravljanje prostorom i turistickim resursima te ukljucili lokalno
stanovnistvo u aktivnosti, objaviti ¢emo Javni poziv za najljepSe uredenu kuéu i okuénicu u vrijeme
BoZi¢nih blagdana, s kojim bismo Zeljeli potaknuti stanovniStvo na uredenje njihovih vrtova i okolisa.
NajljepSe oki¢ene kuce i okuénice éemo temeljem ocjena i obilaska Povjerenstva nagraditi prigodnim
poklonima i vrijednim bonovima te samim time bismo Zeljeli potaknuti stanovnistvo na doprinos
uredenju grada s obzirom na teSku financijsku situaciju izazvanu pandemijom. Takoder ¢emo
sudjelovati u organizaciji programa Adventa u gradu te organizaciji kolendre, obilaska solinskih kuéa
uz tradicionalne napjeve.

Program ce se utvrditi naknadno te ce njegova realizacija ovisiti o vaZzecim epidemioloskim mjerama.

Cilj aktivnosti:
Ovom aktivnosti Zeljeli bismo unato¢ izostanku adventskih dogadanja stvoriti lijepo blagdansko
ozracje i potaknuti lokalno stanovnistvo na doprinos u uredenju svog grada.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju: 3,000.00 kn
Rebalansom planirano: 3,000.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: prosinac 2022.
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2.3.9.1. Vjersko dogadanje ,Stopama Majke“

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

TZ grada Solina u partnerstvu s GK Solin i Zupom Gospe od Otoka u listopadu marijanskom mjesecu
posvecenom Gospi, organizira niz dogadanja kroz cijeli mjesec, a koji se s sastoje od izleta u Salonu
(Tragovima Salonitanskih mucenika, izleta ,Staza Gospi Sinjskoj“, duhovnog programa/svjedocanstva,
predavanja za obitelj i mlade te programa za djecu (bajkaonica i radionice)

Cilj aktivnosti:
Ovom aktivnosti Zelimo sukladno Strategiji razvoja turizma razvijati ovaj oblik turizma (sakralne
batsine) kako bismo prezentirali nasu vjersku bastinu te potaknuli posjetitelje na molitvu.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju: 0.00 kn
Rebalansom planirano: 15,000.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: listopad 2022.

ObrazloZenje: Rijec¢ je o novoj manifestaciji s ciliem razvoja vjerskog turizma koja je bila predvidena u
drugom kontekstu kroz podrsku dogadanjima.

2.3.9.2. Projekt ,,Quest” — Erasmus +

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

TZ grada Solina je partner u projektu Quest Erasmus + kojim koordinira Libertas medunarodno
sveuciliSte, a partneri su institucije i poslovni subjekti iz ¢etiri zemlje EU: Turisticka zajednica grada
Solina iz Hrvatske, Feni¢anska kulturna ruta Vije¢a Europe i Timesis SRL iz Italije, Sveuciliste Malaga i
Gestion Cultural y Ocio iz Spanjolske, Sveuciliste Nicosia i Turisti¢ka zajednica grada Larnake iz Cipra.
Projekt QUEST promice kvalitetan nacin obavljanja stru¢ne prakse u odrZivom turizmu i upravljanju
kulturnom bastinom.

Specifi¢an cilj projekta je povecati zaposljivost studenata visokog obrazovanja u sektoru turizma i
kulture razvojem inovativnog programa koji ¢e ojacati studentske vjestine i kompetencije te osigurati
lakse ukljucivanje na trziste rada. Taj cilj ¢e se ostvariti projektnim aktivnostima usmjerenim na
provedbu inovativnog programa osposobljavanja uz kombiniranu mobilnost (u partnerskim
zemljama: Spanjolskoj — Andaluzija, Italiji — Toskana, Sicilija i Cipru); razvijanjem i implementacijom
inovativnih alata za pomo¢ studentima u njihovom osposobljavanju i praksi; uspostavljanjem i aktivoj
suradnji visokoskolskih institucija, turisti¢kih organizacija i kulturnih institucija.

U projektu ¢e kombiniranom mobilnoséu (blended mobility) sudjelovati studenti Libertas
medunarodnog sveucilidta, Sveucilista Nicosia iz Cipra i Sveucilista Malaga iz Spanjolske,
visokoskolske ustanove koje nude programe u turizmu, turizmu i kulturnoj bastini, predstavnici
lokalnih, nacionalnih i medunarodnih institucija.
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Trajanje projekta je 36 mjeseci (2021-2024), a ukupno odobren iznos bespovratnih sredstava je
334.395 eura.

Cilj aktivnosti:

Sudjelovanjem u ovom projektu doprinosimo realizaciji bolje pripremljenosti edukacijskog sustava za
upravljanje kulturnom bastinom te ujedno ostvarujemo promociju na domaéem i medunarodnom
trzistu.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju: 0.00 kn
Rebalansom planirano: 14,371.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2022.

ObrazloZenje: TZ grada Solina kao partner projekta sudjeluje u sastancima partnera domacdi i
medunarodnim te svi ostalim aktivnostima koji se ticu provedbe i promocije projekta.

2.4. Turisticka infrastruktura
2.4.1. Podrska turistickim dogadanjima i projektima ostalih subjekata

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TZ grada Solina ce se ukljuciti podrskom organizaciji slijededih turistickih dogadanja i projekata:
1. Medunarodni festival turistickog filma — organizacija izleta Solin 6.000,00 kn — studeni 2022.
2. Projekt Welcome desk, Zracna luka Split — sufinanciranje projekta sa ostalim TZ-ovima u
iznosu 5.000,00 kn (svibanj-listopad 2022.)
3. Projekt istraZivanja Salone — sufinanciranje projekta (rujan-listopad 2022.) 5.000,00 kn
4. Projekt,Sajam vjerskog turizma“ — Cogito lab listopad...24.000,00 kn
Opis:
5. Ostale prezentacije destinacije turistickim agencijama

Cilj aktivnosti:
Razvijati i poticati aktivnosti i manifestacije koje imaju za cilj promidzbu grada Solina te poticanje
povecanja broja posjetitelja.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda

Iznos potreban za realizaciju: 60,000.00 kn

Rebalansom planirano: 34,885.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2022.godina

ObrazloZenje: Buduci se projekt Sajam vjerskog turizma nece realizirati sredstva se preusmjeravaju na
vjersku manifestaciju ,,Stopama Majke” koja ce se odrZati u mjesecu listopadu u suradnji s GK Solin i
Zupom Gospe od Otoka.
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3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
Ukupan iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 149,000.00 kn
Rebalansom planirano: 183,838.00 kn

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

TZ grada Solina ée u svojstvu dopunskog informatora sudjelovati ovisno o angazmanu TZZ Splitsko
dalmatinska na razlic¢itim sajmovima, raspored kojih ¢e se utvrditi sukladno epidemioloskim
prilikama. Takoder TZ ¢e sudjelovati na ostalim posebnim prezentacijama koje imaju za cilj
promidzbu grada Solina kao atraktivne destinacije kulturnog turizma, poput sajma ITB u Berlinu u
partnerstvu s agencijom Perfecta travel te prezentacije u Zagrebu s ciljem promidzbe Solina na
domacdem trzistu.

Cilj aktivnosti:
Promidzba i pozicioniranja grada Solina kao turisticke destinacije na domaéem i medunarodnom
turistiCkom trzistu.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju: 30,000.00 kn
Rebalansom planirano: 31,105.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2022.godina

ObrazloZenje: U 2022.godini TZ grada Solina u partnerstvu s agencijom Perfecta travel planira nastup
na sajmu kulturnog turizma u Firenzi (TourismA) od 30.09.-2.10.2022. a s ciljem promidzbe
sudjelovala je u brojnim drugim aktivnostima poput prezentacije Solina u Budvi, Living lab, i sl.

3.3. Kreiranje promotivnog materijala
3.3.1. Eko slikovnica ,,Bal u kraljevstvu plavom*

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Slikovnica je pisana hrvatskim knjizevnim jezikom no ima i saZetak fabule na engleskom jeziku. Tekst
je pisan u stihu kako bi bio dostupan djeci mladeg uzrasta, te je popracen Zivopisnim likovnim
uradcima. Sadrzaj je edukativnog karaktera gdje su glavni likovi Zivotinje i biljke, koje Zive u moru a
naglasak je na zaSticene vrste. Takoder se u slikovnici spominje njihovo karakteristicno podrucje
obitavanja ali i nacin Zivota. Osim Zivotinjskog morskog svijeta, spominju se i vjetrovi sa njihovim
nazivima. Slikovnica osim Sto je edukativna, ima i jasnu ekolosku poruku ( u fabuli price ljudi odbacuju
smece u more, no “ ljuti“ vjetrovi i valovi u velikoj oluji svo to smece izbacuju natrag ljudima na
obalu).

Dakle slikovnica ima jasnu poruku; oCuvanje morskih Zivotinjskih i biljnih vrsta, o¢uvanje okolisa a
posebno podmorja. Citace ovaj knjizevni uradak ( djeca i odrasli) upuéuje na karakteristi¢ne vrste
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Zivotinja u Kastelanskom zaljevu kojem pripada grad Solin, a ujedno dokazuje kako se kao zajednica u
Sirem smislu brinemo za ugodniji i ljepsi boravak ne samo domiciljnog stanovnistva vec¢ i gostiju (
domacdih i inozemnoh) koji nas posjecuju.

Cilj aktivnosti: Cilj ove aktivnosti je promocija, o¢uvanje i zastita nase pomorske bastine kroz
turisticku valorizaciju na nacelima odrzivog turizma i pomorstva

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju: 0,00 kn
Rebalansom planirano: 10,000.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2022.godina

3.3.2. Reprint brosura

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

S obzirom na povedani opseg aktivnosti, posebice onaj koji se odnosi na prezentaciju grada Solina
putem info Standova u Splitu, Saloni i Zrac¢noj luci Split, ali i putem pruzatelja usluga smjestaja, u
potrebi smo reprinta broSura, mapi grada kao i flyera.

Cilj aktivnosti:
Cilj ove aktivnosti je informiranje turista o sadrzajima za vrijeme njihovog boravka u destinaciji te
poticanje posjetitelja koji borave u drugim gradovima u okruzenju na dolazak u Solin.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju: 20,000.00 kn
Rebalansom planirano: 20,000.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2022.godina

3.3.3. Izrada video uradaka posebni oblici turizma

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Nakon video spotova produciranih u 2021.godini za sve kljuc¢ne turisti¢cke proizvode kao i video spot
za ukupnu prezentaciju grada Solina, nastavljamo s produkcijom spotova na nacin da éemo izraditi
spot koji je namijenjen posebnom trziSnom segmentu populaciji 65 + koji su znacajan segment u
razdoblju vansezone te u pred/postsezoni.

Cilj aktivnosti:
Svi spotovi su napravljeni s ciljem promidzbe kljucnih turistic¢kih proizvoda grada Solina temeljem
Strategije razvoja turizma grada Solina.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju: 6,000.00 kn
Rebalansom planirano: 0,00 kn
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Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.godina

ObrazloZenje: Video namijenjen posebnoj trZisnoj skupini ¢emo snimiti u pocetku 2023.godine buduci
zbog obima projekata nismo uspjeli do pocetka sezone 2022. a zbog kadrova Zelimo isto uciniti u
predsezoni.

3.4. Internetske stranice

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Aktivnost se odnosi na aZuriranje web stranice TZ grada Solina (www.solin-info.com), kao i drustvenih

mreZa te usluge prijevoda prilikom unosa novih tekstova na web stranicu (apartmani i sl).

Cilj aktivnosti:
Cilj ovog programa je poboljsanje kvalitete prezentacije turisticke ponude potencijalnim gostima
grada Solina.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju: 5,000.00 kn
Rebalansom planirano: 30,000.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.godina

ObrazloZenje: S ciliem sto kvalitetnije promocije Solina znacajna sredstva su uloZena osim u
unaprpijedivanje web stranice takoder i u Instagram profila TZ Solin.

3.6. Turisticko informativne aktivnosti
Ukupan iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 88,000.00 kn
Rebalansom planirano: 100,000.00 kn

3.6.1. Anticka dobrodoslica na ulazu u Salonu

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Anticka dobrodoslica ukljucuje docek turista od strane hostese na Standu TZ-a s poklonom
dobrodoslice i promotivnim materijalima TZ grada Solina. Na taj nacin bismo unaprijedili posjet
turista Saloni i njihov dozivljaj Salone, ali i prezentirali starohrvatski Solin koji je vedinom
,zaboravljen” i nedovoljno posjecéen.

Cilj aktivnosti:

Cilj ovog projekta je kvalitetnija interpretacija i prezentacija kulturne bastine u vidu obogacivanja i
unapredenja boravka gostiju u Saloni i Solinu te prezentacije grada Solina kao destinacije kulturnog
turizma.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju: 10,000.00 kn
Rebalansom planirano: 12,733.00 kn
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Rokovi realizacije aktivnosti: 1.7. — 1.9.2022.

ObrazloZenje: TZ grada Solina s ciliem unaprijedivanja uvjeta boravka turista na podrucju
arheoloskog lokaliteta Salona je pokrenula incijativu Arheo bobija koji umjesto stajanja na standu su
u direktnoj komunikaciji s turistima te im osim promo materijala dijele i vodu i bajame kao poklon
dobrodoslice.

3.6.2. Projekt: Prezentacija destinacije u Splitu

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Ovaj projekt ukljucuje postavljanje info pulta u TIC-u TZ-a grada Splita na rivi gdje bismo
individualnim posjetiteljima pruzali informacije o svim znamenitostima grada Solina $to bi posljedi¢no
dovelo do povecanja posjetitelja.

Cilj aktivnosti:
Povedanje broja individualnih posjetitelja kao i prezentacija grada Solina kao atraktivne destinacije u
neposrednoj blizini spomenutih gradova.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 8,000.00 kn
Rebalansom planirano: 10,000.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 01.08.-15.9. 2022.

ObrazloZenje: S ciljem Sto kvalitetnije promidZbe grada Solina i poticanja posje¢enosti znamenitosti

od strane turista koji borave u Splitu, planiramo duZi period prisutnosti sa nasim standom u TZ Split i
to na period od 2 mjeseca

3.6.3. Smeda signalizacija

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U skladu s projektima definiranim Strategijom razvoja turizma, u planu je postavljanje dodatnih
putokaza i interpretativnih ploca na i za podrucje arheoloskog lokaliteta Salona te na ostalim
lokalitetima po potrebi.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 70,000.00 kn
Rebalansom planirano: 70,000.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022. godina
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4. DESTINACISKI MENADZMENT
Ukupan iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 20,000.00 kn
Rebalansom planirano: 196,250.00 kn

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

S ciljem poboljSanja uvjeta boravka turista u gradu, TZ grada Solina planira organizirati niz radionica
kako bismo potaknuli sve dionike da se ukljuce u razvoj turisticke ponude grada Solina, posebice na
podrucju Salone. Radionice bi se sastojale od teoretskog dijela, fokus grupe te prezentacije ideja
sudionika uz moderiranje.

Cilj aktivnosti:
Cilj ove aktivnosti je poboljSanje uvjeta boravka turista u Saloni, poticanjem poduzetniStva u
kulturnom turizmu.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10,000.00 kn
Rebalansom planirano: 190,000.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.godina

ObrazloZenje:

Rije¢ je o projektu ,Upravljanje kvalitetom destinacije” koji se realizira sredstvima Fonda za
nerazvijene turisticke zajednice, a u okviru kojeg jedna od aktivnosti projekta je kampanja ,, | ja sam
prijatelj Salone“” koja ima za cilj informiranje i edukaciju lokalnog stanovnistva te poticanje istih na
ukljucivanje u turisticki razvoj grada Solina, a posebice oc¢uvanje i valorizaciju bastine grada Solina
pritom dajuci naglasak na arheoloski lokalitet Salona kao najvazniju turisticku atrakciju grada Solina.
Osim spomenute kampanje provodi se edukacija za iznajmljivace (14 i 15.10) kao i edukacija za
interpretatora bastine (24.-28.10.)

4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa

4.3.1. Sadrzaji na plazi Mramorna i Vranjic

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Ulaganje se odnosi na postavljanje i zakup kabine za presvlacenje na plazi Mramorna (1 kabina) te u
Vranjicu na plaZi Kosica i na rivi.

Cilj aktivnosti:

Cilj ove aktivnosti je razvoj destinacije kroz koncept ,Sunca i mora“ kao selektivnih oblika turizma u
destinaciji kroz unaprijedenje uvjeta boravka turista na plazama na podrudju grada Solina,
ozivljavanjem plaze Mramorna kao i unaprijedenjem uvjeta na plaZi u Vranjicu.
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Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10,000.00 kn
Rebalansom planirano: 6,250.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 01.05. —01.10.2022.

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

6.1.

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisticka zajednica grada Solina se uclanila u Feni¢ansku rutu koja se odnosi na vezu glavnih
nautickih ruta koje su koristili Feni¢ani od 12. stoljeca prije Krista kao bitne rute za trgovinu i kulturnu
komunikaciju na Mediteranu. Ruta prolazi kroz sve mediteranske zemlje, ukljuujué¢i mnoge zemlje
Sjeverne Afrike i Bliskog istoka, ¢cime se jacaju povijesne veze. Te veze predstavlja relevantna bastina,
koja potjeCe iz drevnih mediteranskih civilizacija, prisutna u brojnim arheoloskim, etnickim,
antropoloskim, kulturnim i prirodoslovnim nalaziStima te znacajna nematerijalna mediteranska
bastina.

Cilj aktivnosti:

Cilj ove aktivnosti je bolja prepoznatljivost grada Solina na medunarodnom turistickom trziStu ¢ime
se ostvaruje posljedicno i bolji turisticki rezultati u destinaciji a ujedno se razmjenjuju znanja i
iskustva u domeni valorizacije bastine.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 kn

Rebalansom planirano: 3.808,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2022.godina

6. ADMINISTRATIVNI RASHODI
Ukupan iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 515,807.00 kn
Rebalansom planirano: 550,000.00 kn

6.1. Place

Place se odnose na troSkove plada zaposlenih u uredu — direktorica turistickog ureda i turisticki
informator. (neto place, doprinosi, porezi, putni troskovi, dnevnice za sl. putovanja, naknada izdataka
zaposlenima)

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 350,000.00 kn

Rebalansom planirano: 350,000.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2022.godina

6.2. Materijalni troskovi

Materijalni troskovi se odnose na troskove funkcioniranja ureda turisticke zajednice (reZijski troskovi,
uredska oprema i materijal, odrZavanje prostora, troskovi postarine, platnog prometa, struc¢no
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usavrSavanje zaposlenika). Zbog preseljenja ureda TZ u nove prostorije ocekujemo povecanje
troskova bududéi éemo biti u obvezi nabave namjestaja i ostalih izdataka za uredenje ureda.

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 165,807.00 kn

Rebalansom planirano: 200,000.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2022.godina

ObrazloZenje: Zbog preseljenja TZ u nove prostorije imali smo dodatne troskove za potrebe nabave
namjestaja i ostalih potrebnih izdataka za novi ured.

7. REZERVA

Troskovi rezerve se odnose na potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima i financiranja
neplaniranih aktivnosti.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 60,000.00 kn

Rebalansom planirano: 50,000.00 kn

7.1. Osiguranje likvidnosti
Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

Rebalansom planirano: 26,09700.00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2022.godina

7.2. Ostali troskovi

Nositelji aktivnosti: direktorica turistickog ureda

Iznos potreban za realizaciju: 25,297.00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2022.godina

SVEUKUPNO: 1,277,351.00 kn
REBALANSOM PLANIRANO: 1.740.662,00 kn
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Turisticka pristojba

155.000,00 kn

247.914,00 kn

Clanarina

Izrada
strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih

541.652,00 kn

650.052,00 kn

1.1. dokumenata - kn - kn 0% 0

1.2. IstraZivanje i analiza trzista - kn - kn 0% 0

1.3. Mijerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti - kn - kn 0

Identifikacija i vrednovanje resursa te

2.1. strukturiranje turistickih proizvoda - kn - kn 0% 0
2.1.1. | Bike projekt - Splitska rivijera 71.543,75 kn 71.544,00 kn 6% 100
2.1.2. Tematska ruta "Okusi Solin" - kn 80.000,00 kn 0% 0

2.2. Sustavi oznacCavanja kvalitete turistickog proizvoda - kn 0%

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 401.000,00 kn 601.125,00 kn 31% 150
2.3.1. | Manifestacija Romantika u Saloni 90.000,00 kn 125.000,00 kn 7% 139
2.3.2. | Medunarodni kongres povijesnih gradova 140.000,00 kn 157.120,00 kn 11% 112
2.3.3. | Medunarodni festival karikatura 45.000,00 kn 60.000,00 kn 4% 133
2.3.4. | Solin Winterfest 40.000,00 kn 82.283,00 kn 3% 206
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2.3.5. | Manifestacija Iz Solinskog lonca” 10.000,00 kn 13.500,00 kn 1% 135
2.3.6. Manifestacija ,Ususret Uskrsu” 6.000,00 kn 11.509,00 kn 0% 192
2.3.7. | Gastronomske veceri u prigradskim naseljima 20.000,00 kn 38.000,00 kn 2% 190
2.3.8. Springfest 20.000,00 kn 19.457,00 kn 2% 97
2.3.9. | Advent u Solinu 3.000,00 kn 3.000,00 kn 0% 100
2.3.9.1. | Manifestacija vjerskog turizma "Stopama Majke" - kn 20.000,00 kn 0% 0
2.3.9.2. | Projekt "Quest" - kn 14.371,00 kn 0% 0
2.4, Turisti¢ka infrastruktura - kn - kn 0% 0
2.4.1. Podrska dogadanjima 60.000,00 kn 34.885,00 kn 5% 58
2.5. Podrska turistic¢koj industriji - kn - kn 0%

Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne

3.1. radionice 30.000,00 kn 31.105,00 kn 2% 104
3.2. Suradnja s organizatorima putovanja - kn - kn 0% 0
3.3. Kreiranje promotivnog materijala - kn - kn 0% 0
3.3.1. | Brosura o don Frani Buli¢u - kn - kn 0% 0
3.3.2. | Eko slikovnica "Bal u kraljevstvu plavom" - kn 10.000,00 kn 0% 0
3.3.3. Reprint brosura 20.000,00 kn 20.000,00 kn 2% 100
3.3.4. Izrada video uradaka posebni oblici turizma 6.000,00 kn - kn 0% 0
3.4. Internetske stranice 5.000,00 kn 30.000,00 kn 0% 600
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka - kn - kn 0% 0
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 88.000,00 kn 92.733,00 kn 7% 105
3.6.1. | Anti¢ka dobrodoslica na ulazu u Salonu 10.000,00 kn 12.733,00 kn 1% 127
3.6.2. Prezentacija destinacije u Splitu 8.000,00 kn 10.000,00 kn 1% 125
3.6.3. Smeda signalizacija 70.000,00 kn 70.000,00 kn 5% 100

4.1. Turistic¢ki informacijski sustavi i aplikacije / eVisitor - kn - kn 0% 0
4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 10.000,00 kn 190.000,00 kn 1% | 1.900
4.3, Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa - kn - kn 0% 0
4.3.1. | SadrZaji na plazi Mramorna i Vranjic 10.000,00 kn 6.250,00 kn 1% 63
4.3.2. | Odmorista Salona - kn - kn 0% 0
5.1. Medunarodne strukovne i sl.organizacije - kn 3.808,00 kn 0% 0
5.2. Domace strukovne i sl.organizacije - kn - kn 0%
6.1. Place 350.000,00 kn 350.000,00 kn 27% 100
6.2. Materijalni troskovi 165.807,00 kn 200.000,00 kn 13% 121
6.3. Tijela turisticke zajednice - kn - kn 0% 0




