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EES

Glavni ciljevi analiza stanja

Analizirati prostorna i prirodna obiljezja Grada Solina, njegove demografske i gospodarske

znacajke, prometnu povezanost i komunalnu infrastrukturu te relevantne planove,
programe i projekte, s ciliem identificiranja povezanih prednosti, nedostataka,
mogucnosti i prijetnji od znacaja za turizam Grada Solina te razumijevanja opceg okvira
za potrebe planiranja odredenih aspekata turistiCkog razvoja i destinacijskog upravljanja

|dentificirati sve kulturne, prirodne i druge turistiCke resurse Grada Solina,

kako one koji jos uvijek nisu iskoristeni, tako i one koji su manje ili vise razvijeni kao atrakcije,

s cillem ocjene njihovog karaktera (globalni, regionalni, nacionalni i lokalni)
i turistiCkog potencijala (od vrlo malog do vrlo velikog), za potrebe planiranja smjera
razvoja, trzisnog pozicioniranja, turistickih proizvoda te odredenih aktivnosti i projekata

|dentificirati i analizirati uloge i ocekivanja turistiCkin dionika Grada Soling,
trendove, volumen i strukturu smjestajne, ugostiteljske | druge turistiCke ponude kao i
trendove, volumen i strukturu turistiCke potraznje, s ciljiem identificiranja povezanih
prednosti, nedostataka, mogucnostii prijetnji, za potrebe postavljanja
realnih razvojnih cilieva te planiranja odredenih aktivnosti, smjernica i projekata

|dentificirati i analizirati postojece primarne i sekundarne konkurentske destinacije u
Hrvatskoj (s fokusom na Dalmaciju) te ogledne turistiCke destinacije, odnosno ogledne
primjere najbolje prakse na Mediteranu (s fokusom na Italiju, Francusku i Spanjolsku),
radi razumijevanja postojece i planiranja buduce trzisne pozicije Grada Soling,
kao i za potrebe planiranja odredenih aktivnosti, smjernica i projekata
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Mali mediteranski grad s raznolikim prostorom v srcu Dalmacije
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POLOZAJ: na istoénoj obali Jadranskog mora na jugu Hrvatske, u
sredistu Dalmacije i Splitsko-dalmatinske zupanije, izmedu gradova
Kastela i Split te opcine Klis, a u blizini opclina Dugopolje i Podstrana

PROSTOR: krajnji istoCni dio Kastelanskog zaljeva s rijekom Jadro,
podnozjem i obroncima / dijelovima dviju planina (Kozjak i Mosor)
te malim dijelom Dalmatinske zagore (naselje / selo Blaca)

KLIMA: sredozemna klima sa 108 vedrih dana i 2.641 suncanih sati
te sa 110 kiSnih dana i 811 mm padalina tijekom godine (godisnji
prosjeci od 1948. do 2023. za mjernu postaju Split Marjan)

USTROJ: 5 naselja - Solin (Centar, Priko vode, Rupotina, Srednja
strana i Sveti Kajo) te naselja Blaca, KucCine, Mravince i Vranjic

POVRSINA: 34,63 km? (Solin s povrsinom od 11,49 km?2, a druga
naselja zajedno s ukupnom povrsinom od 23,14 km?)

STANOVNISTVO: 24.862 stanovnika (Solin s 20.996, a druga naselja
zajedno s 3.866 stanovnika), s velikom gustocom naseljenosti od
718 stanovnika po km? (1.827 stanovnika po km?2 u naselju Solin)



SPLIT | OKRUZENJE

TROGIR | OKRUZENJE

OMIS | OKRUZENJE

SPLITSKA RIVIJERA

CoLU 3

Dio (i uzeg i sireg) urbanog podrucja Splita

Gradovi Kastela, Solin i Split te

242.604 stanovnika / 613 po km?2

2
opc¢ine Dugopolje, Klis i Podstrana 396 km 6,0% manje nego 2011.
Grad Trogir te 246 KIm?2 24.172 stanovnika / 98 po km?
opcine Marina, Okrug i Seget 7,0% manje nego 2011.
Grad Omis te 990 kim? 21.304 stanovnika / 73 po km?
opcine Dugi Rat i Zadvarje 4,5% manje nego 2011.
Ukupno 13 administrativnih jedinica 932 km2 288.080 stanovnika / 309 po km

(5 gradova i 8 opéina)

6,0% manje nego 2011.

Napomena: Urbana podrucja su urbana podrucja u turistickom smislu, pri Cemu je Split i okruZzenje uze urbano podrucje Splita, a Splitska rivijera Sire urbano podrucje Splita.
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Medu rijetkim gradovima Hrvatske s rastué¢im i mladim stanovnistvom
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Izvor: Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske

Grad Solin je od 1991. do 2021. dozivio snazni demografski
rast s 15.410 stanovnika 1991. na 24.862 stanovnika 2021.,
ostvarivsi time prosjecnu godisnju stopu rasta od 1,6%,
primarno zbog doseljavanja stanovnistva iz Splita, BIH, ali i
drugih krajeva (Cak 62,5% ukupnog stanovnistva 2021.)

Struktura ukupnog stanovnistva (2021.):

« Drzavljanstvo > hrvatsko 99,6%, ostalo 0,4%
« Narodnost > Hrvati 98,0%, ostali 2,0%

« Vjera > katolici 86,7%, ostali 13,3%

« Spol>zene 51,0%, muskarci 49,0%

« Dob > Djeca do 14 godina starosti 18,3%, radno sposobno
stanovnistvo od 15 do 64 godine starosti 66,6% te odrasli
sa 651 vise godina 15,0% (prosjecna dob od 39,4 godine)

Struktura stanovnistva s 151 vise godina (2021.):

« SteCeno obrazovanje > osnovna skola 12,1%, srednja
skola 61,8%, visoko obrazovanje 23,7% i ostalo 2,4%

« Ekonomska aktivnost > zaposleni 53,8%, nezaposleni 3,2%,
umirovljeni 24,1% i ostali 18,9% (ucenici, studenti i drugi)
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S relativho snaznim gospodarstvom, ali s malim vdjelom turizma

Ukupni prinodi gospodarskinh subjekata sa sjedistem u Gradu Solinu su relativno veci u odnosu na ukupne prihode gospodarskih
subjekata u mnogim drugim hrvatskim gradovima slicne veliCine. Temeljem analize njihovog poslovanja, proizlazi da je Grad Solin u
2023. imao 982 poduzetnika (22. mjesto u Hrvatskoj) sa 6.803 zaposlenih (21. mjesto u Hrvatskoj) i ukupnim prihodima od 883,41 mil.
eura (23. mjesto u Hrvatskoj). Glavne djelatnosti kojima se solinski poduzetnici bave su trgovina na veliko i malo, preradivacka
industrija i gradevinarstvo, dok su najznacajniji gospodarski subjekti u ove tri djelatnosti prema ukupnim prihodima u 2023. bili:

« Trgovina na veliko i malo (skupina G) > Zithi terminal d.o.o. (126,91 mil. eura i 37 zaposlenih), Grada - Prodajni centri d.o.o. (38,05
mil. eura i 173 zaposlena), Grada Maxmart d.o.o. (35,47 mil. eura i 163 zaposlena), Servus d.o.o. (29,03 mil. eura i 231 zaposleni),
Elos d.o.0. (23,20 mil eura i 59 zaposlenih), Grada d.d. (19,72 mil. eura i 24 zaposlena), Centaurus d.o.o. (18,79 mil. eura i 103
zaposlena) te lvica & Jelena d.o.o. (13,94 mil. eura i 20 zaposlenih)

« Preradivacka industrija (skupina C) > AD Plastik d.d. (99,93 mil. eura i 879 zaposlenih), Petason d.o.o. (47,95 mil. eura i 80
zaposlenih), Bobis d.o.o. (30,61 mil. eura i 620 zaposlenih) te Petrokamen d.o.o. (21,70 mil. eura i 74 zaposlena);

« Gradevinarstvo (skupina F) > Vodoprivreda Split d.d. (14,92 mil. eura i 89 zaposlenih), A3 d.o.o. (14,40 mil. eura i 161 zaposleni) te
M-P-Beton d.o.o. (10,25 mil. eura i 69 zaposlenih).

Gospodarski subjekti Grada Solina koji se bave pruzanjem smjestaja te pripremom i usluzivanjem hrane (skupina I) ostvaruju
znacajno manje prihode u odnosu na solinske poduzetnike u drugim djelatnostima. Grad Solin je tako u 2023. imao svega Cetiri
gospodarska subjekta koji su u ovoj djelatnosti ostvarili ukupne prinode vece od milijun eura, a to su: Dolis d.o.o., Dezinfikator d.o.o.,
Mala luna d.o.o. i Sipos charter d.o.o. (zajedno oko 9,20 mil. eura i 125 zaposlenih).

Potrebno je istaknuti da prikaz solinskog gospodarstva na temelju izlozenog treba uzeti s odredenom rezervom jer se iskljuCivo
odnosi na poslovanje pravnih osoba sa sjedistem u Gradu Solinu, no drukCiji prikaz nije moguc¢ s obzirom da se u Hrvatskoj ne prate
podaci za bruto drustveni proizvod (BDP) po gradovima i opcinama, a koji su mjerodavniji gospodarski pokazatelji od iznesenih.

lzvor: Fina (podaci za zaposlene na bazi sati rada)
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S vrlo dobrom prometnom povezanosc¢u

Nekoliko autobusnih linija kojima splitski Promet povezuje Solin s mjestima u Splitu i okruzenju,

na cestovnoj udalijenosti od 14 km od autoceste A1 (Zagreb - Split - PloCe) i Cvoristu sliedecin cesta:
drzavna cesta D1 (Krapina - Zagreb - Karlovac - Slunj - Udbina - Gracac - Knin - Sinj - Split),

drzavna cesta D8 / Jadranska magistrala (Rijeka - Senj - Zadar - Sibenik - Split - Makarska - Dubrovnik) i
Zupanijska cesta 26253 (Solin - Klis)

Zeljezni¢ka stanica Solin koja se nalazi na medunarodnoj zeljeznickoj pruzi M604 (Ostarije - Knin - Split),
a koristi za tzv. splitski metro, odnosno lokalnu liniju Split (Trajektna luka Split) - Split Predgrade (Kopilica) -
Dujmovaca - Solin - Kastel Sucurac - Kastel Gomilica - Kastel Kambelovac - Kastel Stari, pri Cemu bi u
funkciji uskoro trebale biti jos dvije stanice ha podrudju Solina (Solin Sirina i Sveti Kajo), dok je u pripremi
projekt gradnje nove pruge na trasi Kastel Stari - Kastel Novi - Kastel Stafili¢ - Zraéna luka Split - Trogir

Trajektna luka Split smjestena na cestovnoj udaljenosti izmedu 7 i1 8 km od centra Solina, a koja
povezuje Split s mnogobrojnim otoCkim i drugim priobalnim naseljima, pri Cemu najvise linija nudi
Jadrolinija (12 linija, od Cega 6 frajektnin i 6 brzobrodskih), a potom drugi brodski prijevoznici kao sto su
Bura Line, Krilo Kapetan Luka, Krilo Shipping Company (KSC), TP Line i talijanski SNAV

Zracna luka Split smjeStena na cestovnoj udaljenosti od 18 km od centra Solina i u lietnom redu letenja
2025 (od kraja ozujka do kraja listopada) povezana izravnim redovnim letovima sa 74 zracne luke u

26 zemalja na 120 linija u ponudi 32 zrakoplovne tvrtke, pri c¢emu najvise linija imaju Croatia (24 linije, od
Cega 7 cjelogodisnjin), easylJet (16 linija), Volotea (10 linija), Norwegian (8 linija), Scandinavian (7 linija),
Wizz Air (7 linija), Eurowings (6 linija, od ¢ega 3 cjelogodisnje) i Jet2.com (6 linija)

lzvor: Jadrolinija i drugi brodski prijevoznici, Croatia Airlines i druge zrakoplovne tvrtke te ostali izvori
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Vise od 30 znacajnijih urbanih podrucja na vdaljenostima do 600 km &=

DO 400 KM OD 400 DO 500 KM OD 500 DO 600 KM

Maribor (202.768)
Udine (199.838)
Cakovec (83.669)

Pordenone (197.886)

Klagenfurt (166.574)

Villach (131.154)
Novi Sad (465.843)
Graz (466.471)
Treviso (285.543)

Beograd (1.681.405)
Subotica (123.952)
Venecija (587.568)

Pristina (345.153)

Zagreb (972.424)
Trst (286.825)
Ljubljana (483.030)

Pula (76.410)

Osijek (136.943)

Gorizia - Nova Gorica (131.328)
Varazdin (97.111)
Kaposvar (107.512)
PecCuh (241.016)
Kranj (107.184)
Tirana (715.934)
Celje (130.493)

Sibenik (58.737)
Zadar (111.584)
Mostar (103.708)
Zenica (106.962)
Dubrovnik (60.510)
Sarajevo (471.080)
Banja Luka (235.026)
Podgorica (208.555)
Tuzla (238.900)
Rijeka (190.494)
Slavonski Brod (89.104)

Napomena: Gradovi su razvrstani i poredani prema cestovnim udaljenostima izmedu njihovih sredista i centra Solina, a broj stanovnika ukljuCuje stanovnistvo grada i
stanovnistvo njegovog uzeq ili Sireg okruzenja (urbano podrucje) prema posliednjim raspolozivim popisima ili procjenama nadleznih zavoda za statistiku,
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Izvrsni polozaj Solina kao baze za istrazivanje Dalmacije

GLAVNI INTERESI

MJESTA KOJA SE NALAZE DO JEDNOG SATA
VOINJE (OD SOLINA) / PLOVIDBE (OD SPLITA)
(izvrsna za jednodnevne izlete, a moguce |
za ture / obilaske s promjenama smjestaja)

OSTALA MIESTA U DALMACIIJI, A KOJA SE NALALZE

NA VECIM UDALJENOSTIMA
(heka moguca za jednodnevne izlete, ali bolja
za ture / obilaske s promjenama smjestajq)

KULTURA

Stari gradovi Split (UNESCO od 1979.),
Trogir (UNESCO od 1997.) i Sibenik (UNESCO za
katedralu od 2000., a tvrdavu sv. Nikole od 2017.),
Primostenski vinogradi (UNESCO lista cekanja),
muzeji i galerije v Splitu, tvrdava Klis, Kastilac,
kastel Vitturi, Omis i Sinj sa svojim atrakcijama
te otoCka naselja Bol (Brac), Hvar (Hvar),
Milna (Brac), Supetar (Brac) i Sutivan (Brac)

Stari gradovi Dubrovnik (UNESCO od 1979.) i
Zadar (UNESCO za gradske zidine od 2017.),

Ston (UNESCO lista ¢ekanja), Nin, tvrdava Knin, itd.

te otocka naselja Jelsa (Hvar), Komiza (Vis),
Korcula - UNESCO lista cekanja (Korcula),
Pustinja Blaca - UNESCO lista cekanja (Brac),

Stari Grad - UNESCO za Starigradsko polje od 2008.

(Hvar), Vela Luka (Korcula), Vis (Vis), itd.

PRIRODA

Nacionalni park Krka
PlaZe u naseljima Split, Podstrana, Dugi Rat, Duée,
Omis, Staniéi, Lokva Rogoznica, itd.

Park Suma Marjan, Spilja Vranjaca i rijeka Cetina
Imotska jezera (Crveno jezero i Modro jezero)
Otocke atrakcije kao §to su plaza Zlatni rat (Brac) i
Paklenski otoci (kod Hvara)

Nacionalni park Paklenica
Parkovi prirode Biokovo, Dinara i Vransko jezero,
Plaze Makarske rivijere, rijcke Krupa i Zrmanja, itd.
OtocCke atrakcije kao §to su nacionalni parkovi
Kornati (UNESCO lista cekanja) i Mijet,
parkovi prirode Telaséica (UNESCO lista cekanja)
i Lastovsko otoCje, Modra spilja (BiSevo), itd.
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Mnogobrojne brodske linije preko Luke Split u vrhu sezone

I

MJESTA S KOJIMA JE SPLIT POVEZAN TRAJEKTNIM LINIJAMA JADROLINUJE

Ancona (Italija) > 4 X tjedno,
Rogaé (Solta) > 6 X dnevno, Stari Grad (Hvar) > 7 X dnevno, Supetar (Brac) > 14 X dnevno,
Vela Luka (Korcula) > 2 X dnevno, Vis (Vis) > uglavnom 3 X dnevno

MJESTA S KOJIMA JE SPLIT POVEZAN BRZOBRODSKIM LINIJAMA JADROLINIJE

Bol (BracC) > 2 X dnevno, Dubrovnik > 1 X dnevno preko Bola, Hvara i Korcule,
Hvar (Hvar) > 6 X dnevno, 1 X dnevno preko Bola i dodatno 1 X tjedno,
Jelsa (Hvar) > 1 X dnevno preko Bola, Korcula (Korcula) > 1 X dnevno preko Bola i Hvarag,
Milna (Brac) > 1 X tjedno, Ubli (Lastovo) > 1 X dnevno preko Hvara i Vela Luke,
Vela Luka (Korcula) > 1 X dnevno preko Hvara, Vis (Vis) > 5 X tfjiedno i dodatno 2 X tjedno preko Hvara i Milne

MJESTA S KOJIMA JE SPLIT POVEZAN LINIJAMA PRIJEVOZNIKA BURA LINE, KRILO KAPETAN LUKA, KSC, TP LINE | SNAV

Ancona (Italija) > 4 X tjedno, Bol (Brac) > 4 X dnevno, Dubrovnik > 4 X dnevno preko Bola / Milne i drugih mjesta,
Hvar (Hvar) > 9 X dnevno i 3 X dnevno preko Milne, Jelsa (Hvar) > 2 X dnevno preko Bolag,
Korcula (Korcula) > 5 X dnevno preko Bola / Hvara / Milne i drugih mjesta, Makarska > 1 X dnevno preko Bolag,
Milna (Brac) > 3 X dnevno, Pomena (Mljet) > 2 X dnevno preko Bola / Milne i drugih mjesta,
Prigradica (Korcula) > 1 X dnevno preko Hvara, Slatine (Ciovo) > 4 do 6 X dnevno, Trogir > 4 X dnevno preko Slatina

lzvor: Jadrolinija te Bura Line, Krilo Kapetan Luka, Krilo Shipping Company (KSC), TP Line i SNAV za plovidbeni red za ljeto 2025.
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3.500.000

Vise od 3,60 milijuna putnika v Zracnoj luci Split 2024. g
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= Broj putnika
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Zracna luka Split je druga najprometnija zracna luka u
Hrvatskoj (poslije Zagreba) te najprometnija zracna luka na
hrvatskoj obali i u Dalmaciji (ispred Dubrovnika).

U razdoblju od 2011. do 2019. (prije COVID-19 pandemije) je
ostvarivala snazne godisnje poraste prometa (s 1,30 miljuna
putnika u 2011. na 3,30 milijuna putnika u 2019., s visokom
prosjecnom godisnjom stopom rasta od 12,4%), a koji je onda
snazno pao, dok je njegov oporavak nakon pandemije bio
sporiji u odnosu na vecinu drugih zracnih luka Mediterana.

Premda je u 2024. ostvarila rekordni promet s 3,62 milijuna
putnika (za 9,8% vise nego u 2019., a za 7,9% vise nego u
2023.), Zracna luka Split i dalje ima sezonski karakter jer
vecinu prometa ostvaruje tijekom sedam mjeseci od
pocetka travnja do kraja listopada (94,3% putnika u 2024.), a
najvise u lipnju, srpnju, kolovozu i rujnu (70,9% putnika u 2024.).

S obzirom da se promet Zracne luke Split priblizio gornjim
granicama odrzivosti u vrhu sezone, snazniji rast broja putnika
¢e uglavnom ovisiti o fome da li ¢e i u kojoj mjeri relevantni
dionici Splita i Dalmacije biti uspjesni u razvoju i promidzbi
izvansezonskih turistiCkih proizvoda, posebno za razdoblje od
pocetka listopada do kraja prosinca te u ozujku i tfravnju. 13
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78 izravnih redovnih linija iz 44 zracne luke v 11 zemalja W
London (10 linijja > Gatwick s 3 linije, Heathrow s 2 linije,
UJEDINJENA 8 zrakoplovnih tvrtki s Luton s 2 linije, Stansted s 2 linije i City s 1 linijjom),
KRALJEVINA 23 redovne linije iz Dublin (3 linije), Manchester (3 linije), Birmingham (1 linija),
I IRSKA 14 zraCnih luka Bristol (1 linija), East Midlands (1 linija), Edinburgh (1 linija),
Glasgow (1 linija), Leeds Bradford (1 linija) i Liverpool (1 linija)
9 srakonlovnin tvrtki s Bec (3 linije), Berlin (3 linije), Dusseldorf (3 linije),
NJEMACKA TE P Frankfurt (3 linije), Minchen (2 linije), Zurich (2 linije),

AUSTRIJA | SVICARSKA

NORDIJSKE ZEMLJE

FRANCUSKA

22 redovne linije iz
12 zracnih luka

5 zrakoplovnih tvriki s
19 redovnih linija iz
9 zracnih luka

5 zrakoplovnih tvriki s
14 redovnih linija iz
9 zracnih luka

Basel (1 linija), Dortmund (1 linija), Hamburg (1 linija),
KoéIn - Bonn (1 linija), Stuttgart (1 linija) i Zeneva (1 linija)

Kopenhagen (3 linije), Oslo (3 linije), Stockholm (3 linije),
Bergen (2 linije), Helsinki (2 linije), Stavanger (2 linije),
Trondheim (2 linije), Géteborg (1 linija) i Reykjavik (1 linija)

Pariz (5 linija > Charles de Gaulle s 3 linije i Orly s 2 linije),
Lyon (3 linije), Bordeaux (1 linija), Lille (1 linija),
Marseille (1 linija), Nantes (1 linija),
Strasbourg (1 linija) i Toulouse (1 linija)

lzvor: Zrakoplovne tvrtke za ljetni red letenja 2025 na dan 06.04.2025. (tfamno su oznaceni gradovi u ponudi zimskog reda letenja 2024/2025)



| jos 42 izravne redovne linije iz 30 zracnih luka v 15 zemalja

SREDNJA EUROPA

ITALIJA

OSTALO

CoUU 3

4 zrakoplovne tvrtke s
? redovnih linija iz
7 zracnih luka

Prag (2 linije), Varsava (2 linije),
Gdansk (1 linija), Katowice (1 linija), Krakov (1 linija),
Lublin (1 linija) i Wroctaw (1 linija)

5 zrakoplovnih tvrtki s
8 redovnih linija iz
5 zracnih luka

Rim (3 linije, sve Fiumicino),
Milano (2 linije > Linate s 1 linijom i Malpensa s 1 linijjom)
Napulj (2 linije) i Bari (1 linija)

6 zrakoplovnih tvrtki sa
7 redovnih linija iz
3 zracne luke

Amsterdam (4 linije), Bruxelles (2 linije)
I Rotterdam - Hag (1 linija)

10 zrakoplovnih tvrtki s
18 redovnih linija iz
15 zracnih luka

Atena (3 linije), Riga (2 linije), Barcelona (1 linija),
Beograd (1 linija), Bukurest (1 linija), Dubrovnik (1 linija),
Istanbul (1 linija), Madrid (1 linija), Osijek (1 linija),
Porto (1 linija), Pula (1 linija), Rijeka (1 linija),
Skopje (1 linija), Tallinn (1 linija) i Zagreb (1 linija)

lzvor: Zrakoplovne tvrtke za lietni red letenja 2025 na dan 06.04.2025. (famno su oznaceni gradovi u ponudi zimskog reda letenja 2024/2025)
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ELEKTRICNA ENERGIJA

PLIN

PITKA VODA

OTPADNE VODE

OSTALI OTPAD

U U UL

Ilzvor: Generalni urbanisticki plan Grada Solina

Komunalna infrastrukiura

Grad Solin je u sustavu energetske mreze Republike Hrvatske s dalekovodima,
transformatorskim stanicama i rasklopnim postrojenjima kako napona 220 kV i viseq,
tako i napona 110 kV i nizeg.

Grad Solin je spojen na magistralni plinovod Boslijevo - Split - PloCe te visokotlacni
distributivni plinovod Split - Klis.

Grad Solin je u vodoopskrbnom sustavu aglomeracija Split - Solin i Kastela - Trogir, a koji
opskrbljuje Solin pitkom vodom s izvora rijeke Jadro.

Grad Solin je u sustavu za odvodnju otpadnih voda aglomeracije Split - Solin.

Grad Solin ima centar za sakupljanje, predobradu, obradu i privremeno skladistenje
zauljienih tekucin medija na podrucju Karabas te reciklazna dvorista iz sustava
gospodarenja otpadom, a kruti otpad se odlaze na lokaciji Karepovac (Grad Split).
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Nekoliko planova, programa i projekata od znacaja za turizam Solina

OPCENITO

» Strategija razvoja Grada Solina do 2025. godine (izradio Ekonomski fakultet Sveucilista u Splitu)
* Provedbeni program Grada Solina za razdoblje 2022. - 2025.

» Strategija razvoja turizma Grada Solina 2018. - 2025. (izradio Institut za turizam Zagreb)

+ Program rada TuristiCke zajednica Grada Solina za 2025. godinu

 Studija razvoja modela destinacijskog menadzmenta za Arheoloski park Salona (izradili BBDO i prolDEA)

« Studija ispitivanja trzista za izgradnju kongresnog centra u Splitu (izradio MarCon u suradnji s drugim tvrtkama)

PROSTOR

» Prostorni plan uredenja (PPU) Grada Solina (izraden 2006. te s nekoliko izmjena i dopuna od 2010. do 2022. godine)

» Generalni urbanisticki plan (GUP) Grada Solina (izraden 2006. te s nekoliko izmjena i dopuna od 2014. do 2022. godine)
» Nekoliko urbanistickin planova uredenja (UPU) za odredena naselja i podrucja

* Mnogobrojni detaljni planovi uredenja (DPU) za odredene zone

lzvor: Institut za turizam Zagreb, Turisticka zajednica Grada Solina, Grad Solin, Ekonomski fakultet Sveucilista u Splitu i drugi izvori
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Ali s djelomicno ostvarenima vizijama i ciljevima iz dva strateska plana

STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA GRADA SOLINA 2018. - 2025.

STRATEGIJA RAZVOJA GRADA SOLINA DO 2025. GODINE

VIZIJA

VIZIJA

"U 2025. godini grad Solin je medunarodno prepoznatljiva
destinacija kulturnog turizma. Osim na jedinstvenom
arheoloskom nalazistu svoju trzisnu prepoznatljivost i

konkurentnost temelji na oCuvanom prirodnom okruzenju i
blizini grada Splita. Osim toga, grad Solin svoj turisticki

razvoj temelji na uCinkovitoj suradniji svih dionika razvoja
turizma, a sve u cilju razvoja lokalne zajednice i podizanja
razine zivotnog standarda lokalnog stanovnistva.”

"Grad Solin - Izvoriste hrvatske nacionalne bastine
U kojem cCe se kroz inovativno i inkluzivno okruzenje te
odrzivi razvoj osigurati ucinkovito aktiviranje
svin potencijala s ciljem njegovanja kvalitete rada
i zivota svih stanovnika.”

CILJEVI

CILJEVI

» Podizanje kvalitete cjelovitog destinacijskog proizvoda

« Unaprjedenje postojecih i razvoj novih turistickin
proizvoda

« Stvaranje poticajnog razvojnog okruzenja

» Aktivho upravljanje prostorom i turistiCkim resursima

» Podizanje razine zivotnog standarda stanovnistva Solina
kroz turistiCke aktivnosti

« Povecana privlacnost prostora i razvijeno inovativho
odrzivo okruzenje kroz kontinuirano unaprjedenje
dostupnosti i kvalitete infrastrukturnin djelatnosti

« Povecana rezistentnost i smanjena ekonomska ovisnost
gospodarstva kroz iskoristavanje poduzetnickih
potencijala i povecanje odrZive zaposlenosti

« Osnazen institucionalni kapacitet za kvalitetno i
sinergijsko upravljanje razvojem

lzvor: Institut za turizam Zagreb - Strategija razvoja turizma Grada Solina 2018. - 2025. | Ekonomski fakultet Sveucilista u Splitu - Strategija razvoja Grada Solina do 2025. godine
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1.2. Turisticki resursi i atrakcije
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Grad Solin ima najznacajniju arheolosku zonu v Hrvatskoj iz antickog doba, iznimni znacéaj v ranokrséanskoj povijesti Hrvatske te
vrlo znacajnu ulogu v stvaranju i zivotu srednjovjekovne Hrvatske. Ima izrazito bogatu ponudu visoko vrijednih kulturnih resursa i
veliki broj raznovrsnin dogadaja, ali i odredene prirodne resurse te mnogobrojne sadrzaje sporta i rekreacije. Najznacajniji resursi
Solina su glavni dio anti¢ke Salone (Arheoloika zona Solina) i manje atrakcije kao $to su Gospin otok, Gradina, Suplja crkva i
Gaspina mlinica, alii Jadro, Kozjak, Mosor te neki dogadaiji. Za sve resurse i atrakcije su navedeni njihov karakter i potencijal.

Karakter resursa (atrakcije) se odnosi na njegovu prirodu i znacaj te s time povezanu postojecu ili buducu atraktivnost, a moze biti:
« Globalni > medunarodni karakter od interesa / znacaja za cijeli svijet;

* Regionalni > medunarodni karakter od interesa / znacaja za Europu / Mediteran / Srednju Europu / Jugoistocnu Europu;

« Nacionalni > od interesa / znacaja za Hrvatsku ili veci dio Hrvatske;

« Lokalni > od interesa / znacaja za Dalmaciju / Splitsko-dalmatinsku zupaniju / Split i okruzenje / Grad Solin / odredeno naselje.

Potencijal resursa (atrakcije) se odnosi na turistiCki promet (broj turista / broj nocenja / broj posjetitelja / prinodi) kojeg je moguce
ostvarivati / doprinositi uz pretpostavku profesionalne provedbe relevantnin razvojnih i/ili marketinskin aktivnosti, a moze biti:

« Vrlo velik > potencijal izrazito velikog prometa (uglavnom za najpopularnije velike atrakcije);

« Velik > potencijal velikog prometa (uglavnom za visoko vrijedne resurse koji tek tfrebaju postati velike atrakcije);

« Znacajan > potencijal osrednjeg, aliznacajnog prometa (uglavnom za manje, aliznacajne atrakcije);

« Umjeren > potencijal osrednjeg prometa (manjeg od znacajnog), Cesto povezan s odredenim trzisnim segmentima;
* Malen > potencijal malog prometa, uglavnom povezan s odredenim trzisnim nisama;

« Vrlo malen > najcesce slucajan.
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Glavne skupine resursa i atrakcija

ANTICKA SALONA
Amfiteatar, Forum i Teatar,
Episkopalni centar i Terme,
Manastirine i Tusculum,
Marusinac, itd.

SREDNJOVJEKOVNI SOLIN | JADRO
Crkve na Gospinom otoku,
Utvrda Grading, Dvorine,
Suplja crkva, Gaspina mlinica,
park i Setnice vz Jadro, itd.

POLUOTOK VRANJIC
Slikovito priobalno naselje s
Crkvom sv. Martina biskupa i
Setnicom uz more oko
cijelog poluotoka

OBRONCI | PODNOZJE MOSORA
Slikovite crkve, Tvrdava Kuk,
2 planinarske staze,
streljana i paintball te
IzletiSte Jadro

OBRONCI | VRHOVI KOZJAKA
(s vrlo atraktivnim pogledima)
18 planinarskih staza,

6 zip linija i viseCi most te
streljana

DOGADAIJI
10 medunarodnih turistiCkih,
kulturnih i sportskin dogadaija,
Solinsko kulturno ljeto i
vjerski dogadaiji
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Karakter i potencijal glavnih skupina resursa i atrakcija

ANTICKA SALONA
Globalni, regionalni i nacionalni
karakter te veliki turistiCki potencijal,
uglavnom za ture / obilaske, ali i
kratke odmore, dogadaje
i posebne interese

OBRONCI | VRHOVI KOZJAKA
Nacionalni i lokalni karakter te
umjereni turistiCki potencijal,
uglavnom za aktivnosti u prirodi

SREDNJOVJEKOVNI SOLIN | JADRO
Nacionalni i lokalni karakter te
znacajni turistiCki potencijal,
uglavnom za ture / obilaske, alii
kratke odmore, dogadaje
I posebne interese

OBRONCI | PODNOZJE MOSORA
Nacionalni i lokalni karakter te
umjereni turistiCki potencijal,
uglavnom za aktivnosti u prirodi

EES

TURISTICKA
ZAJEDNICA

POLUOTOK VRANIJIC
Nacionalni i lokalni karakter te
umjereni turistiCki potencijal,
uglavnom za ture / obilaske, alii
kratke odmore i posebne interese

DOGADAIJI
Karakter i potencijal ovisno
o dogadaju, pri c¢emu najvise
pet ili Sest primarnih dogadaja
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EES

Anticka Salona / Arheoloska zona Solina - Glavni dio

NAZIV OPIS
Ostaci amfiteatra iz 2. stoljec¢a, dimenzija
Amfiteatar 125 m X 100 m i s gledalistem za 17 tisuca

osoba, srusen od strane MleCana 1647.

Episkopalni centar

Ostaci dviju dvojnih bazilika (Basilica
urbana i memorijalna bazilika), krstionice |
biskupove palace iz 5. do 6. stoljeca

Forum

Ostaci foruma koji se prosirivao od 1. do 3.

stolieca, dok je u 4. stoljecu poceo gubiti
svoju funkciju zbog prijelaza na krs¢anstvo

Gradske zidine

Ostaci zidina gradenih od 2. stoljeca prije
Krista do kraja 2. stoljeca, a koje su imale
opseg od cak 4.080 m i vise od 90 kula

llinac - Insula

Ostaci gradske stambene Cetvrti
s privatnim kuc¢ama iz 3. stoljeca

UUU U

Napomena: Arheoloska zona Solina je zasticeno kulturno dobro u Registru kulturnin dobara Republike Hrvatske.
lzvor: Arheoloski muzej u Splitu te Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske - Registar i Geoportal kulturnin dobara Republike Hrvatske

KARAKTER | POTENCIJAL

Globalni, regionalni i nacionalni karakter
te znacajni turistiCki potencijal

Globalni, regionalni i nacionalni karakter
te znacajni turistiCki potencijal

Globalni, regionalni i nacionalni karakter,

ali umjereni turistiCki potencijal

Globalni, regionalni i nacionalni karakter,

ali umjereni turistiCki potencijal

Globalni, regionalni i nacionalni karakter,

ali umjereni turistiCki potencijal
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Anticka Salona / Arheoloska zona Solina - Glavni dio

NAZIV OPIS
Ostaci bazilike iz 4. stolieca, a koja je
Kapljuc najstarija grobisna bazilika antiCke Salone,

nazvana bazilikom Petorice mucenika

Kazaliste / Teatar

Ostaci teatra iz 1. stolieca, a koji je prema
dimenzijoma (65 m X 58 m) i s gledalistem
za oko tri tisu¢e osoba bio srednje veliCine

Ostaci poganskog groblja iz 1. stoljeca,

Manastirine ranokrs¢anskog groblja iz 4. stoljeca i
bazilike iz 5. stoljeca s grobom sv. Dujma
Ostaci mauzoleja iz 4. stolieca, bazilike

Marusinac iz 5. stolieca s grobom sv. Anastazija,

jos jedne barzilike i ranokrs¢anskog groblja

Porta Caesarea

Ostaci istocnih gradskih vrata podignutih u
vrijeme cara Augusta, a koja su s kasnijim
Sirenjem grada dobila funkciju slavoluka

UUU U

KARAKTER | POTENCIJAL

Globalni, regionalni i nacionalni karakter
te znacajni turistiCki potencijal

Globalni, regionalni i nacionalni karakter
te znacajni turistiCki potencijal

Globalni, regionalni, nacionalni i lokalni
karakter te znacaijni turisticki potencijal

Globalni, regionalni, nacionalni i lokalni
karakter te znacaijni turisticki potencijal

Globalni, regionalni i nacionalni karakter,

ali umjereni turistiCki potencijal

Napomena: Arheoloska zona Solina je zasticeno kulturno dobro u Registru kulturnin dobara Republike Hrvatske (lokalitet Marusinac izvan zone obuhvata zbog udaljenosti).
lzvor: Arheoloski muzej u Splitu te Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske - Registar i Geoportal kulturnin dobara Republike Hrvatske
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EES

Anticka Salona / Arheoloska zona Solina - Glavni dio

NAZIV

OPIS

Pet mostova

Ostaci mosta s pet lukova iz 1. stoljeca
prije Krista (cestovni most preko

nekadasnjeg rukavca rijeke Jadro)

Sarkofazi

Groblje sa 16 sarkofaga poredanih u nizu,

a koji su pripadali kako poganima,
tako i krs¢anima

Terme

Ostaci glavnih gradskih termi izgradenih
krajem 2. ili pocetkom 3. stoljeca,
istoCno od Episkopalnog centra

Tusculum

Podru¢na zgrada Arheoloskog muzeja u
Splitu iz 1898., a u kojoj su spomen-soba i
konzervatorsko-restauratorska radionica

Ostali lokaliteti

Ostaci: Akvadukt / Vodovod, Anticka luka,
Dionizov ili Liberov hram, Hortus Metrodori,

Pretorij / Namjesnikova palaca, itd.

UUU U

Napomena: Arheoloska zona Solina je zasticeno kulturno dobro u Registru kulturnin dobara Republike Hrvatske
lzvor: Arheoloski muzej u Splitu te Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske - Registar i Geoportal kulturnin dobara Republike Hrvatske

KARAKTER | POTENCIJAL

Globalni, regionalni i nacionalni karakter,

ali umjereni turistiCki potencijal

Globalni, regionalni i nacionalni karakter,

ali umjereni turistiCki potencijal

Globalni, regionalni i nacionalni karakter
te znacajni turistiCki potencijal

Globalni, regionalni, nacionalni i lokalni
karakter, ali umjereni turistiCki potencijal

Globalni, regionalni i nacionalni karakter,

ali mali turisticki potencijal
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Ostali arheoloski lokaliteti / nalazista

Bilice Ostaci kompleksa antickinh zgrada
Crikvina Ostaci ranokrs¢anskog groblja
Crkvine Ostaci crkve i srednjovjekovni grobovi s

arheoloskim nalazima iz 9. do 15. stoljeca
Diokleciianov Anticki vodovod dug 9 km te izgraden

d . d krajem 3. i poCetkom 4. stoljeca, ali s vrlo

vodovo malim vidljivim dijelom na podrucju Solina
Dracevac Ostaci neolitickog naselja

UL

KARAKTER | POTENCIJAL

Regionalni i lokalni karakter,
ali vrlo mali turistiCki potencijal

Regionalni i lokalni karakter,
ali vrlo mali turistiCki potencijal

Nacionalni karakter
i mali turisticki potencijal

Globalni, regionalni, nacionalni i lokalni
karakter, ali mali turistiCki potencijal u
Solinu jer je glavni vidljivi dio u Splitu

Lokalni karakter
I vrlo mali turistiCki potencijal

Napomena: Crkvine i Dioklecijanov vodovod su zasti¢ena kulturna dobra u Registru kulturnin dobara Republike Hrvatske.
Izvor: Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske - Registar i Geoportal kulturnin dobara Republike Hrvatske, Prostorni plan uredenja Grada Solina i drugi izvori
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Ostali arheoloski lokaliteti / nalazista caant

KARAKTER | POTENCIJAL

Ostaci starohrvatske stambene arhitekture
Dvorine iz 10. do 11. stoljeca, a koji se nalaze
na malom otoku na rijeci Jadro

Nacionalni karakter
i umjereni turisticki potencijal

Lokalni karakter
I vrlo mali turistiCki potencijal

Ostaci starohrvatskog groblja
iz9.i10. stolieca

Glavicine

Ostaci Crkve sv. Stjiepana iz 10. stoljeca
Gospin otok i Crkva Gospe od Otoka izgradena na
temeljima druge crkve iz 10. stoljeca

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te znacaijni turistiCki potencijal

Ostaci turske utvrde iz 16. stoljeca,
Gradina izgradene od ostataka gradskih zidina
Salone na mjestu crkve iz 6. do 11. stolieca

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te znacaijni turistiCki potencijal

Nacionalni karakter
i mali turisticki potencijal

Ostaci prapovijesnog i antickog naselja
sa zidinama iz 3. do 2. stoljeca prije Krista

llirska Salona

oSS

Napomena: Dvorine, Gradina te llirska Salona su zasti¢ena kulturna dobra u Registru kulturnin dobara Republike Hrvatske (Gospin otok i Gradina unutar Arheoloske zone Solina).

lzvor: Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske - Registar i Geoportal kulturnih dobara Republike Hrvatske, Prostorni plan uredenja Grada Solina i drugi izvori
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Ostali arheoloski lokaliteti / nalazista

Ostaci s nalazima anticke keramike

Karabasi i nadgrobnih natpisa

Laticine Ostaci antickog groblja i zgrada

Libovac Anticko nalaziste

Majdan Ostaci rustiCne vile i starohrvatskog groblja
Ostaci ranokrs¢anske crkve,

Rizinice a koju je na temeljima anticke rusticne vile

u 9. stoljecu dao izgraditi knez Trpimir

UL

Napomena: Rizinice su zastic¢eno kulturno dobro u Registru kulturnin dobara Republike Hrvatske.
Izvor: Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske - Registar i Geoportal kulturnin dobara Republike Hrvatske, Prostorni plan uredenja Grada Solina i drugi izvori

KARAKTER | POTENCIJAL

“a

Regionalni i lokalni karakter,
ali vrlo mali turistiCki potencijal

Regionalni i lokalni karakter,
ali vrlo mali turistiCki potencijal

Regionalni i lokalni karakter,
ali vrlo mali turistiCki potencijal

Regionalni i lokalni karakter,
ali vrlo mali turistiCki potencijal

Nacionalni karakter
i umjereni turisticki potencijal
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Ostali arheoloski lokaliteti / nalazista caant

KARAKTER | POTENCIJAL

Lokalni karakter
I vrio mali turistiCki potencijal

Prapovijesno gradinsko naselje s nalazima
iz broncanog i zeljeznog doba

Sutikva

Ostaci crkve iz 11. stoljec¢a izgradene na
temeljima ranokrs¢anske bazilike i
povezane s krunidbom kralja Zvonimira

Nacionalni karakter
i znacajni turisticki potencijal

Suplja crkva /
Crkva sv. Petra i Mojsija

Ostaci antickog vodnog sustava
s glavnim vodovodom duljine 3.850 m
od izvora rijeke Jadro do anticke Salone

Regionalni i lokalni karakter,
ali vrlo mali turistiCki potencijal

Vodovodni sustav
anticke Salone

oSS

. : . : Regionalni i lokalni karakter,
Voljak Ostaci anticke gospodarske gradevine ali vrlo mali turisticki potenciial
v . .. . Lokalni karakter
Zizina glavica Prapovijesna gradina

I vrlo mali turistiCki potencijal

Napomene: Suplja crkva je zasti¢eno kulturno dobro u Registru kulturnih dobara Republike Hrvatske te se nalazi unutar Opcéine Kilis, ali se vodi pod Solinom (isto kao i Dvorine).
Uz navedene arheoloske lokalitete / nalazista, nedavno su prilikom gradevinskin radova na predjelu Zgon otkriveni ostaci istocnog antickog groblja iz 3. do 4. stoljeca.
Izvor: Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske - Registar i Geoportal kulturnin dobara Republike Hrvatske, Prostorni plan uredenja Grada Solina i drugi izvori 29



NAZIV

Cjeline i sklopovi

OPIS

Urbana cjelina Solina
(iskljucujuiéi prethodno
navedene resurse)

Centar Solina nastao tijekom
19.120. stoljeca oko Zvonimirove ulice
kao glavne osi urbanog razvoja

Poluotok Vranjic

Ruralna cjelina i kopnena arheoloska zona
s hidroarheoloskom zonom oko poluotoka

Ruralna cjelina Blaca

Krasko selo kojeg Cini hekoliko zaseoka
na sjievernom rubu Blatackog polja
iza Kozjaka (Dalmatinska zagora)

Sklop kuéa Paraé

Tradicijske kuce pored Amfiteatra

Sklop kuéa Vuksié

Tradicijske ku¢e pored Crkve sv. Nikole

UUU U

Napomena: Poluotok Vranjic je zasti¢eno kulturno dobro u Registru kulturnin dobara Republike Hrvatske.
Izvor: Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske - Registar i Geoportal kulturnin dobara Republike Hrvatske, Prostorni plan uredenja Grada Solina i drugi izvori

KARAKTER | POTENCIJAL

Lokalni karakter
i umjereni turisticki potencijal

Nacionalni i lokalni karakter
te umjereni turistiCki potencijal

Lokalni karakter
te mali do umjereni turistiCki potencijal

Lokalni karakter
I mali turistiCki potencijal

Lokalni karakter
i (vrlo) mali turistiCki potencijal
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Crkve

Crkva
sv. Anastazija

Zupna crkva Zupe Sveti Kajo
izgradena 2000.

Crkva
Bezgresnog Zaceca
Blazene Djevice Marije

Zupna crkva Zupe Kucine
izgradena 1871. sa zvonikom iz 1881.

Crkva
Blazene Djevice Marije
/ Gospe od Otoka

Prasvefiste Gospe od Otoka i zupna crkva
Lupe Gospe od Otoka izgradena 1898.
na temeljima stare crkve iz 976.

Crkva
Gospe od Zdravlja

Mala crkva u selu Blaca izgradena 1888.,
kojoj Solinjani hodocCaste svake godine
na blagdan Gospe od Zdravlja

Crkva
sv. lvana Krstitelja

Zupna crkva Zupe Mravince
izgradena 1873.

UL

Napomena: Crkva Gospe od Otoka je unutar Arheoloske zone Solina.
Izvor: Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske - Registar i Geoportal kulturnin dobara Republike Hrvatske, Prostorni plan uredenja Grada Solina i drugi izvori

(..r {'Q~

KARAKTER | POTENCIJAL

Lokalni karakter
I vrio mali turistiCki potencijal

Lokalni karakter
i (vrlo) mali turistiCki potencijal

Regionalni, nacionaini i lokalni karakter,
ali umjereni turistiCki potencijal

Lokalni karakter
i mali turisticki potencijal

Lokalni karakter
i (vrlo) mali turistiCki potencijal
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Crkve

Mala crkva na najvisem vrhu istoCnog

Crljva dijela Kozjaka (676 m), pored koje se
sv. Jure nalaze groblje sa steccima i vidikovac
Crkva Mala crkva iz 19. stolieca u kojoj se nalaze
Kai relikvije sv. Kaja, sarkofag s djelima Herakla
sv. Rajd I "ljlekovita voda” koja se nakuplja u crkvi
Crkva Mala crkva iz 12.ili 13. stoljeca
sv. Luke s Bratovstinom sv. Luke od 1467.
Crkva Zupna crkva Zupe Vranijic iz 10. stoljec¢a,

sv. Martina biskupa

sa zvonikom iz 1930. i modernim ikonama

Crkva
sv. Nikole

Mala crkva iz 14. stoljeca
s ostacima groblja iz 3. do 17. stoljeca

UL

Napomena: Crkva sv. Martina biskupa je zasticeno kulturno dobro u Registru kulturnin dobara Republike Hrvatske.

KARAKTER | POTENCIJAL

Lokalni karakter
i mali do umjereni turistiCki potencijal

Regionalni i lokalni karakter,
ali mali turisticki potencijal

Lokalni karakter
i mali turisticki potencijal

Nacionalni i lokalni karakter
te mali do umjereni turistiCki potencijal

Lokalni karakter
i mali turisticki potencijal

Izvor: Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske - Registar i Geoportal kulturnin dobara Republike Hrvatske, Prostorni plan uredenja Grada Solina i drugi izvori
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Crkve

Crkva
sv. Obitelji

Najveca crkva u Solinu izgradena 2020.
u modernistickom stilu

Mala crkva iz 17. stoljeca, izgradena na

Crrlfvta temeljima starije crkve koju su zajedno s
sv. Felrd obliznjom tvrdavom Kuk bili srusili Turci
Crkva Zupna crkva Zupe Solinskih mucenika

Solinskih mucenika

izgradena 2004.

Crkva
U naselju Mravince

Mala crkva na groblju u naselju Mravince

UL

Napomena: Crkva sv. Obitelji je unutar Arheoloske zone Solina.
Izvor: Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske - Registar i Geoportal kulturnin dobara Republike Hrvatske, Prostorni plan uredenja Grada Solina i drugi izvori

KARAKTER | POTENCIJAL

“a

Nacionalni i lokalni karakter
te mali do umijereni turistiCki potencijal

Lokalni karakter
i mali turisticki potencijal

Lokalni karakter
I vrlo mali turistiCki potencijal

Lokalni karakter
I vrlo mali turistiCki potencijal
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NAZIV

Kulturni centri

OPIS

Dom kulture Zvonimir

Sjediste Javne ustanove u kulturi
Zvonimir Solin

Gradska knjiznica Solin
i Teatrin

Glavna gradska knjiznica u sklopu koje se
nalaze kazalisni prostor s 90 sjedista i bar

Dom kulture Kucine

Kulturni centar u naselju KucCine

Dom kulture Mravince

Kulturni centar u naselju Mravince

Kulturni centar
don Frane Buli¢

Kulturni centar u naselju Vranjic

Izvor: TuristiCka zajednica Grada Solina i drugi izvori

UUU U

KARAKTER | POTENCIJAL

Nacionalni i lokalni karakter
te umjereni turistiCki potencijal

Lokalni karakter
i umjereni turisticki potencijal

Lokalni karakter
i (vrlo) mali turistiCki potencijal

Lokalni karakter
i (vrlo) mali turistiCki potencijal

Lokalni karakter
i mali do umjereni turistiCki potencijal
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Ostali (ali vrlo znacaijni) kulturni resursi / atrakcije

Tvrdava Kuk

Ostaci tvrdave iz 16. do 18. stoljeca
(na padinama planine Mosor
iznad naselja Kucine i Mravince)

Gaspina mlinica

Kompleks s mlinom na rijeci Jadro
iz pocCetka 18. stolieca

IZgrada zeljeznicke
postaje Solin

Kompleks tri kamena objekta u nizu,
izgraden 1902. kao prateci objekt
uskotracne zeljezniCke pruge Split - Sinj

UL

KARAKTER | POTENCIJAL

Nacionalni karakter
i umjereni turisticki potencijal

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te znacaijni turistiCki potencijal

Nacionalni i lokalni karakter
te umijereni turistiCki potencijal

Napomena: Tvrdava Kuk, Gaspina mlinica (unutar Opcine Klis) i Zgrada zeljeznicke postaje Solin su zastic¢ena kulturna dobra u Registru kulturnih dobara Republike Hrvatske.
Izvor: Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske - Registar i Geoportal kulturnin dobara Republike Hrvatske, Prostorni plan uredenja Grada Solina i drugi izvori
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EES

Rijeka Jadro, mocvarni cempres i mekousna pastrva (solinka)

NAZIV

OPIS

Rijeka Jadro:
Gornji tok

Posebni intioloski rezervat povrsine 5,81 ha
(zasticen od 1984.)

Rijeka Jadro:
Srednji tok

Dio toka koji prolazi kroz centar Solina
(od Suplje Crkve do isto€nog mosta
jadranske magistrale / drzavne ceste D8)

Rijeka Jadro:
Doniji tok

Dio toka izmedu centra Solina i us¢a

Rijeka Jadro:
Stablo mocévarnog
cempresa

Spomenik parkovne arhitekture
u donjem toku rijeke Jadro
(zasticen od 1996.)

Rijeka Jadro:
Solinska pastrva

Endemska podvrsta mekousne pastrve
/ solinka (zasticena jer je ugrozena vrsta)

Izvor: TuristiCka zajednica Grada Solina, Prostorni plan uredenja Grada Solina i drugi izvori

RV

KARAKTER | POTENCIJAL

Nacionalni i lokalni karakter
te znacajni turistiCki potencijal

Regionalni i lokalni karakter
te znacajni turistiCki potencijal

Lokalni karakter
te umjereni turistiCki potencijal

Nacionalni i lokalni karakter
te umjereni turistiCki potencijal

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te znacaijni turistiCki potencijal
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Planina Kozjak

IstoCni dijelovi planine Kozjak s vrhovima
(npr. sv. Jure 676 m) i podruCjem ocuvanja
za ptice i ugrozene stanisne tipove (bilke)

Planina Kozjak:
Suma Voljak

Suma alepskog bora na juznim obroncima
Kozjaka za koju je predvidena zastita
prema Zakonu o zastiti prirode

Planina Kozjak:
Poluspilja Nugal

Poluspilja na litici na juznoj strani Kozjaka

Planina Mosor

Jugozapadni obronci planine Mosor
s podrucjem oCuvanja za ptice
i ugrozene stanisne tipove (bilke)

Stijena Sutikva

Soliterna stijena izmedu Solina i naselja
Mravince, s postavljenim krizem na vrhu
(na nadmorskoj visini od 129 m)

UL

lzvor: Turisticka zajednica Grada Solina, Prostorni plan uredenja Grada Solina i drugi izvori

Planine Kozjak i Mosor (te stijena Sutikva)

KARAKTER | POTENCIJAL

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te znacaijni turistiCki potencijal

Nacionalni i lokalni karakter
te umijereni turistiCki potencijal

Lokalni karakter
i mali turisticki potencijal
(uglavnom zbog otezanog pristupq)

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter,
ali mali do umijereni turistiCki potencijal na
podrucju Solina (vrlo mali dio planine)

Lokalni karakter
i mali turisticki potencijal
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NAZIV

OPIS

Sporiska dvorana
Arapovac

Visenamjenska dvorana od 200 m?
za 900 gledatelja u Sirem centru Solina

Sporiska dvorana
Bilankusa

Visenamjenska dvorana od 800 m?
za 840 gledatelja u Sirem centru Solina

Sporiska dvorana
Osnovne skole
Vjekoslav Paraé

Visenamjenska dvorana od 500m?
pri osnovnoj skoli u zapadnom dijelu Solina

Specijalizirane
dvorane

Dvorane boksackog kluba Salona,
gimnastickog kluba Salto, judo kluba Solin i
drugi sli¢ni prostori

Teretana
Guliver Energija

Najveca teretana u Solinu i medu vecim
teretanama na podrucju Splita

Napomena: Grad Solin ima i odredene druge sadrzaje sporta i rekreacije u zatvorenom.

Izvor: Solinska zajednica Sportova i Ekonomski fakultet Sveucilista u Splitu - Strategija razvoja Grada Solina do 2025. godine

U U U

Nekoliko sportskih dvorana i velika teretana

KARAKTER | POTENCIJAL

Lokalni karakter

i umjereni turisticki potencijal

Lokalni karakter

i umjereni turisticki potencijal

Lokalni karakter

I mali turistiCki potencijal

Lokalni karakter

I mali turistiCki potencijal

Lokalni karakter

I mali turistiCki potencijal
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Cetiri nogometna igralista i tenis centar W
Nogometno igraliste Igraliste 100 m X 60 m (trava) Lokalni karakter
NK Solin za 1.500 gledatelja u centru Solina i umjereni turisticki potencijal
Nogometno igraliste Igraliste 100 m X 60 m (trava) Lokalni karakter
NK Sloga za 500 gledatelja u naselju Mravince i mali furistiCki potencijal
Glavno nogometno Igraliste 100 m X 60 m (trava) Lokalni karakter
igraliste NK Omladinac za 900 gledatelja u naselju Vranjic i mali turisticki potencijal
Pomoéno nogometno Igraliste 100 m X 60 m (umjetno trava) Lokalni karakter
igraliste NK Omladinac U naselju Vranjic i umjereni turisticki potencijal
Igralista za tenis 6 igralista 23 m X 8 m (5 zemlja, 1 kolor set) Lokalni karakter
TK Dalmacijacement U Sirem centru Solina i umjereni turisticki potencijal

Napomena: Grad Solin ima i mnogobrojna malonogometna, koSarkaska, djecja i druga igralista na otvorenom.
lzvor: Solinska zajednica Sportova i Ekonomski fakultet Sveucilista u Splitu - Strategija razvoja Grada Solina do 2025. godine
39
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Pjesacke staze v Saloni, uz Jadro i na poluotoku Vranjic

NAZIV

Staze glavnog dijela
anticke Salone

Staze obalnog dijela
anticke Salone

Setnice i staze
vz rijeku Jadro

Obalna setnica
poluotoka Vranjic

Kruzna ruta
Izvor Zivota

OPIS

Staze u glavnom dijelu Arheoloske zone
Solina, a koje povezuju sve njene lokalitete

Staze u obalnom dijelu Arheoloske zone
Solina, a koje nisu uredene niti povezane

Staze u srednjem toku rijeke Jadro
(Gospin Otok i kontaktne zone
u centru Solina)

Kruzna Setnica / riva oko cijelog poluotoka

Izletiste Jadro - Crkva sv. Jurja - Tvrdava
Kuk - Crkva sv. Petra - Kapin - Kucine -
Mravince - Izletiste Jadro (7,50 ili 9,00 km)

lzvor: Turisticka zajednica Grada Solina i drugi izvori

KARAKTER | POTENCIJAL

Globalni, regionalni i nacionalni karakter
te znacajni turistiCki potencijal

Lokalni karakter
I upitan turistiCki potencijal
(uglavnom zbog industrije)

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te znacajni turistiCki potencijal

Lokalni karakter
i umjereni turisticki potencijal

Lokalni karakter
i mali turistiCki potencijal (zbog prevelike
duljine i stupnja tezine u odredenom dijelu)
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Pet planinarskih staza ukupne duljine izmedu 131 14 km

KARAKTER | POTENCIJAL

Mosor:
Planinarska staza 102

lzvor rijeke Jadro - Vrh Debelo brdo
(oko 6,85 km)

Mosor:
Planinarska staza 135

Kucine - Staza 102
(oko 1,07 km)

Kozjak:
Planinarska staza 207

Vranjicki gaj - Vrata - Vrh Skrabutina
s odvojkom za poluspilju Nugal
(oko 1,04 km)

Kozjak:
Planinarska staza 211

Mari¢a staje -
Vrata iznad planinarskog doma Putal
(oko 1,22 km)

Kozjak:
Planinarska staza 222

Crkva Gospe na Hladi -
Planinarski dom Putalj - Crkva sv. Luke
(oko 3,38 km)

U U U

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te umijereni turistiCki potencijal

Nacionalni i lokalni karakter,
ali mali turisticki potencijal

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te umijereni turistiCki potencijal

Nacionalni i lokalni karakter,
ali vrlo mali turistiCki potencijal

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te umjereni turistiCki potencijal

Napomena: Planinarske staze 102i 211 se dijelom nalaze i na podrucju Opcine Klis, dok se planinarska staza 222 vedim dijelom nalazi na podrucju Grada Kastela.
lzvor: Hrvatski planinarski savez (s poveznicom na detaljne informacije i podatke o stazi)

41

/?

b

TURISTICKA
ZAJEDNICA
GRADA
SOLINA



LS

“a

Dodatnih pet staza za planinarenje ukupne duljine oko 10 km

KARAKTER | POTENCIJAL

Kozjak:
Planinarska staza 226

Crkva Gospe na Hladi - Vranjicki gqgj
(oko 2,22 km)

Kozjak:
Planinarska staza 228

Splitov klinCani put / Staza 245 - Staza 261
(oko 0,86 km)

Kozjak:
Planinarska staza 229

Staza 243 - Bobanova greda
(oko 1,10 km)

Kozjak:
Planinarska staza 234

Nincevici - Voljak - Skalice - Vrh sv. Jure

(oko 2,64 km)

Kozjak:
Planinarska staza 240

Vrata kod vrha Skrabutina -
Vrata iznad planinarskog doma Putal
(oko 3,09 km)

U U U

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te umijereni turistiCki potencijal

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter,
ali mali turisticki potencijal

Nacionalni i lokalni karakter,
ali mali turisticki potencijal

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te umjereni turistiCki potencijal

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te umjereni turistiCki potencijal

Napomena: Planinarska staza 226 se vecim dijelom nalazi na podrucju Grada Kastela, dok se planinarska staza 229 manjim dijelom nalazi na podrucju Opdcine Kilis.
lzvor: Hrvatski planinarski savez (s poveznicom na detaljne informacije i podatke o stazi)
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Jos pet staza ukupne duljine oko 10 km

KARAKTER | POTENCIJAL

Kozjak:
Planinarska staza 241

Bobani - Vrh sv. Jure
(oko 2,59 km)

Kozjak:
Planinarska staza 242

Vrata kod vrha Skrabutina - Blaca
(oko 1,34 km)

Kozjak:
Planinarska staza 243

Rupotina - Vrh Tureta - Staza 241
(oko 1,48 km)

Kozjak:
Planinarska staza 244

Rupotina - Crvene grede - Vrh sv. Jure
(oko 2,12 km)

Kozjak:
Planinarska staza 245

Voljak - Solinska strana - Vranjicki gaj
(oko 2,80 km)

Napomena: Planinarska staza 241 se manjim dijelom nalazi na podrucju Opdcine Kilis.
lzvor: Hrvatski planinarski savez (s poveznicom na detaljne informacije i podatke o stazi)

U U U

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te umijereni turistiCki potencijal

Nacionalni i lokalni karakter
te mali do umijereni turistiCki potencijal

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te umijereni turistiCki potencijal

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te umjereni turistiCki potencijal

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te umjereni turistiCki potencijal
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| s jos pet proizlazi ukupno 20 planinarskih staza za vise od 40 km hodanja

KARAKTER | POTENCIJAL

Kozjak:
Planinarska staza 249

Odzici - Vrh Orjak - Umac - Staza 241
(oko 2,41 km)

Kozjak:
Planinarska staza 251

Vrata iznad planinarskog doma Putalj -
Crkva sv. Luke
(oko 0,91 km)

Kozjak:
Planinarska staza 253

Rupotina - Voljak
(oko 1,69 km)

Kozjak:
Planinarska staza 255

Solinska strana - Splitov klincani put
(oko 0,48 km)

Kozjak:
Planinarska staza 261

Vrata kod vrha Skrabutina - Vrh sv. Jure
(oko 1,94 km)

Napomena: Oko polovice planinarske staze 249 se nalazi na podrucju Opdcine Kilis.
lzvor: Hrvatski planinarski savez (s poveznicom na detaljne informacije i podatke o stazi)

UUU U

Nacionalni i lokalni karakter,
ali mali turisticki potencijal

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te umijereni turistiCki potencijal

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te umijereni turistiCki potencijal

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter,
ali mali turisticki potencijal

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te umjereni turistiCki potencijal
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NAZIV

OPIS

Biciklisticka ruta
Ratnici povijesti

Amfiteatar - Put Voljaka -
Kastel Su¢urac - Amfiteatar

Streljane

Streljana Mrtvenice na Kozjaku
Streljacki centar Dalmacijacement
Streliste u naselju Mravince

Zip Line Split
(Kozjak)

6 zip linija ukupne duljine oko 2.500 m
i viseCi most na visini od oko 90 m
(izvan funkcije zbog pozara 2024.)

Paintball Salona

Paintball teren u Sumi u naselju Mravince, s
ponudom cjelokupne opreme, namijenjen
odraslima, ali i djeci starijoj od 7 godina

Izletiste Jadro

Posjetiteljski centar (dvorana i mrjestiliste
pastrve), interpretativni centar, tupinolom,
poucna staza, djecje igraliste i bocaliste

Izvor: TuristiCka zajednica Grada Solina i drugi izvori

U U U

Ostali odabrani sadrzaji sporta i rekreacije

KARAKTER | POTENCIJAL

Lokalni karakter
te mali do umijereni turistiCki potencijal

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te umjereni turistiCki potencijal

Globalni, regionalni, nacionalni i lokalni
karakter te znacaijni turisticki potencijal

Lokalni karakter
i umjereni turisticki potencijal

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te znacaijni turistiCki potencijal
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NAZIV

Dogadaiji od kraja sijecnja do Uskrsa

OPIS

Solin Winterfest

Zimski program
nekoliko manjih dogadaja i radionica
(krajem sijeCnja i u prvoj polovici veljace)

Split Maraton

Dogadaj nastao iz splitskog polumaratona,

a Ciji se dio odvija i na podrucju Solina
(u veljaci, od 2001., a od 2020. maraton)

Karneval / Maskare

Tradicijski dogadaqj koji se odrzava
U svim gradskim naseljima
(U razdoblju prije pocetka korizme)

Medunarodni kongres
povijesnih gradova

Kongres koji okuplja stru¢njake iz podrucja
turizma i arheologije povijesnih gradova
(uglavhom krajem ozujka, od 2015.)

Ususret Uskrsu

Gastronomski dogadaj s ponudom
tradicionalnih uskrsnjih slastica i dje¢jom
radionicom uskrsnjin ukrasa (vocCi Uskrsa)

Izvor: TuristiCka zajednica Grada Solina i drugi izvori

U U U

KARAKTER | POTENCIJAL

Lokalni karakter
I mali turistiCki potencijal

Globalni, regionalni, nacionalni i lokalni
karakter te umjereni turistiCki potencijal

Lokalni karakter
i (vrlo) mali turistiCki potencijal

Regionalni, nacionalni i lokalni karakter
te znacajni turistiCki potencijal

Lokalni karakter
i (vrlo) mali turistiCki potencijal
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TURISTICKA
ZAJEDNICA

Dogadaji od sredine travnja do sredine lipnja o

Dan mjesnog odbora
Sveti Kajo i
Blagdan sv. Kaja

Lokalni karakter
i mali turisticki potencijal

Vijerski program i raznovrsni manji dogadaiji
(U drugoj polovici travnja)

Program duhovnih predavanja, radionica i
Stopama Majke drugih dogadaja s religijskom tematikom
(tijekom cijelog svibnja)

Lokalni karakter
i mali turisticki potencijal

Blagdan Vijerski program i raznovrsni manji dogadaiji Lokalni karakter
Solinskih mucenika (sredinom svibnja) i (vrlo) mali turistiCki potencijal
Medunarodhni turnir Judo natjecanje Regionalni i nacionalni karakter
Salona Open (krajem svibnja / poCetkom lipnja, od 2002.) te mali do umjereni turistiCki potencijal

Proljetni program
Solin Springfest nekoliko manjih dogadaja i radionica
(U prvoj polovici lipnja)

Lokalni karakter
i mali do umjereni turistiCki potencijal

U U U

lzvor: Turisticka zajednica Grada Solina i drugi izvori
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NAZIV

Dogadaiji v lipnju, srpnju i kolovozu

OPIS

Dan naselja Mravince i
Blagdan sv. lvana
Krstitelja

Vijerski program i raznovrsni manji dogadaiji
(tiiekom cijelog lipnja)

Solinsko kulturno ljeto

Osebujan kulturno-umjetniCki program
koncerataq, predstava i drugih dogadaja
(U srpnju i kolovozu, ali i pocetkom rujna)

Romantika v Saloni

Veceri ozivljavanja rimske povijesti Solina:
Noc¢ gladijatora, Anticko viencanje i
Sajam antickih zanata (u srpnju i kolovozu)

Gastronomske veceri
v okolici Solina

Gastronomski i zabavni program
u naseljima KucCine, Mravince i Vranjic
(U srpnju i kolovozu)

Hodocasce Solin - Sinj

Masovno hodocasc¢e mladih iz Solina za
Sinj u no¢ima prije Blagdana Velike Gospe
(U prvoj polovici kolovoza, od 1982.)

Izvor: TuristiCka zajednica Grada Solina i drugi izvori

U U U

KARAKTER | POTENCIJAL

Lokalni karakter
i (vrlo) mali turistiCki potencijal

Nacionalni i lokalni karakter
te znacajni turistiCki potencijal

Regionalni i lokalni karakter
te znacaijni turistiCki potencijal

Lokalni karakter
i (vrlo) mali turistiCki potencijal

Lokalni karakter
i mali do umjereni turistiCki potencijal
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Dogadaiji od kraja kolovoza do sredine listopada

KARAKTER | POTENCIJAL

Iz solinskog lonca -
Sto su jeli nasi stari?

Gastronomski dogadaj s ponudom
tradicionalnih solinskih jela i slastica
(u drugoj polovici kolovoza, od 2012.)

Alka na Rici i
ribarska festa

Alkarsko natjecanje na brodicama na
rijeci Jadro i ribarska vecer s koncertom
(krajem kolovoza, od 2004. do 2019.)

Festival duhovne
glazbe Papa fest

Festival tradicionalnih crkvenih napjevai
moderne duhovne glazbe u Cast pape
lvana Pavla Il (pocetkom rujna, od 1999.)

Dan Grada Solina i
Blagdan Male Gospe

Najmasovniji dogadaj u Solinu s bogatim
vjerskim, zabavnim i sportskim programom
te tradicionalnim sajmom (pocetkom rujna)

Medunarodhni festival
karikatura

Izlozba i natjecanje radova
te raznovrsne radionice
(uglavnom krajem rujna, od 2005.)

lzvor: Turisticka zajednica Grada Solina i drugi izvori

U U U

Lokalni karakter
i mali do umjereni turistiCki potencijal

Lokalni karakter
i mali do umjereni turistiCki potencijal

Nacionalni i lokalni karakter
te umijereni turistiCki potencijal

Nacionalni i lokalni karakter
te znacaijni turistiCki potencijal

Globalni, regionalni, nacionalni i lokalni
karakter te znacajni turistiCki potencijal
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Dogadaiji od sredine listopada do sredine studenog

NAZIV

OPIS

Dalmacija Ultra Trail

Utrke na sest ruta po srednjoj Dalmaciji,
od kojih najduza (planinska) prolazi i
kroz podrucje Solina (sredinom listopada)

Dan naselja KucCine i
Blagdan sv. Luke

Vijerski program i raznovrsni manji dogadaiji
(sredinom listopada)

Medunarodni turnir
Salona DC Open

Natjecanje u gadanju
zracnim oruzjem, puskom i pistoljem
(uglavnom pocetkom studenog, od 2004.)

Dan naselja Vranjic i
Blagdan sv. Martina

Vjerski program i raznovrsni manji dogadaiji
(U prvoj polovici studenog)

Medunarodhni festival
turizma INTERSTAS

Medunarodni turistiCki sajam
(U studenom, od 1994.)

Napomena: Uz dogadaj INTERSTAS se istovremeno odrzavaju i dogadaji ITF'CRO i KEA-CRO.
Izvor: TuristiCka zajednica Grada Solina i drugi izvori

U U U

KARAKTER | POTENCIJAL

Globalni, regionalni i nacionalni karakter
te umjereni turistiCki potencijal

Lokalni karakter
i (vrlo) mali turistiCki potencijal

Regionalni i nacionalni karakter
te umjereni turistiCki potencijal

Lokalni karakter
I mali turistiCki potencijal

Globalni, regionalni i nacionalni karakter
te umjereni turistiCki potencijal
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Dogadaiji od sredine studenog do kraja prosinca

KARAKTER | POTENCIJAL

Medunarodni festival
turistickog filma ITF'CRO

Medu starijim i cjenjenijim festivalima
turistickog, putopisnog i dokumentarnog
filma u svijetu (U studenom, od 1998.)

Medunarodna smotra
krajobraza KEA-CRO

Cvjetno i krajobrazno natjecanje za
Medunarodni zlatni cvijet i nagradu
Dr. Lucija Cikes (u studenom, od 2003.)

JADRO KUP

Natjecanje u sportskoj gimnastici
(U studenom, od 2021.)

Dan sela Blacaii
Blagdan Gospe od
Zdravlja

Hodocasc¢e Solinjana u selo Blaca u
Crkvu Gospe od Zdravlja i vjerski program
(u drugoj polovici studenog)

Advent v Solinu /
Solinski Adventorium

Sajamski i zabavni program ukljuCujuci
koncerte vodecih pop glazbenika iz
Hrvatske i regije (tijekom cijelog prosinca)

Napomena: Dogadd;ji ITF'CRO i KEA-CRO se odrzavaju istovremeno s dogadajem INTERSTAS.
Izvor: Turisticka zajednica Grada Solina i drugi izvori

U U U

Globalni, regionalni i nacionalni karakter
te znacaijni turistiCki potencijal

Regionalni i nacionalni karakter
te umijereni turistiCki potencijal

Nacionalni i lokalni karakter,
ali mali turisticki potencijal

Lokalni karakter
i mali turisticki potencijal

Lokalni karakter
i umjereni turisticki potencijal
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NAZIV

Sv. Kajo

Sv. Anastazije

Sv. Dujam

Car Dioklecijan

lzvor: Hrvatska enciklopedija i drugi izvori

OPIS

Papa od 283. do 296., rodom iz Solina
(Solin, 2. stoljece - Solin, 296.)

Tkalac i stupar koji je u Salonu dosao iz
Akvileje / u blizini danasnjeg Trsta u Italiji
(pogubljen u Solinu 304.)

Solinski biskup koji je u Salonu dosao iz
Antiohije / danasnje Antakye u Turskoj
(krajem 3. stoljeca - pogublien 304.)

Rimski car poznat po svojim reformama,
progonima krs¢ana i velebnoj palaci
(vierojatno Solin, oko 245. - Split, 313.)

| za kraj nekoliko povijesnih osoba Solina

KARAKTER | POTENCIJAL

Globalni, regionalni, nacionalni i lokalni
karakter te umjereni turistiCki potencijal

Globalni, regionalni, nacionalni i lokalni
karakter te umjereni turistiCki potencijal

Globalni, regionalni, nacionalni i lokalni
karakter te umjereni turistiCki potencijal

Globalni, regionalni, nacionalni i lokalni
karakter te znacaijni turisticki potencijal
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| za kraj nekoliko povijesnih osoba Solina

Don Frane Buli¢

Hrvatski arheolog, epigraficar,
konzervator, povjesniCar i svecenik
(Vranjic, 1846. - Zagreb, 1934.)

Vjekoslav Paraé

Hrvatski slikar
(Solin, 1904. - Zagreb, 1986.)

Sv. Ilvan Pavao Il

Papa od 1978. do 2005., a koji je
1998. posjetio Solin i odrzao misu
(Wadovice, 1920. - Vatikan, 2005.)

Branko Cikati¢

Hrvatski kickboksac i osvajac
mnogobrojnih trofeja diljem svijeta
(Split, 1954. - Solin, 2020.)

lzvor: Hrvatska enciklopedija i drugi izvori

RV

KARAKTER | POTENCIJAL

Globalni, regionalni, nacionalni i lokalni
karakter te umjereni turisticki potencijal

Nacionalni i lokalni karakter
te mali do umijereni turistiCki potencijal

Globalni, regionalni, nacionalni i lokalni
karakter te umjereni turisticki potencijal

Globalni, regionalni, nacionalni i lokalni
karakter te umjereni turisticki potencijal
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lzvor: TuristiCka zajednica Grada Solina (Amfiteatar, Gospin otok, Episkopalni centar, Tusculum) i MarCon (Jadro, Gaspina mlinical)

54



TURISTICKA

Dionici v sustavima turistickih zajednica i javne uprave W
« Organizacija koja po nacelu destinacijskog menadzmenta promice i razvija turizam Grada Solina te
TURISTICKA gospodarske interese pravnih i fiziCkih osoba koje pruzaju smjestajne, ugostiteljske i ostale turistiCke
ZAJEDNICA usluge, odnosno obavljaju djelatnosti koje su izravno povezane s turizmom

GRADA SOLINA « Osnovana 1998., s dvoje zaposlenih djelatnika (Direktorica i administratorica) te s malim godisnjim
prihodima u odnosu na turistiCke zajednice vecine drugih priobalninh gradova i opcina

« Turisticke zajednice Grada Splita, Grada Kastela i Opcine Podstrana (za suradnju u planiranju i
razvoju odredenih turistiCkih proizvoda, ali i provedbi nekih zajednickih promidzbenih aktivnosti)

 TuristiCka zajednica Splitsko-dalmatinske zupanije

» Hrvatska turisticka zajednica

OSTALE

TURISTICKE
ZAJEDNICE

« Gradonacelnik (Predsjednik TuristiCke zajednice Grada Solina) i Gradsko vijece

« Gradski upravni odjeli, posebno Upravni odjel za gospodarstvo, zastitu okolisa i Europske fondove
GRAD SOLIN (nadlezan za Izletiste Jadro) te Upravni odjel za komunalne djelatnosti i upravljanje prostorom

« Komunalno drustvo Grada Solina (odrzavanje Cistoce, rasvjete i zelenih povrsina te druge usluge)
» Kreativno razvojni ured Grada Solina (KRUG Solin)

« Grad Split, Grad Kastela, Opcina Klis i Opcina Podstrana (za sve projekte od zajednickog interesaq)
OSTALA TIJELA  Splitsko-dalmatinska Zupanija (ukljuCujuci relevantne upravne odjele, povjerenstva i savjete te
JAVNE UPRAVE Javnu ustanovu RERA S.D. za koordinaciju i razvoj Splitsko-dalmatinske zupanije)

» Ministarstvo turizmna i sporta Republike Hrvatske
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Dionici u podrucjima kulture

DRZAVNE

USTANOVE
| UDRUGE

Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske

Arheoloski muzej u Splitu (nadlezan za glavni dio Arheoloske zone Solina i nalaziste Marusinac)
Muzej hrvatskih arheoloskih spomenika (nadlezan za Gospin otok, Rizinice, Suplju crkvu, itd.)
Hrvatsko arheolosko drustvo

GRADSKE

USTANOVE
| TIJELA

Javna ustanova u kulturi Zvonimir (organizator Solinskog kulturnog lieta)
Gradska knjiznica Solin (suorganizator Medunarodnog festivala karikatura)
Kulturno vije¢e Grada Solina (savjetodavno tijelo Grada Solina)

GRADSKE
UDRUGE

Kulturno umijetnicka drustva Jadro, KucCine, Mravince, Salona i Zvonimir

Udruge Blaca, Don Frane Buli¢, Fimska klapa, Kaplju€, Salona art i Solinjani

Gradska glazba Zvonimir, Klapa Krunik, Pucki pivaci Gospe od Otoka i Vokalisti Salone
Bratovstina sv. Luke, Karnevalska udruga Cirimigini, Solinski bubamarci i Solinske mazoretkinje

OSTALI

DIONICI

Zupa Gospe od Otoka i druge Zupe na podrucju Grada Solina
Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo Marusi¢ (za upravljanje objektom Gaspina mlinica)
Karikaturist Marko Ivi¢ (suorganizator Medunarodnog festivala karikatura)
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TURISTICKA
ZAJEDNICA

Dionici v podrucjima prirode )

» Ministarstvo zastite okolisa i zelene tranzicije Republike Hrvatske
* Hrvatske vode
* Hrvatske Sume

DRZAVNE
USTANOVE

ZUPANIJSKE + Javna ustanova za upravijanje zastiCenim dijelovima prirode na podrucju Splitsko-dalmatinske
USTANOVE zupanije MORE | KRS (u vlasnistvu Splitsko-dalmatinske zupanije)

 |zletiste Jadro
RIJEKA JADRO » Udruga Solinska mekousna pastrva
» Ronilacko-ekoloski klub Solin

bl * Planinarsko drustvo Sveti Jure

KOZJAK | MOSOR
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Dionici u podrucjima sporta i rekreacije

OPCENITO

TIMSKI

SPORTOVI

BORILACKI
SPORTOVI

OSTALI

SPORTOVI

Ministarstvo turizmna i sporta Republike Hrvatske
Solinska zajednica Sportova
Savez skolskih sportskih drustava Grada Solina i okolice

Kosarka > KK Solin i ZKK Salona

Nogomet > NK Omladinac, NK Sloga i NK Solin te MNK Solin i MNK Veterani Salone
Odbojka > ZOK Solin

Rukomet > RK Jadro, RK Solin i ZRK Petason Vranjic

Vaterpolo > VK Salona

Boks > boksacki klub Salona

Judo > judo klub Solin

Karate > karate klub Dalmacijacement
Kickboxing > kickboxing klub Thunderman Gym

Gimnastika > gimnasticki klubovi Gym Solin i Salto

Streljastvo > streljacki klubovi Mravince i Voljak te streljacko drustvo Dalmacijacement

Ostalo > atletski klub Solin, bocarski klub Salona, dizacki klub Solin, lovacko drustvo Voljak,
planinarsko drustvo Sveti Jure, plesni klub Fontana, plesni studio Gita, sportsko ribolovno drustvo

Jadro, sahovski klub Solin - Cemex, tenis klub Dalmacijacement, udruga Street workout Solin, itd.
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Svi smjestajni i ugostiteljski te mnogobrojni drugi dionici

SMJESTAJ

Dolis d.o.o. - vlasniCka tvrtka hotela Salona Palace, sa sjedistem u Solinu, a koja uz hotel ima jos |
dva objekta s dvoranama za vjencanja i druge dogadaje (Dugopolje i Kastel Sucurac), dva
restorana (Dugopolje i Split) te koncesiju za Joe's Beach Bar & Lounge na plazi Kasjuni (Split)
President Grupa d.o.o. - vlasniCka tvrtka hotela President Solin, sa sjedistem u Zagrebu

Vlasnici svin malih smjestajnih objekata na podrucju Grada Solina

UGOSTITELISTVO

Vlasnici svih restorana na podrucju Grada Solina
Vlasnici svinh barova na podrucju Grada Solina
Vlasnici svih drugih ugostiteljskin sadrzaja na podrucju Grada Solina

AGENCIJE

Lavanda Turist Grupa d.o.o. (Lavanda Tours)

Perfecta Travel d.o.o.

Plautilla d.o.o.

Ventula Travel d.o.o.

Ostale turistiCke agencije koje djeluju na podrucju Grada Solina

Javne usluge > DVD Solin, DVD Vranjic, Domovi zdravlja Kuc€ine, Mravince, Solin i Vranjic, KBC Split,
Policijska postaja Solin i svi drugi dionici koji pruzaju javne usluge od znacaja za turiste / posjetitelje
Prijevoznici > Croatia Airlines d.d., HZ - Putni¢ki prijevoz d.o.o., Jadrolinija, Promet d.o.o., udruga Taxi
veza Solin i svi drugi dionici od znacaja za prometnu povezanost Grada Solina

Fiscalis (za dogadaje INTERSTAS, ITF'CRO i KEA-CRO), Sveuciliste u Splitu i drugi dionici
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Vise od 1.500 ukupnih postelja

1.800

1.500

1.200 ]

600 — —

300 — —]

2011 2015 2019 2023

Stalne postelje Ukupne postelje

Napomena: Podaci se odnose na sve komercijalne smjestajne objekte.
Izvor: Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske

Grad Solin je u proteklom razdoblju ostvario veliki razvoj
komercijalnih smjestajnih kapaciteta koji su snazno porasli s
244 stalne, a 288 ukupnih postelja u 2011. na 1.274 stalne, a
1.564 ukupne postelje u 2023. Ovaj porast je bio uglavnom
rezultat otvaranja velikog broja apartmana, alii kuca za
odmor i to posebno u godinama prije COVID-19 pandemije,
a najvecim dijelom se dogadao kao posliedica prelijevanja
rastuce sezonske potraznje za smjestajem u Splitu.

Apartmani, kuc¢e za odmor i drugi mali smjestajni objekti
imaju oko 80% stalnih, a oko 85% ukupnih postelja pri cemu ih
je najvise s 3* ili 4*, no postoje i oni s drugim kategorijama
kvalitete. Ostatak smjestajne ponude Cine dva hotela,
ukljuCujuci jedan (stariji) objekt s 5* i jedan(noviji) objekt s 4*.

ProsjeCne godisnje zauzetosti smjestajnin kapaciteta su u
2023. iznosile 23,2% (85 dana) na bazi stalnih postelja, a 18,9%
(69 dana) na bazi ukupnih postelja, pri Cemu su hoteli imali
znatno vecu iskoristenost kapaciteta u odnosu na druge vrste
smjestaja. lako izrazito niske u mediteranskim razmjerima, ove
razine zauzetosti su slicne onima u Splitu, a koje se u Hrvatskoj
smatraju "relativno niskima”.
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Dva hotela te mnogobrojni apartmani i ku¢e za odmor

HOTEL PRESIDENT SOLIN 5*

96 smjestajnih jedinica sa 192 stalne postelje
Restoran Millenium (180 sjedista), bar Regina (70 sjedista) i bar uz bazen (100 sjedista)
Cetiri dvorane ukupne povriine 443 m2 > Zvonimir (153 m?), Jelena (123 m2), Dioklecijan (85 m?) i Salona (82 m2)
MedSpa wellness centar i poliklinika Life (ordinacije, prostorije za tretmane, dvije saune, slana sobaq, teretana,
unutarnji bazen od 60 m?i dva vanjska bazena od 300 m2i 140 m?), djecja igraonica, djecje igraliste i parkiraliste

HOTEL SALONA PALACE 4*

47 smjestajnin jedinica s 97 stalnih postelja
Restoran Tusculum i lobi bar
Dvorana Porta Salonae za oko 300 osoba (djeljiva u dvije dvorane za oko 150 osoba) i prostorija Aurelia za oko 20 osoba
Wellness centar (tfretmani, dvije saune, teretana, hidromasazna kada, unutarnji bazen i vanjski bazen)
Parkiraliste

OSTALI SMJESTAJNI OBJEKTI

Mnogobrojni mali smjestajni objekti koji raspolazu s vise od tisucu postelja,
pri cemu sve u apartmanima i ku¢ama za odmor,
uglavnom s 3* i 4%, alii s drugim kategorijoma
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TURISTICKA
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12 restorana, vise od 30 barova i mnogobrojni trgovinski sadrzaiji

RESTORANI

+ Centar Solina > B Cool, Girasole, River i Street Food 21210
« Drugi dijelovi Solina > Biberon Salona Mall, Gaspi¢, Green Park i Gurman

* Druga naselja Grada Solina > Antonio, Gulozin, Jadro i Terapija

BAROVI

» Centar Solina > Argentina, Art, Aura, Corte, Dalmatino, Dvi Palme, Labudica, Light, Olly, Phoenix, Rico, Shpitza i Zvonimir
» Drugi dijelovi Solina > Academia, Apollo, As, Beta, Bobis, Brand, Cappuccio, Comfort, Galerija, Jadran, Mala kavana,

Malo misto, Mlin, Prva liga, Relax, Royal, Salona, Siesta, Silver, Tenis i Trapula
» Druga naselja Grada Solina > Arena, Diana i Kava

TRGOVINE

« Trgovacki centar Salona Mall (Decathlon, Douglas, Mass, Pepco, Planet obuca, s.Oliver, itd.)
* Tri velike frgovine mjesSovitom robom > Hipermarket Tommy, Lidl i Super Konzum
+ Mnogobrojne manje trgovine mjesovitom robom, benzinske postaje i ostali trgovinski sadrzqji

Napomena: Centar Solina je sredidnji dio naselja Solin omeden sliededim ulicama: Ulica Stiepana Radi¢a, Ulica Dr. Franje Tudmana, Ulica Marka Maruli¢a i Splitska ulica.
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Vise od 36 tisu¢a dolazaka turista i 110 tisuca nocenja turista 2024. @

120.000 Grad Solin je u godinama prije COVID-19 pandemije bio
medu gradovima s najvecim godisnjim porastima
komercijalnog turistiCkog prometa u Hrvatskoj, a posebno u
razdoblju od 2015. do 2019. kada su ostvareni izrazito veliki
porasti s nesto vise od 14 tisuca dolazaka i 32 tisuce nocenja
80.000 — U 2015. na Cak 41 tisucu dolazaka i 101 tisucu nocenja u
2019. Ovi porasti su bili kako posljedica prelijevanja potraznje
za smjestajem u Splitu, tako i rezultat rastucih gospodarskih i
turistiCkin aktivnosti u samome Solinu.

100.000 —

60.000 —

TuristiCki promet je tijekom spomenute pandemije naglo pao
u 2020. te se postupno oporavljao tijekom 2021. 1 2022., dok je
2023. nadmasena razina iz 2019. prema broju nocenja (za
20.000 S— S— - 7,2%), iako s manjim brojem dolazaka. Grad Solin je u 2024.
ostvario vise od 36 tisu¢a dolazaka (7,1% vise nego u 2023.) i
110 tisuca nocenja (2,1% vise nego u 2023.).

40.000 ————— —

2011 2015 2019 2023 Medutim, ove razine turistickog prometa su i dalje relativho
Dolasciturista  ~ Noéenja turista niske s obzirom na potencijale s kojima Grad Solin raspolaze |
Cinjenicu da doprinosi svega 1,7% dolazaka i 1,3% nocenja

Napomena: Podaci se odnose na sve komercijalne smjestajne objekte. turizMU cijelog podruéjo Spli’rske rivijere

Izvor: Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske
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Turisticki promet po sezonama, objektima, nacinu dolaska i porijekiu

DOLASCI TURISTA 2024

NOCENJA TURISTA 2024

PROSJECNI BORAVAK TURISTA 2024

VII, VI 32,0% VII, VI 45,2% VII, VI 4,41
IV, V, VI, IX, X 51,7% IV, V, VI, IX, X 43,8% IV, V, VI, IX, X 2,64
L 11, 1, X1, XI 16,3% L, 11, 11, X1, XI 10,9% [, 11, X1, XI 2,09
UKUPNO 100% UKUPNO 100% UKUPNO 3,11
Hoteli i slicni objekti 66,9% Hoteli i slicni objekti 39.3% Hoteli i slicni objekti 1,83
Ostali smjestajni objekti 33,1% Ostali smjestajni objekti 60,7% Ostali smjestajni objekti 5,71
UKUPNO 100% UKUPNO 100% UKUPNO 3,11
Individualno 47,7% Individualno 60,4% Individualno 3,94
Organizirano 52,3% Organizirano 39.6% Organizirano 2,36
UKUPNO 100% UKUPNO 100% UKUPNO 3,11
Domacdi turisti 17,3% Domacdi turisti 10,4% Domacdi turisti 1,88
Strani turisti 82,7% Strani turisti 89.6% Strani turisti 3,37
UKUPNO 100% UKUPNO 100% UKUPNO 3,11

Napomena: Podaci se odnose na sve komercijalne smjestajne objekte.

Izvor: TuristiCka zajednica Grada Solina
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S raznolikom strukturom trzisnih segmenata po kontinentima i regijama

DOLASCI TURISTA 2024 PROSJECNI BORAVAK TURISTA 2024
Europa 67,5% Europa 84,3% Europa 3,89
Ostatak svijeta 32,5% Ostatak svijeta 15,7% Ostatak svijeta 1,51
UKUPNO 100% UKUPNO 100% UKUPNO 3,11
Hrvatska, Slovenija i BIH 19.3% Hrvatska, Slovenija i BIH 12,0% Hrvatska, Slovenija i BIH 1,94
Srednja Europa 2,4% Srednja Europa 3,5% Srednja Europa 4,59
Njemacka, Austrija i Svicarska  7,1% Njemacka, Austrija i Svicarska 11,2% Njemacka, Austrija i Svicarska 4,88
Francuska 5,8% Francuska 8,6% Francuska 4,61
Beneluks 6,9% Beneluks 12,8% Beneluks 5,78
Ujedinjena Kraljevinailrska  11,9% Ujedinjena Kraljevinailrska  17,0% Ujedinjena Kraljevina i Irska 4,45
Nordijske zemlje 5,.5% Nordijske zemlje 9.7% Nordijske zemlje 5,47
SAD i Konada 8.7% SAD i Kanada 5,9% SAD i Konada 2,13
IstoCna Azija 8.9% IstoCna Azija 3,1% IstoCna Azija 1,09
Ostale regije 23,5% Ostale regije 16,2% Ostale regije 2,14
UKUPNO 100% UKUPNO 100% UKUPNO 3,11
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Napomena: Podaci se odnose na sve komercijalne smjestajne objekte.
Izvor: TuristiCka zajednica Grada Solina
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TURISTICKA

| s jos raznolikijom strukturom trzisnih segmenata po zemljama
DOLASCI TURISTA 2024 PROSJECNI BORAVAK TURISTA 2024
1. Hrvatska 17,3% 1. Ujedinjena Kraljevina 15,1% 1. Ukrgjina 10,63
2. Ujedinjena Kraljevina 10,8% 2. Nizozemska 10,6% 2. Estonija 6,84
3. Kina 71% 3. Hrvatska 10,4% 3. Island 6,29
4. Sjedinjene Americke Drzave 6,8% 4. Francuska 8,6% 4. Sjeverna Makedonija 6,15
5. Francuska 5,8% 5. Njemacka 8,0% 5. Norveska 6,09
6. Nizozemska 5,.5% 6. Sjedinjene AmeriCke Drzave 4,7% 6. Nizozemska 6,00
7. Njemacka 5,0% 7. Norveska 3,1% /. Bugarska 5,92
8. Spanjolska 2,8% 8. Svedska 2,8% 8. Danska 5,65
9. Australija 2,3% 9. Kina 2,4% 9. Irska 5,54
10. Kanada 1,.8% 10. Spanjolska 2,1% 10. Luksemburg 5,50
11. ltalija 1,8% 11. Belgija 2,1% 11. Poljska 5,48
12. Svedska 1,7% 12. Italija 2,0% 12. Madarska 5,28
Ostale zemlje 31.2% Ostale zemlje 27.9% Ostale zemlje 2,70
UKUPNO 100% UKUPNO 100% UKUPNO 3,11

Napomena: Podaci se odnose na sve komercijalne smjestajne objekte, a podaci za Kinu ukljucuju podatke za Hong Kong, Makao i Tajvan.
Izvor: TuristiCka zajednica Grada Solina
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TURISTICKA

1.4. Konkurencija i ogledni primjeri najbolje prakse

i S

s =3
— o o=

lzvor: TuristiCka zajednica Grada Solina (Amfiteatar, Gospin otok, Episkopalni centar, Tusculum) i MarCon (Jadro, Gaspina mlinical)
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Konkurentske i ogledne turisticke destinacije

KONKURENTSKE
TURISTICKE
DESTINACIJE

-

OGLEDNE
TURISTICKE
DESTINACIJE

Konkurentske tfuristiCke destinacije su sve turisticke destinacije koje
bilo izravno ili neizravno konkuriraju / ¢e konkurirati Gradu Solinu

vrstom, strukturom i kvalitetom svog turizma i svoje ponude za iste ili sliche trzisne skupine.

Postojeci primarni konkurenti su susjedne destinacije Split, Kastela i Klis, dok su
postojeci sekundarni konkurenti druge destinacije na ostatku podrucja Splitske rivijere
(primarno Podstrana zbog blizine, ali i druge destinacije poput Trogira i Omisa).

Ogledne turistiCke destinacije su sve turisticke destinacije koje
imaju bogato rimsko i ranokri¢ansko nasljede, a manje od 300 tisu¢a stanovnika te su
ogledni primjeri najbolje prakse u vrstama i kvaliteti turistickih proizvoda i dozivljaja,
trziSnim i poslovnim performansama te destinacijskom razvoju, marketingu i upravljanju.
S obzirom na relativno veliki broj turistickih destinacija koje mogu posluziti kao ogledni
primjeri bilo prema jednom ili vise kriterija, identificirane su sve ogledne destinacije
u Italiji, Francuskoj i Spanjolskoj, od kojih je detaljno analizirano njih pet.
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Smjestajna ponuda Splitske rivijere po gradovima i opéinama 2024. ¢

STALNE POSTELJE PROSJECNA GODISNJA ZAUZETOST PROSJECNA GODISNJA ZAUZETOST
STALNIH POSTELJA (%) STALNIH POSTELJA (DANI)

1. Split 34.082 1. Seget 25,6% 1. Seget 94
2. Omis 15.944 2. Split 24,6% 2. Split 90
3. Kastela 11.991 3. Solin 22,6% 3. Solin 83
4. Okrug 10.577 4. Podstrana 19.7% 4. Podstrana 72
5. Trogir 9.124 5. Trogir 18,3% 5. Trogir 67
6. Postrana 8.468 6. Omis 18,0% 6. Omis 66
7. Seget 8.383 7. Dugi Rat 17,6% /. Dugi Rat 65
8. DugiRat 6.987 8. Okrug 17.0% 8. Okrug 62
9. Marina 6.241 9. Kastela 15,8% 9. Kastela 58
10. Solin 1.332 10. Marina 15,4% 10. Marina 56
11. Klis S11 11. Dugopolje 15,3% 11. Dugopolje 56
12. Dugopolje 270 12. Zadvarje 14,3% 12. Zadvarje 52
13. Zadvarje 90 13. Kilis 13,8% 13. Kilis 51
UKUPNO 114.000 UKUPNO 20,2% UKUPNO 74

Napomena: Podaci se odnose na sve komercijalne smjestajne objekte.
Izvor: Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske
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Turisticki promet Splitske rivijere po gradovima i opéinama 2024.

DOLASCI TURISTA

NOCENJA TURISTA

EES

PROSJECNI BORAVAK TURISTA

© N o Ok WD~

9.

1.
12.
13.

10.

Split

Omis
Trogir
Seget
Kastela
Podstrana
Okrug
Dugi Rat
Marina
Solin

Klis
Dugopolje
Zadvarje
UKUPNO

1.032.208

175.032
150.728
142.621
129.525
129.321
99.378
67.810
45.636
36.035
4.386
2.759
601

2.016.040
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1.
12.
13.

Split

Omis
Seget
Kastela
Okrug
Podstrana
Trogir
Dugi Rat
Marina

. Solin

Klis
Dugopolje
Zadvarje
UKUPNO

3.070.825
1.049.693

785.436
692.959
656.775
611.311
610.842
451.005
350.826
110.346
25.843
15.106
4.722

8.435.689

© N o Ok DN~

0

10.
11.
12.
13.

Zadvarje
Marina
Dugi Rat
Okrug
Omis

Klis

Seget
Dugopolje
Kastela
Podstrana
Trogir
Solin

Split
UKUPNO

7,86
7,69
6,65
6,61
6,00
5,89
5,51
5,48
5,35
4,73
4,05
3,06
2,98
4,18

Napomena: Podaci se odnose na sve komercijalne smjestajne objekte.
Izvor: Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske
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POLOZAJ: Hrvatska > Dalmacija > Splitsko-dalmatinska Zupanija

POVRSINA: 79 km?

STANOVNISTVO: 160.577 stanovnika (2.022 stanovnika po km?)

SMJESTAJNA PONUDA: 34.082 stalne postelje (prosjie¢na godisnja zauzetost 24,6% / 90 dana)
TURISTICKI PROMET: 1,03 milijuna dolazaka i 3,07 milijuna no¢enja (2,98 no¢enja po dolasku)

Glavni turisticki resursi i/ili atrakcije: povijesna jezgra s Dioklecijanovom palacom (UNESCO od 1979.), Arheoloski muzej Split,
Muzej hrvatskin arheoloskih spomenika, Galerija Mestrovi¢, Park Suma Marjan, plaze, barovi i klubovi, Ulira Europe...

Hoteli (prema broju smjestajnih jedinica): Radisson Blu Resort & Spa 5* (252), AC by Marriott 4* (214), Amphora 4* (206),
Zagreb 2* (175), Cornaro 5* (158), Atrium 5* (128), Ambasador 5* (100), Art 4* (88), Marvie 4* (76), Park 5* (72), Briig 4* (62)...

Glavni turisticki proizvodi: lietni odmor na suncu i moru, ture / obilasci Dalmacije i/ili Hrvatske, kratki odmori, insentiv programi
te (maniji) kongresi i sajmovi, kulturni, sportski i drugi dogadaji, institucionalni i privatni poslovi, posebni interesi...

Vodeda trzista potraznje: Ujedinjena Kraljevina, Sjedinjene Americke Drzave, Njemacka, Francuska, Hrvatska, Nizozemska...

Odabrani novi projekti (u razvoju ili pripremi): hoteli Grand Marjan 5* (285 smjestajnih jedinica) i Mdvenpick Regata Split 4*
(156 smjestajnih jedinica), plaza Znjan, Kongresni, kulturni i sajamski centar Splita, most Split - Kastel Su¢urac...

Napomena: Podaci za smjestajnu ponudu i turistiCki promet su podaci za sve komercijalne smjestajne objekte u 2024.
lzvor: Drzavna geodetska uprava Republike Hrvatske, Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske, turistiCke zajednice Splitsko-dalmatinske zupanije i Grada Splita te hoteli
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Kastela

POLOZAJ: Hrvatska > Dalmacija > Splitsko-dalmatinska Zupanija

POVRSINA: 58 km?

STANOVNISTVO: 37.794 stanovnika (656 stanovnika po km?)

SMJESTAJNA PONUDA: 11.991 stalna postelja (prosjec¢ha godiinja zauzetost 15,8% / 58 dana)

TURISTICKI PROMET: 130 tisu¢a dolazaka i 693 tisu¢e nocenja (5,35 hocenja po dolasku)

Glavni turisticki resursi i/ili atrakcije: Kastilac (Kastel Gomilica), dvorac Vitturi / Muzej Grada Kastela (Kastel LukSic), plaze,
vinarije koje proizvode kastelanski crlienak (autohtona sorta grozda od koje se radi crno vino > americki zinfandel)...

Hoteli (prema broju smjestajnih jedinica): Stacija 3* (45), Baletha $kola 3* (35), Aqua 3* (20), Benjamin 3* (20), Riva 4* (16),
Tamaris 2* (14), Adria 3* (11) i Roko 3* (11)

Glavni turisticki proizvodi: primarno ljetni odmor na suncu i moru, ali i drugi turistiCki proizvodi kao $to su ture / obilasci
Dalmacije i/ili Hrvatske te posebniinteresi (s fokusom na vino)

Vodedéa triista potrainje: Poljska, Njemacka, Ujedinjena Kraljevina, Francuska, Hrvatska, Ceska, Ukrajina, Nizozemska...

Odabrani novi projekti (u razvoju ili pripremi): tunel Kozjak, most Split - Kastel Sucurac i Zzeljeznicka pruga Kastel Kombelovac -
Trogir / Zracna luka Split (za tzv. splitski metro)

Napomena: Podaci za smjestajnu ponudu i turistiCki promet su podaci za sve komercijalne smjestajne objekte u 2024.
lzvor: Drzavna geodetska uprava Republike Hrvatske, Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske, turistiCke zajednice Splitsko-dalmatinske zupanije i Grada Kastela te hoteli
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POLOZAJ: Hrvatska > Dalmacija > Splitsko-dalmatinska Zupanija

POVRSINA: 149 km?

STANOVNISTVO: 5.226 stanovnika (35 stanovnika po km?)

SMJESTAJNA PONUDA: 511 stalnih postelja (prosjeéna godiinja zauzetost 13,8% / 51 dan)

TURISTICKI PROMET: vise od 4 tisu¢e dolazaka i 26 tisu¢a no¢enja (5,89 no¢enja po dolasku)

Glavni turisticki resursi i/ili atrakcije: tvrdava Klis, pogledi na Split, pecena janjetina s raznja
Hoteli (prema broju smjestajnih jedinica): ne postoje

Glavni turisticki proizvodi: primarno lijetni odmor na suncu i moru, ali i drugi turistiCki proizvodi kao $to su ture / obilasci
Dalmacije i/ili Hrvatske

Vodedéa triista potrainje: Njemacka, Nizozemska, Ujedinjena Kraljevina, Francuska, Norveska, Svedska...

Odabrani novi projekti (u razvoju ili pripremi): hotel Clavis 4* (50 smjestajnih jedinica)

Napomena: Podaci za smjestajnu ponudu i turistiCki promet su podaci za sve komercijalne smjestajne objekte u 2024.
lzvor: Drzavna geodetska uprava Republike Hrvatske, Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske, Turisticka zajednica Splitsko-dalmatinske zupanije i MarCon (za hotel)
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Podstrana

POLOZAJ: Hrvatska > Dalmacija > Splitsko-dalmatinska Zupanija

POVRSINA: 12 km?

STANOVNISTVO: 10.403 stanovnika (889 stanovnika po km?)

SMJESTAJNA PONUDA: 8.448 stalnih postelja (prosijeéna godisnja zauzetost 19,7% / 72 dana)
TURISTICKI PROMET: 129 tisu¢a dolazaka i 611 tisu¢a noéenja (4,73 no¢enja po dolasku)

Glavni turisticki resursi i/ili atrakcije: plaze, brdo Perun, selo Gornja Podstrana

Hoteli (prema broju smjestajnih jedinica): Le Meridien Lav Split 5* (378), San Antonio 4* (49), Split 4* (40), Eden 4* (38),
Aria 4* (26), Neva 3* (19), Bozikovina 4* (16) i Sunce 3* (16)

Glavni turisticki proizvodi: primarno ljetni odmor na suncu i moru, ali i drugi turistiCki proizvodi kao $to su ture / obilasci
Dalmacije i/ili Hrvatske, kratki odmori, insentiv programi te (manji) kongresi

Vodedéa triista potrainje: Poljska, Njemacka, Ujedinjena Kraljevina, Ceska, Slovacka, Hrvatska, Svedska, Francuska...

Odabrani novi projekti (u razvoju ili pripremi): obalna Setnica Strozanac - Mutogras, brza cesta Split - Omis

Napomena: Podaci za smjestajnu ponudu i turistiCki promet su podaci za sve komercijalne smjestajne objekte u 2024.
lzvor: Drzavna geodetska uprava Republike Hrvatske, Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske, turistiCke zajednice Splitsko-dalmatinske zupanije i Opcine Podstrana te hoteli
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Trogir i

POLOZAJ: Hrvatska > Dalmacija > Splitsko-dalmatinska Zupanija

POVRSINA: 39 km?

STANOVNISTVO: 12.393 stanovnika (315 stanovnika po km?)

SMJESTAJNA PONUDA: 9.124 stalne postelje (prosjec¢na godisnja zauzetost 18,3% / 67 dana)

TURISTICKI PROMET: 151 tisu¢a dolazaka i 611 tisu¢a noéenja (4,05 no¢enja po dolasku)

Glavni turisticki resursi i/ili atrakcije: povijesna jezgra Trogira (UNESCO od 1997.) s atrakcijoma kao §to su Katedrala sv. Lovre i
Kastel Kamerlengo, ornitoloski i ihtioloski rezervat Pantan, otoci Drvenik Veliki i Drvenik Mali

Hoteli (prema broju smjestajnih jedinica): Brown Beach House Trogir 4* (51), Trogir Palace 4* (36), Trogirski Dvori 3* (23),
Bellevue 4* (20), Vila Tina 3* (20), Monika 4* (16), Bifora 4* (15), Xll Century 4* (15), Pasike 4* (13), Tragos 3* (12)...

Glavni turisticki proizvodi: lietni odmor na suncu i moru, ture / obilasci Dalmacije i/ili Hrvatske, kratki odmori, insentiv programi
te (maniji) kongresi, raznovrsni dogadaiji i posebni interesi (s fokusom na kulturu)

Vodedéa triista potrainje: Poljska, Njemacka, Madarska, Ujedinjena Kraljevina, Francuska, Hrvatska, Ceska, Slovacka...

Odabrani novi projekti (u razvoju ili pripremi): zeljezniCka pruga Kastel Kombelovac - Trogir / Zracna luka Split (za tzv. splitski
metro)

Napomena: Podaci za smjestajnu ponudu i turistiCki promet su podaci za sve komercijalne smjestajne objekte u 2024.
lzvor: Drzavna geodetska uprava Republike Hrvatske, Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske, turistiCke zajednice Splitsko-dalmatinske zupanije i Grada Trogira te hotel
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Ogledne destinacije v ltaliji, Francuskoj i Spanjolskoj

DESTINACIJE

CARTAGENA
Spanjolska

TARRAGONA
Spanjolska

NARBONNE
Francuska

RAVENNA
Italija

AKVILEJA
Italija

OSTALE

DESTINACIJE

AGRIGENTO OSTIA ANTICA ARLES _ MERIDA SAGUNTO
Italija Italija Francuska Spanjolska Spanjoliska

POMPEJI GLANUM ORANGE SEGOBRIGA
ltalija Francuska Francuska Spanjolska
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Akvileja > Opce informacije, turisticka ponuda i potraznja

POLOZAJ: Italija > Regija Furlanija - Julijska krajina > Regionalni entitet Udine
POVRSINA: 37 km?

STANOVNISTVO: 3.150 stanovnika (84 stanovnika po km2)

SMJESTAJNA PONUDA: 3.163 postelie (od ¢ega 101 postelja u 3 mala obiteljska hotela)

PROMET: Oko 150 tisuca dolazaka turista i 477 tisuca posjetitelja kulturnih atrakcija

Akvileja je malo naselie smjesteno u neposrednoj blizini Jadranskog mora te je uz Ravennu jedno od dva najveéa arheoloska
nalazista sjeverne ltalije. Osnovana 181. prije Krista bila je medu najvecim gradovima Rimskog carstva, od kraja 3. stoljeca
znacajno kri¢ansko srediste i sjediste biskupa, a od sredine 6. pa sve do sredine 18. stoljeca sjediste Akvilejskog patrijarnata.
Akvileja obiluje antickim i ranokrs¢anskim nasliedem (velikim dijelom i dalje pod zemljom), a najvece atrakcije su arheolosko
nalaziste i Bazilika sv. Marije (oboje pod zastitom UNESCO-a od 1998.) te Nacionalni arheoloski muzej i Ranokrs¢anski muze;.

Najznacaijniji subjekt u Akvileji je Fondazione Aquileia, ustanova koju su 2008. osnovali talijansko Ministarstvo kulture (tada
Ministarstvo kulturnih dobara i aktivhosti), Regija Furlanija - Julijska krajina, Regionalni entitet Udine (tada Pokrajina Udine),
Opcina Akvileja i Nadbiskupija Gorizia. Ustanova je odgovorna za arheoloska istrazivanja, konzervaciju i restauraciju,
organizaciju izlozbi i raznovrsnih drugih dogadaja (npr. Festival arheoloskog filma i spektakl Tempora in Aquileia), izradu
strateskin i operativnih planova te upravljanje, odrzavanje, unaprjiedenje i promidzbu cjelokupnog kulturnog naslieda Akvileje.
Akvileja je u 2024. imala Cak 477 tisuca posjetitelja, od Cega 265 tisuca posjetitelja s placenim uvlazom (za obilazak bazilike,
oba muzeja i dodatna dva lokaliteta), a 212 tisu€a posjetitelja s besplatnim ulazom (za vedi dio arheoloskog nalazistal).

Napomena: Podaci za smjestajnu ponudu su podaci za sve komercijalne smjestajne objekte u 2023., dok su podaci za promet podaci za turiste i posjetitelje u 2024.
lzvor: Nacionalni institut za statistiku Italije, Fondazione Aquileia i drugi izvori
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Akvileja > Identitet i ponuda na web siranici

Web URL: https://www.fondazioneaquileia.it

Logotip: moderna stilizacija koja podsjeca na krs¢ansko nasliede i motive iz bazilike kao i na
komunikaciju i ocuvanje kulturno-povijesnog naslieda

FONDAZIONE AQUILEIA

Pozicioniranje: kulturni dogadaiji i kulturne aktivnosti u povijesnom ambijentu

Istaknuti simboli: UNESCO svjetska bastina

Sadrzaj glavnog menija: atrakcije, aktivnosti, dogadaiji, korisne informacije

Imidz materijali: velike profesionalne imidz fotografije, info filmovi, video animacija, 3D prikazi

Inbound kanali komunikacije: aktivno vodenje 4 kanala (web stranica, Facebook, Instagram,
YouTube)

Istaknuta ponuda: filmski festivali, klasicni glazbeni koncerti, vodene kulturne ture, kreativne
radionice, edukacije, eno-gastro proizvodi, putovanja u proslost putem prikaza povijesnih
dogadaja i obicaja
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Ravenna > Opce informacije, turisticka ponuda i potraznja

POLOZAJ: Italija > Regija Emilija i Romanja > Pokrajina Ravenna

POVRSINA: 654 km?

STANOVNISTVO: 156.345 stanovnika (239 stanovnika po km?)

SMJESTAJNA PONUDA: 37.105 postelja (prosjec¢na godisnja zauzetost 20,1% / 73 dana)

TURISTICKI PROMET: 617 tisu¢a dolazaka i 2,72 milijuna no¢enja (4,41 no¢enja po dolasku)

Ravenna je medu znacajnijim povijesnim gradovima ltalije, a svoj procvat je dozivjela od pocetka 5. do sredine 8. stoljeca
tijiekom kojega je bila glavni grad Zapadnog Rimskog carstva (u vecem dijelu 5. stoljeca), Ostrogotskog kraljevstva (od kraja
5. do sredine 6. stoljec¢a) i Ravenskog patrijarhata (od kraja 6. do sredine 8. stoljeca). Iz tog razdoblja potjecu i najznacajnije
kulturne atrakcije grada, a medu kojima je Cak osam ranokrséanskih objekata pod zastitom UNESCO-a od 1996.

Povijesna gradska jezgra i glavni urbani dio grada (Ravenna Cittd) se nalaze nekoliko kilometara od Jadranskog mora, dok
se priobalni dio grada (Ravenna Mare) proteze duljinom obale od cak 35 km s devet manjih naselja i atraktivnim pjescanim
plazama. Ravenna tako ima dvije glavne turistiCke zone s razliCitom strukturom turistiCkih proizvoda te s razlicitim volumenima
smjestajne ponude i turistickog prometa: Ravenna Citta koja svoj turizam bazira na kulturnom nasliedu te ima 4.647 postelja s
prosjeCnom godisnjom zauzetoscu od 34,8% (127 dana), 266 tisuca dolazaka i 591 tisucu nocenja (2,22 noc¢enja po dolasku),
dok Ravenna Mare ima tipicni odmorisni turizam na suncu i moru, ¢ak 32.458 postelja, ali s vrlo niskom prosjeCnom godisnjom
zauzetoScu od svega 17,9% (66 dana), 351 tisu¢u dolazaka i 2,13 milijuna nocenja (6,08 nocenja po dolasku).

Napomena: Podaci za smjestajnu ponudu i turistiCki promet su podaci za sve komercijalne smjestajne objekte u 2023.
lzvor: Nacionalni institut za statistiku Italije, Turisticka zajednica Ravenne i drugi izvori
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Ravenna > Identitet i ponuda na web stranici
Web URL: https://www.turismo.ra.it % ¢':1=, RAVENNA
L tip: d tilizacij ik koji ie R t '-
ogotip: moderna stilizacija mozaika po kojima je Ravenna poznata ...ﬁ’ IQ..LJELSHMMW

Slogan: Italian Beauty Experience

Pozicioniranje: iskustvo ljepote - Mozaici umjetnosti i prirode
Istaknuti simboli: UNESCO svjetska bastina

Sadrzaj glavnog menija: istrazi, planiraj, dogadaji, dozivljaiji, blog

Imidz materijali: upecaljive imidz fotografije, info filmovi, bogata galerija fotografija na
Instagramu i Pinterestu, kratki video materijali za drustvene mreze

Inbound kanali komunikacije: aktivno vodenje 8 kanala (web stranica, blog, Facebook,
Instagram, YouTube, X, Pinterest, WhatsApp)

Istaknuta ponuda: UNESCO spomenici, putevima Dantea Alighieria, arheologija, mozaici,
eno-gastro, kultura i umjetnost, priroda, aktivni odmor, biciklistiCke rute, korisne informacije,
gdje se smjestiti, gdje jesti, vodene ture, skolski turizam, vienCanja u Ravenni, okolica
Ravenne, istrazivanje Ravenne (pjeske, biciklom, javnim prijevozom, automobilom, itd.)

80



TURISTICKA
ZAJEDNICA

Narbonne > Opce informacije, turisticka ponuda i potraznja

POLOZAJ: Francuska > Regija Okcitanija > Departman Aude
POVRSINA: 173 km?

STANOVNISTVO: 56.692 stanovnika (328 stanovnika po km?)
SMJESTAJNA PONUDA: 32 objekta s 3.074 smjestajne jedinice

PROMET: 256 tisuca posjetitelja u sedam (manijih) kulturnin atrakcija

Narbonne je grad u juznoj Francuskoj koji je 118. prije Krista postao prva rimska kolonija na podrucju Francuske, a od 22. pr. Kr.
glavni grad rimske provincije Narbonska Galija (Gallia Narbonensis). Grad nema mnogo sacuvanih zgrada iz doba antike, ali
ima bogatu kolekciju antiCkih ostataka koja se nalazi u nedavno otvorenom muzeju Narbo Via - atraktivno dizajniranom
objektu kojeg je projektirao renomirani britanski arhitektonski studio Foster + Partners u suradnji s francuskim ekspertima. Osim
navedenog muzeja, znacajnije atrakcije su jos i rimski Horreum i Amphoralis, goticka katedrala Saint-Just-et-Saint-Pasteur,
palaca Narbonske nadbiskupije, kanal Robine (ogranak mreze Canala du Midi koji je pod zastitom UNESCO-a od 1996.),
regionalni park prirode s velikom lagunom i pjes¢ane plaze od kojih je grad udaljen nekoliko kilometara.

Narbonne se promovira kao dio veceg urbanog podrucja (Grand Narbonne) pod nazivom Coéte du Midi (Obala Midi), a koje
uklju€uje i mnogobrojne male opcine u okruzenju. Ovo podrucje kao i Ravenna ima dvije razlicite vrste turizma pa tako i
profile gostiju: s kulturom povezane turistiCke proizvode u samome gradu, a odmorisni turizam na suncu i moru te aktivnosti u
prirodi u okruzenju. Kulturne atrakcije Narbonne su u 2023. imale 256 tisuca posjetitelja, pri Cemu najvise Narbo Via (70 tisuca),
a potom Muzej Narbonne u sklopu palace Narbonske nadbiskupije (64 tisuce), Horreum (54 tisuce), Terra Vinea (39 tisucal)...

Napomena: Podaci za smjestajnu ponudu su podaci za hotele i slicne objekte te kampove i slicne objekte u 2024., dok su podaci za promet podaci za posjetitelje u 2023.
Izvor: Nacionalni institut za statistiku i ekonomske studije Francuske, Turisticka razvojna agencija departmana Aude, TuristiCka zajednica Narbonne / Céte du Midi i drugi izvori
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Narbonne > Identitet i ponuda na web stranici
Web URL: https://www.cotedumidi.com ':.
Logotip: stilizacija kulturne znamenitosti i prirodnog okruzenja Cote du
Slogan: Did you say "Cbte du Midi"? midi

Pozicioniranje: integracija destinacije sa svojim prirodnim okruzenjem i raznolikost turistickih
dozivljaja koje sira destinacija pruza

Sadrzaj glavnog menija: razigrana struktura koja ukljuCuje sliedece kategorije: prikaz
destinacije, organizacija boravka, aktivnosti, priroda, obalni turizam, kulturni turizam, eno
turizam, itd.

Imidz materijali: upecaljive imidz fotografije, bogata galerija fotografija, video materijali,
infografike, motion grafike

Inbound kanali komunikacije: aktivno vodenje 5 kanala (web stranica, Facebook, Instagram,
YouTube, LinkedIn)

Istaknuta ponuda: aktivnosti na vodi (windsurfing, kitesurfing), pjeSacenje, biciklizam, kulturno-
povijesne znamenitosti (rimske znamenitosti, povijesni kanal, autenticnha sela), plazni turizam,
nauticki turizam, zabava (casino), iznajmljivanje elektricnih brodova za voznju po kanalu,
kuSanje vina, kuSanje maslinovog ulja, gastro turizam
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Tarragona > Opce informacije, turisticka ponuda i potraznja

POLOZAJ: Spanjolska > Regija Katalonija > Pokrajina Tarragona
POVRSINA: 58 km?

STANOVNISTVO: 141.018 stanovnika (2.436 stanovnika po km?)
SMJESTAJNA PONUDA: 13.020 postelja (prosjec¢na godisnja zauzetost 31,6% / 116 dana)

TURISTICKI PROMET: 444 tisu¢e dolazaka i 1,50 milijuna ho¢enja (3,39 noéenja po dolasku)

Smjestena na obali juznog dijela regije Katalonije, Tarragona je uz Cartagenu i Méridu jedan od tri najznacajnija rimska grada
u Spanjolskoj. Nekoliko stolje¢a je bila glavni grad rimske provincije Tarakonska Hispanija (Hispania Tarraconensis)
zahvaljujuci Cemu obiluje atrakcijama, a koje se nalaze pod zastitom UNESCO-a od 2000. kao Arheoloski kompleks Tarraco.
Ova velika arheoloska zona se sastoji od 14 lokaliteta (11 u gradu, a 3 izvan grada), a koji svi zajedno zauzimaju ukupnu
povriinu od 33 ha, ukljucujuci atrakcije kao sto su amfiteatar, teatar, dva foruma (kolonijalni i provincijalni), cirkus, gradske
zidine, akvadukt, slavoluk, ranokrs¢ansko groblje (najveca i najznacajnija ranokrs¢anska nekropola zapadnog dijela Rimskog
carstva), vizigotska bazilika i romanicka crkva, itd. S nekoliko od navedenih lokaliteta upravlja Nacionalni arheoloski muzej.

Tarragona ima i raznovrsne atrakcije v luci te dogadaje kao sto su Tarraco Viva (veliki dvotjedni dogadaj koji slavi rimsko
doba) i Castells (tradicionalno natjecanje u velicini ljudskih tornjeva). U neposrednoj blizini grada se nalaze velika plazna
destinacija Salou i dva tematska parka (PortAventura - najvedi tematski park u Spanjolskoj i nedavno otvoreni Ferrari Land) s
pratecim hotelima, turistiCkim naseljima, golf terenima i drugim sadrzajima.

Napomena: Podaci za smjestajnu ponudu i turistiCki promet su podaci za hotele i slicne objekte te kampove i slicne objekte u 2023.
Izvor: Nacionalni institut za statistiku Spanjolske, Turisti¢ka zajednica Tarragone i drugi izvori
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Tarragona > Identitet i ponuda na web siranici

Web URL: https://www.tarragonaturisme.cat

Logotip: moderna stilizacija koja podsjeca na rimski amfiteatar

Slogan: Historia Viva / Living History

Pozicioniranje: spoj bogatog Zivota i povijesti (puna zivota u bogatom povijesnom okruzenju)
Istaknuti simboli: UNESCO svjetska bastina

Sadrzaj glavnog menija: otkrij (atrakcije), dozivi (turistiCki proizvodi), planer putovanja (gdje
jesti, izadi, biti aktivan, spavati, i¢i na izlete, kako doci te druge korisne turistiCke informacije),
segmentacija sukladna preferencama (obitelji, eko-turisti, kulturni turisti, eno-gastro turisti,
aktivni turizam, edukacijski turizam)

Imidz materijali: imidz fotografije, bogata galerija fotografija, Google Street View prikaz
kulturno-povijesnin znamenitosti, video materijali, infografike

Inbound kanali komunikacije: aktivno vodenje 7 kanala (web stranica, Facebook, Instagram,
YouTube, X, LinkedIn, Pinterest)

Istaknuta ponuda: tematske kulturno-povijesne rute (rimske, ranokri¢anske, srednjovijekovne,
modernistiCke), eko-povijesni parkovi, kreativhe radionice, zabavni parkovi za djecu, eno-
gastro dozivljaji, nauticki turizam, festivali i dogadaiji, karting arene, itd.
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Cartagena > Opce informacije, turisticka ponuda i potraznja

POLOZAJ: Spanjolska > Regija Murcia > Pokrajina Murcia

POVRSINA: 558 km?

STANOVNISTVO: 219.235 stanovnika (393 stanovnika po km?)

SMJESTAJNA PONUDA: 15.019 postelja (prosje¢na godisnja zauzetost 29,8% / 109 dana)

TURISTICKI PROMET: 370 tisu¢a dolazaka i 1,64 milijuna no¢enja (4,42 no¢enja po dolasku)

Grad kojeg je 227. prije Krista utemeljio kartazanski vojskovoda Hazdrubal je nakon rimskog osvajanja lberskog poluotoka
dobio naziv Nova Kartaga (Carthago Nuova), dok je krajem 3. stoljeca podjelom Tarakonske Hispanije u dvije provincije
postao glavni grad rimske provincije Kartazanska Hispanija (Hispania Cartaginensis). Cartagena je u srednjem vijeku bila vise
od pet stolieca pod kontrolom arapsko-berberskin drzava, dok je od 1245. bila u sastavu Kraljevine Kastilje, a koja je u savezu
s Krunom Aragonije stvorila Kraljevinu Spanjolsku, koriste¢i Cartagenu kao glavnu vojnu luku, znacaj kojeg grad ima i danas.

Najpopularnije atrakcije grada su ostaci kartazanskin gradskih zidina, rimski teatar, utvrda Concepcién u sklopu koje je
Interpretativni centar povijesti Cartagene, veliki broj raskosnih secesijskin palaca i luka u kojoj se nalaze Pomorski muzej te
atraktivno dizajnirani Nacionalni muzej podvodne arheologije i visenamjenski kongresni centar El Batel. S obzirom da
administrativno podrucje grada zauzima relativno veliki prostor, u sklopu grada se nalaze | odredene prirodne atrakcije te
plaze u obliznjoj turistiCkoj zoni La Manga (pjesScani otok duljine 21 km i Sirine nekoliko stotina metara, a koji se nalazi izmedu
lagune Mar Menor i otvorenog mora). Cartagena ima vrlo raznoliku ponudu turistiCkih proizvoda koju Cine kulturni obilasci i
dogadaiji, kongresi i drugi slicni skupovi, kratki odmori te odmori na suncu i moru, a posliednjih godina ima i sve vise kruzera.

Napomena: Podaci za smjestajnu ponudu i turistiCki promet su podaci za hotele i slicne objekte te kampove i slicne objekte u 2023.
Izvor: Nacionalni institut za statistiku Spanjolske, Turisticka zajednica Cartagene i drugi izvori
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Cartagena > Identitet i ponuda na web stranici

Web URL: https://turismo.cartagena.es

Logotip: moderna stilizacija bogate ponude destinacije upotrebom fonta

Slogan: La Gran Cartagena / The Great Cartagena

Pozicioniranje: "veliki odmor u velikoj destinaciji” (destinacija bogata turistickim iskustvima)
Sadrzaj glavnog menija: o Cartageni, planirgjte vase putovanje, sto vidjeti, sto radifi,
multimedija, turistiCki itinerari

Imidz materijali: upecatljive imidz fotografije, 3D vizualizacije, info filmovi, promotivni
marketinski spotovi, turistiCke karte, galerije slika dostupne na Pinterestu

Inbound kanali komunikacije: aktivno vodenje 6 kanala (web stranica, Facebook, Instagram,

YouTube, X, Pinterest)

Istaknuta ponuda: kulturni turizam (povijesne znamenitosti iz rimskog doba, utvrde i dvorci,
spomenici), turistiCke rute (arheoloske, barokne, modernistiCke, suvremene, knjizevne, parkovi
i vrtovi), dogadaiji, gastronomska ponuda, vodeni sportovi, hiking, parkovi prirode, shopping
turizam, plazni turizam, ponuda za djecu, industrijska bastina, besplatni muzeji i atrakcije,
ponuda smjestaja
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Skupine pokazatelja odrzivosti
« Dva obvezna pokazatelja zadovoljstva lokalnog stanovnistva turiznom (ZL-1 1 ZL-2)
DRUSTVENA » Dva specificna pokazatelja zadovoljstva lokalnog stanovnistva turizmmom (SZL-1 i SZL-3)
ODRIIVOST « Jedan obvezni pokazatelj zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom (ZT-1)
» Jedan obvezni pokazatel pristupacnosti destinacije (PD-1)
« Jedan obvezni pokazatel] sigurnosti destinacije (SD-1)
« Jedan obvezni pokazatel] upravljanja vodnim resursima (UVR-1)
OKOLENA » Jedan obvezni pokazatelj gospodarenja otpadom (GO-1)
ODRIIVOST « Jedan obvezni pokazatel] zastite bioraznolikosti (BR-1)
« Jedan obvezni pokazatel] odrzivog upravljanja energijom (UEN-1)
« Jedan obvezni pokazatelj ublazavanja i prilagodbe klimatskim promjenama (UPK-1)
EKONOMSKA * Dva obvezna pokazatelja turistickog prometa (TP-11TP-2)
ODRZIVOST « Dva obvezna pokazatelja poslovanja gospodarskih subjekata u turizmu (PGS-1 i PGS-2)

« Jedan obvezni pokazatel] turisticke infrastrukture (TI-1)
OSTALO « Jedan obvezni pokazatel] odrzivog upravljanja destinacijom (OUD-1)
« Jedan obvezni pokazatelj odrzivog upravljanja prostorom (OUP-1)

Napomena: Prostorna odrzivost je u naravi dio drugih vrsta odrzivosti (primarno okolisne), ali ju Pravilnik o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizmma vodi zasebno.
Izvor: Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske - Pravilnik o pokazateljima za pra¢enje razvoja i odrzivosti turizma 83
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Pokazatelji drustvene odrzivosti ZL-1, PD-1i SD-1

ZL-1 BROJ TURISTICKIH NOCENJA NA STOTINU STALNIH STANOVNIKA U VRHU TURISTICKE SEZONE

Opcija 1 > Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku Republike Hrvatske za komercijalni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
mjesec s najvecim brojem nocenja je kolovoz s 25.419 nocenja > ZL-1 = 3,20.

Opcija 2 > Prema podacima TuristiCke zajednice Grada Solina (sustav eVisitor) za komercijalni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
mjesec s najvecim brojem nocenja je srpanj s 25.534 noc¢enja > ZL-1 = 3,22.

Opcija 3 > Prema podacima TuristiCke zajednice Grada Solina (sustav eVisitor) za ukupni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
mjesec s najvecim brojem nocenja je srpanj s 26.023 noc¢enja > ZL-1 = 3,28.

PD-1 UDIO ATRAKCIJA (LOKALITETA) PRISTUPACNIH OSOBAMA S INVALIDITETOM

Od 30 turistiCkih atrakcija identificiranih i klasificiranih pod TI-1, njih é je najvecim dijelom pristupacno osobama s invaliditetom i
smanjene pokretljivosti, a to su Gospin otok, crkva sv. Obitelji (zasebna atrakcija na Gospinom otoku), srednji tok rijeke Jadro s
rukavcima i ribnjakom (Sire podrucje u centru Solina oko Gospinog otoka s pjesackim stazama / setnicama), posebni intioloski
rezervat Jadro s lzletisStem Jadro (gornji tok rijeke Jadro), Dioklecijanov vodovod (mali dio u sklopu Izletista Jadro) i poluotok Vranijic.
Sukladno navedenom proizlazi da je PD-1 =20,0% (6 / 30).

SD-1 BROJ ORGANIZIRANIH TURISTICKIH AMBULANTI

Grad Solin ima jednu novootvorenu turistiCcku ambulantu, a koja se nalazi u sklopu poliklinike LUX (na adresi Stjiepana Radica 34b). U
blizini Solina se nalaze jos dvije turisticke ambulante, od kojih jedna u Splitu (na adresi Doverska 2), a druga u Kastel Sucurcu (na
adresi Cesta dr. Franje Tudmana 107). Sukladno navedenom proizlazi da je SD-1 =1 (+2).
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Pokazatelji drustvene odrzivosti ZL-2, SZL-1 i SZL-3

TuristiCka zajednica Grada Solina je u proljece 2025. provela anketu 303 stanovnika Grada Solina sa sliedecom strukturom uzorka:
« Muskarci 37,6%, a zene 62,4% i prosjecna dob od 41 godine;

« Prebivaliste: vise od 10 godina 72,6%, od 6 do 10 godina 12,9%, od 1 do 5 godina 10,6% i manje od 1 godine 4,0%;

« Obrazovanje: srednja skola 62,7%, diploma 19,1%, magisterij 16,5%, doktorat 0,7% i ostalo 1,0%;

« Zaposlenost: zaposlen / zaposlena 65,7%, umirovljen / umiroviljena 16,2%, student / studentica 10,2% i ostalo 7,9%;

« Osobni mjesecni neto prihod: od 1.001 do 2.000 eura 39,9%, do 1.000 eura 20,8%, ostalo 10,6% i bez odgovora 28,7%;

« Turizam kao izvor prinhoda: glavniizvor prihoda 3,0%, dodatni izvor prihoda 21,8% i nije izvor prihoda 75,2%.

ZL-2 ZADOVOLIJSTVO LOKALNOG STANOVNISTVA TURIZMOM

Ukupno 207 stanovnika je dalo ocjene 4 (95 stanovnika) i 5 (112 stanovnika) na pitanje o zadovoljstvu s razvojem turizma u Gradu
Solinu, §to znaci da ZL-2 iznosi 68,3%.

SZL-1 UTJECAJ TURIZMA NA KVALITETU ZIVOTA LOKALNOG STANOVNISTVA

Ukupno 226 stanovnika je odgovorilo da turizam pomaze bilo u odrzanju kvalitete zivota (82 stanovnika) ili u unaprjedenju kvalitete
zivota (144 stanovnika), sto znaci da SZL-1 za pozitivnu percepciju utjecaja turizma na kvalitetu zivota u Gradu Solinu iznosi 74,6%.

Ukupno 257 stanovnika je dalo ocjene 4 (80 stanovnika) i 5 (177 stanovnika) na pitanje o zadovoljstvu sa zivotom u Gradu Solinu, sto
znaci da SZL-1 za zadovoljstvo sa zivotom u Gradu Solinu iznosi 84,8%.

SZL-3 UDIO STANOVNIKA KOJI IMAJU POZITIVNO ODNOSNO NEGATIVNO MISLJENJE O UTJECAJU TURIZMA NA IDENTITET MJESTA

Ukupno 201 stanovnika je dalo ocjene 4 (102 stanovnika) i 5 (99 stanovnika) na pitanje o utjecaju turistickog razvoja na duh /
autenticnost Grada Solina, dok je 211 stanovnika dalo ocjene 4 (98 stanovnika) i 5 (113 stanovnika) na pitanje o utjecaju turistickog
razvoja na ocuvanje tfradicije, obicaja i kulture Grada Solina. Sukladno navedenom proizlazi SZL-3 za pozitivno misljenje od 68,0%.
S druge strane, ukupno 15 stanovnika je dalo ocjene 112 na prvo pitanje, dok ih je 20 dalo ocjene 112 na drugo pitanje, a
temeljem Cega proizlazi SZL-3 za negativno misljenje od 5,8%, 0
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Pokazatelj drustvene odrzivosti ZT-1 - Turisti

ZT-1 ZADOVOLJSTVO CJELOKUPNIM BORAVKOM U DESTINACUI - TURISTI

TuristiCka zajednica Grada Solina je u proljece 2025. provela anketu 341 turista sa sliedecom strukturom uzorka:

« Muskarci 48,7%, a zene 51,3% i prosjeCna dob od 48 godinag;

« Zemlja prebivalista: Hrvatska 44,9%, SAD 13,5%, UK 4,1%, Slovenija 3,8%, BIH 2,9%, Singapur 2,9%, Njemacka 2,6%, Austrija 2,1%,
Francuska 2,1%, Italija 1,8%, Japan 1,8%, Filipini 1,5%, Kina 1,5%, Srbija 1,5%, Spanjolska 1,5% i ostale zemlje 11,7%,;

« Obrazovanje: diploma 44,0%, magisterij 37,2%, srednja skola 12,6%, doktorat 5,9% i ostalo 0,3%;

« Zaposlenost: zaposlen / zaposlena 71,3%, umirovljen / umirovljena 18,2%, samozaposlen / samozaposlena 5,9% i ostalo 4,7%;

« Osobni mjesecni neto prihod: od 1.001 do 2.000 eura 27,9%, od 2.001 do 3.000 eura 20,2%, ostalo 19,1% i bez odgovora 32,8%;

* Razlog: odmor 41,6%, posao 25,2%, kongres 21,4%, posjeta rodbini i/ili prijateljima 7,0%, dogadaj 2,9% i drugi razlozi 1,8%;

« Dolazak: osobnim vozilom 39,0%, autobusom 27,9%, zrakoplovom 26,4%, motociklom 3,5% i drugim prijevoznim sredstvom 3,2%;

« Dolazak: s organiziranom grupom 34,6%, sam / sama 27,0%, s obitelji 15,0%, s partnerom / partnericom 13,8% i s prijateljima 9,7%;

« Smijestqj: hotel 96,2%, ostale vrste smjestaja 3,8%.

Turisti su dali sliedece prosjeCne ocjene na Cetiri obvezna pitanja:

« 6,17 (naljestvici od 1 do 7) za pitanje "Koliko ste zadovoljni svojim cjelokupnim boravkom u Solinue”;

« 6,23 (na ljestvici od 1 do 7) za pitanje "U kojoj mjeri je boravak u Solinu ispunio vasa ocekivanja?e”;

« 6,30 (na ljestvici od 1 do 7) za pitanje "Kako biste ocijenili svoj boravak u Solinue”;

« 8,82 (na ljestvici od 0 do 10) za pitanje "Koliko je vjerojatno da ¢ete Solin preporuditi prijateljiima, rodbini i/ili kolegama?e”.

IT-1 za turiste Cine indeks zadovoljstva od 87,3% i neto spremnost na preporuku destinacije od 56,6%.

Turisti su dali i prosjeCne ocjene od 6,46 za smjestqaj, 5,86 za restorane, 5,73 za ostalu turisticku ponudu te 6,03 za ambijent |
uredenost mjesta (sve ocjene na ljestviciod 1 do 7). 91
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Pokazatelj drustvene odrzivosti ZT-1 - Jednodnevni posjetitelji

ZT-1 ZADOVOLJSTVO CJELOKUPNIM BORAVKOM U DESTINACUJI - JEDNODNEVNI POSJETITELJI

TuristiCka zajednica Grada Solina je u proljece 2025. provela anketu 208 jednodnevnih posjetitelja sa sliedecom strukturom uzorka:

«  Muskarci 42,8%, a zene 57,2% i prosjeCha dob od 43 godine;

- Zemlja prebivalista: Hrvatska 33,2%, UK 6,7%, Italija 6,3%, Poljska 6,3%, Slovenija 5,3%, Njemacka 4,8%, SAD 4,3%, Spanjolska 3,8%,
Francuska 3,4%, Latvija 3,4%, Austrija 2,9%, Kanada 2,9%, Portugal 2,9%, Ceska 2,4%, BIH 1,9%, Finska 1,9% i ostale zemlje 7,7%,;

« Obrazovanje: diploma 49,5%, magisterij 25,5%, srednja skola 16,3%, doktorat 4,8% i ostalo 3,8%;

« Zaposlenost: zaposlen / zaposlena 67,3%, umirovljen / umirovljena 13,9%, samozaposlen / samozaposlena 8,2% i ostalo 10,6%;

«  Osobni mjesecni neto prihod: od 1.001 do 2.000 eura 26,0%, od 2.001 do 3.000 eura 20,2%, ostalo 38,9% i bez odgovora 14,9%;

« Razlog: odmor 41,8%, kongres 25,5%, posao 13,0%, dogadaj 8,7%, posjeta rodbini i/ili prijateljima 5,8% i drugi razlozi 5,3%;

« Dolazak: osobnim vozilom 46,6%, zrakoplovom 32,2%, autobusom 17,3%, viakom 1,0% i drugim prijevoznim sredstvom 2,9%;

« Dolazak: s partherom / partnericom 26,4%, sam / sama 26,0%, s organiziranom grupom 19,7%, s obitelji 15,9% i s prijateljima12,0%;

« Smijestqj: bez smjestaja jer se anketa odnosi na jednodnevne posjetitelje.

Jednodnevni posjetitelji su dali siedece prosjecne ocjene na Cetiri obvezna pitanja:

« 6,05 (naljestvici od 1 do 7) za pitanje "Koliko ste zadovoljni svojim cjelokupnim boravkom u Solinug”;

« 6,05 (naljestvici od 1 do 7) za pitanje "U kojoj mjeri je boravak u Solinu ispunio vasa ocekivanja?e”;

« 6,10 (na ljestvici od 1 do 7) za pitanje "Kako biste ocijenili svoj boravak u Solinug”;

« 8,73 (na ljestvici od 0 do 10) za pitanje "Koliko je vjerojatno da ¢ete Solin preporuditi prijateljiima, rodbini i/ili kolegama?e”.

IT-1 za jednodnevne posjetitelje €ine indeks zadovoljstva od 84,4% i neto spremnost na preporuku destinacije od 57,2%.

Jednodnevni posjetitelji su dali i prosjecne ocjene od 5,84 za restorane, 5,88 za ostalu turisticku ponudu te 6,01 za ambijent |
uredenost mjesta (sve ocjene na ljestviciod 1 do 7). 92
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Pokazatelji okolisne odrzivosti UVR-1 i GO-1

UVR-1 OMJER POTROSNJE VODE PO TURISTICKOM NOCENJU U ODNOSU NA PROSJECNU POTROSNJU VODE PO STALNOM
STANOVNIKU DESTINACIJE

Opcija 1 > Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku Republike Hrvatske za komercijalni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
mjesec s najvecim brojem nocenja je kolovoz s 25.419 noc¢enja (ukupna potrosnja u istom mjesecu od 168.864 m3), dok je mjesec s
najmanjim brojem nocenja sijecanj s 869 nocenja (ukupna potrosnja u istom mjesecu od 121.489 m3) > UVR-1 = 1.277,70.

Opcija 2 > Prema podacima TuristiCke zajednice Grada Solina (sustav eVisitor) za komercijalni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
mjesec s najvecim brojem nocenja je srpanj s 25.534 noc¢enja (ukupna potrosnja u istom mjesecu od 171.674 m3), dok je mjesec s
najmanijim brojem nocenja sijecanjs 1.327 nocenja (ukupna potrosnja u istom mjesecu od 121.489 m3) > UVR-1 = 1.385,08.

Opcija 3 > Prema podacima TuristiCke zajednice Grada Solina (sustav eVisitor) za ukupni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
mjesec s najvecim brojem nocenja je srpanj s 26.023 noc¢enja (ukupna potrosnja u istom mjesecu od 171.674 m3), dok je mjesec s
najmanjim brojem nocenja sijecanj s 1.642 nocenja (ukupna potrosnja u istom mjesecu od 121.489 m3) > UVR-1 = 1.382,52.

GO-1 OMJER KOLICINE KOMUNALNOG OTPADA NASTALE PO NOCENJU TURISTA | KOLICINE OTPADA KOJE GENERIRA STANOVNISTVO
U DESTINACUI

Opcija 1 > Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku Republike Hrvatske za komercijalni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
mjesec s najvecim brojem nocenja je kolovoz s 25.419 noc¢enja (ukupni ofpad u istom mjesecu od 767,46 tona), dok je mjesec s
najmanjim brojem nocenja sijecanj s 869 nocenja (ukupni ofpad u istom mjesecu od 742,15 tona) > GO-1 = 3,53.

Opcija 2 > Prema podacima TuristiCke zajednice Grada Solina (sustav eVisitor) za komercijalni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
mjesec s najvecim brojem nocenja je srpanj s 25.534 nocenja (ukupni otpad u istom mjesecu od 835,91 tona), dok je mjesec s
najmanjim brojem nocenja sijecanj s 1.327 nocenja (ukupni ofpad u istom mjesecu od 742,15 tona) > GO-1 = 13,42.

Opcija 3 > Prema podacima TuristiCke zajednice Grada Solina (sustav eVisitor) za ukupni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
mjesec s najvecim brojem nocenja je srpanj s 26.023 nocenja (ukupni otpad u istom mjesecu od 835,91 tona), dok je mjesec s
najmanjim brojem nocenja sijecanj s 1.642 nocenja (ukupni ofpad u istom mjesecu od 742,15 tona) > GO-1 = 13,60.
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Pokazatelji okolisne odrzivosti BR-1, UEN-1 i UPK-1

BR-1 UDIO ZASTICENIH PODRUCJA U DESTINACLJI U UKUPNOJ POVRSINI DESTINACIJE (UKUPNO | POJEDINACNO PO KATEGORLJI)

Grad Solin ima povrsinu od 34,63 km? (3.463 ha) i dva zasticena prirodna podrucja: posebni intioloski rezervat Gorniji tok rijeke Jadro
(povrsine 5,81 ha, od cega 3,78 ha u Gradu Solinu, a 2,03 ha u Opcini Klis) i spomenik parkovne arhitekture stablo mocvarnog
cempresa (bez povrsine, u donjem toku rijeke Jadro), temeljem cega proizlazi BR-1 =0,11%.

U prostoru Grada Solina se nalaze i dijelovi tri podrucja ekoloske mreze Natura 2000, a to su podrucje ocuvanja znacajno za ptice
Mosor, Kozjak i Trogirska zagora (ukupne povrsine 46.005 ha, od ¢ega 2.348 ha u Gradu Solinu) te dva podrucja ocuvanja znacajna
za vrste i staniste tipove: Jadro (ukupne povrsine 6,16 ha, od Cega 3,26 ha u Gradu Solinu) i Mosor (ukupne povrsine 17.009 ha, od
Cega 244 ha u Gradu Solinu), pri C¢emu su oba gotovo u cijelosti unutar navedenog podrucja ocuvanja znacajnog za ptice.

UEN-1 OMJER POTROSNJE ELEKTRICNE ENERGIJE PO TURISTICKOM NOCENJU U ODNOSU NA POTROSNJU ELEKTRICNE ENERGIJE
STALNOG STANOVNISTVA DESTINACIJE

Opcija 1 > Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku Republike Hrvatske za komercijalni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
mjesec s najvecim brojem nocenja je kolovoz s 25.419 noc¢enja (ukupna potrosnja u istom mjesecu od 4.560.325 kWh), dok je
mjesec s najmanjim brojem nocenja sijecanj s 869 noc¢enja (ukupna potrosnja u istom mjesecu od 5.541.606 kWh) > UEN-1 = -548,62.
Opcija 2 > Prema podacima TuristiCke zajednice Grada Solina (sustav eVisitor) za komercijalni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
mjesec s najvecim brojem nocenja je srpanj s 25.534 nocenja (ukupna potrosnja u istom mjesecu od 4.550.631 kWh), dok je mjesec
s najmanjim brojem nocenja sijiecanj s 1.327 noc¢enja (ukupna potrosnja u istom mjesecu od 5.541.606 kWh) > UEN-1 = -580,34.
Opcija 3 > Prema podacima TuristiCke zajednice Grada Solina (sustav eVisitor) za ukupni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
mjesec s najvecim brojem nocenja je srpanj s 26.023 noc¢enja (ukupna potrosnja u istom mjesecu od 4.550.631 kWh), dok je mjesec
s najmanjim brojem nocenja sijiecanj s 1.642 nocenja (ukupna potrosnja u istom mjesecu od 5.541.606 kWh) > UEN-1 = -574,92.
UPK-1 USPOSTAVLIJEN SUSTAV ZA PRILAGODBU KLIMATSKIM PROMJENAMA | PROCJENU RIZIKA

Grad Solin nema uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika > UPK-1 = NE. o1
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Pokazatelji ekonomske odrzivosti TP-1, TP-2 i PGS-1

TP-1 UKUPAN BROJ DOLAZAKA TURISTA U MJESECU S NAJVECIM OPTERECENJEM

Opcija 1 > Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku Republike Hrvatske za komercijalni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
mjesec s najvecim optereCenjem (mjesec u kojemu je ostvaren najvecdi broj noc¢enja) je kolovoz s 5.717 dolazaka > TP-1 = 5.717.
Opcija 2 > Prema podacima TuristiCke zajednice Grada Solina (sustav eVisitor) za komercijalni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
mjesec s najvecim opterecenjem (mjesec u kojemu je ostvaren najveci broj nocenja) je srpanj s 5.874 dolazaka > TP-1 = 5.874.

Opcija 3 > Prema podacima TuristiCke zajednice Grada Solina (sustav eVisitor) za ukupni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
mjesec s najvecim opterecenjem (mjesec u kojemu je ostvaren najveci broj nocenja) je srpanj s 5.908 dolazaka > TP-1 = 5.908.

TP-2 PROSJECNA DULJINA BORAVKA TURISTA U DESTINACLJI

Opcija 1 > Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku Republike Hrvatske za komercijalni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
prosjecna duljina boravka je 3,06 nocenja po dolasku (110.346 nocenja / 36.035 dolazaka) > TP-2 = 3,06.

Opcija 2 > Prema podacima TuristiCke zajednice Grada Solina (sustav eVisitor) za komercijalni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
prosijecna duljina boravka je 3,11 noc¢enja po dolasku (112.838 nocenja / 36.229 dolazaka) > TP-2 = 3,11.

Opcija 3 > Prema podacima TuristiCke zajednice Grada Solina (sustav eVisitor) za ukupni turistiCki promet u Gradu Solinu 2024.,
prosjecna duljina boravka je 3,17 noc¢enja po dolasku (115.344 nocenja / 36.361 dolazaka) > TP-2 = 3,17.

PGS-1 UKUPAN BROJ ZAPOSLENIH U DJELATNOSTIMA PRUZANJA SMJESTAJA TE PRIPREME | USLUZIVANJA HRANE (I/ILI PICA)

Grad Solin je u 2024. prema podacima Ministarstva rada, mirovinskog sustava, obitelji i socijalne politike Republike Hrvatske imao
sliedece razine ukupne zaposlenosti po mjesecima: |- 8.817, Il - 8.889, lll - 8.926, IV - 9.046, V - 9.115, VI - 9.085, VIl - 9.085, VIl - 9.058,
IX - 9.245, X - 9.260, XI - 9.288 i Xl - 9.293, dok je prema podacima Hrvatskog zavoda za mirovinsko osiguranje imao sliedece razine
zaposlenosti po mjesecima u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (i/ili pica), odnosno u djelatnostima iz
skupine | prema Nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (NKD 551 56): 1 - 290, Il - 301, 11 - 315, IV - 320, V - 323, VI - 330, VII - 346, VIl - 332,
IX- 331, X-323, XI - 318 i Xll - 333, a temeliem Cega proizlazi PGS-1 = od 290 do 346 (od 3,29% do 3,81% ukupno zaposlenih). ..
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Pokazatelj ekonomske odrzivosti PGS-2

PGS-2 POSLOVNI PRIHOD GOSPODARSKIH SUBJEKATA (OBVEZNIKA POREZA NA DOBIT) U DJELATNOSTIMA PRUZANJA SMJESTAJA TE
PRIPREME | USLUZIVANJA HRANE (I/ILI PICA)

Prema podacima Financijske agencije (FINA) za 2023., gospodarski subjekti (obveznici poreza na dobit) sa sjedistem u Gradu
Solinu su u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (i/ili pica), odnosno u djelatnostima iz skupine | prema
Nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (NKD 55 i 56), ostvarili poslovni prihod od 23.845.866 eura > PGS-2 = 23.845.866 eura.

Podaci Financijske agencije (FINA) za 2024. su zakljucno do 07.07.2025. raspolozivi za 80 gospodarskih subjekata (obveznika
poreza na dobit) sa sjedistem u Gradu Solinu, a koji su kao pretezitu (glavnu) djelatnost imali registriranu jednu od djelatnosti
pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (i/ili pica), odnosno djelatnost iz skupine | prema Nacionalnoj klasifikaciji
djelatnosti (NKD 551 56). Navedeni subjekti su u 2024. imali 438 zaposlenih na bazi sati rada te su ostvarili ukupni prihod od
24.104.569 eura (poslovni prihod od najvise 24.003.596 eurq, a financijski prihod od najmanje 105.973 eura, ovisno o konacnim
financijskim izvjestajima), temeliem Cega proizlazi sliedeci privremeni pokazatelj za 2024.: PGS-2 = 24.003.596 eura.

Medutim, pokazatelje ekonomske odrzivosti PGS-1 i PGS-2 treba uzeti s rezervom zbog sliedecinh razloga:

« Odredeni subjekti se u naravi ne bave djelatnoscu u skupini djelatnosti u kojoj su razvrstani (npr. Sipos charter);

« Odredeni subjekti ostvaruju prihode izvan Soling, bilo djelomicno (npr. Dolis) ili u cijelosti (znacajni broj subjekata);

« Nisu ukljuCeni subjekti Cija se sjedista nalaze u drugom gradu / opcini, a ostvaruju prihode u Solinu (npr. President grupa);
» Nisu ukljuceni subjekti sa sjedistem u Solinu koji se bave drugim turistiCkim djelatnostima (npr. agencije Plautilla i SPU 365);
« Nisu ukljuceni gospodarski subjekti koji nisu obveznici poreza na dobit (veliki broj obrta);

« Relevantni pokazatelji ekonomske odrzivosti u trzisSnoj ekonomiji su neto place zaposlenih, stope dobiti i odredeni drugi
pokazatelji.
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Pokazatelj Tl-1 W

TI-1 IDENTIFIKACIJA | KLASIFIKACIJA TURISTICKIH ATRAKCIJA
Grad Solin ima 30 turistickih atrakcija (TI-1 = 30), od Cega 8 arheoloskih, 11 vjerskih, 5 prirodnih i 6 drugih (kulturnih) atrakcija:

12 zasti¢enih kulturnih dobara koje Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske u Registru kulturnih dobara navodi kao
kulturna dobra Grada Solina, a to su Arheoloska zona Solina (uglavnom anticka Salona), utvrda Gradina (zasebno dobro iako
je unutar Arheoloske zone Solina), arheoloski lokaliteti / nalazista Crkvine, Dvorine (unutar Opcine Klis), llirska Salona, Rizinice i
Suplja crkva (unutar Opcéine Klis), poluotok Vranjic (ruralna cjelina i kopnena arheoloska zona s hidroarheoloskom zonom), crkva
sv. Martina biskupa (Vranijic), tvrdava Kuk, Gaspina mlinica (unutar Opcine Klis) i Zgrada na zeljeznickoj postaiji Solin;

2 druga zasti¢ena kulturna dobra u Registru kulturnih dobara Ministarstva kulture i medija Republike Hrvatske: Gospin otok

(zasebna atrakcija kao otok iako je najvecim dijelom unutar Arheoloske zone Solina) i Dioklecijanov vodovod (koji se navodi
kao kulturno dobro Grada Splita iako velikim dijelom prolazi i kroz Grad Solin, s vrlo malim vidljivim dijelom na Izletistu Jadro);

11 drugih znacaijnijih (uglavnom lokalno zasti¢enih) kulturnih dobara: arheoloski lokalitet / nalaziste Marusinac (dio anticke
Salone kaji je izvan Arheoloske zone Solina) i crkve BezgreSnog Zaceca Blazene Djevice Marije (Kucine), Blazene Djevice Marije
/ Gospe od Otoka (zasebna atrakcija na Gospinom otoku), Gospe od Zdravlja (Blaca), sv. Ivana Krstitelja (Mravince), sv. Jure
(Blaca), sv. Kaja, sv. Luke (KucCine), sv. Nikole, sv. Obitelji (zasebna atrakcija na Gospinom otoku) i sv. Petra (KucCine);

5 prirodnih atrakcija: posebni ihtioloski rezervat Jadro s IzletisStem Jadro (gornji tok rijeke Jadro), sredniji tok rijeke Jadro s
rukavcima i ribnjokom (u centru Solina), stablo mocvarnog Cempresa (spomenik parkovne arhitekture u donjem toku rijeke
Jadro) te dijelovi planina Kozjak i Mosor (vrhovi i obronci koji su velikim dijelom zasticena podrucja ekoloske mreze Natura 2000).

Osim navedenih, Grad Solin ima i druga (uglavnom zasticena i/ili evidentirana) kulturna dobra (na lokalnoj razini), ali se ova dobra
s polazista turistiCkog razvoja i marketinga ne mogu smatrati turistiCkim atrakcijoma, a to su arheoloski lokaliteti / nalazista Bilice,
Crikvina, Drac¢evac, Glavi¢ine, Karabasi, Laticine, Libovac, Majdan, Sutikva, Voljak i Zizina glavica te ostaci rimskog vodovoda (za
Salonu), crkvica na groblju u naselju Mravince, sklopovi ku¢a Parac i VukSic, itd.
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Pokazatelji OUD-1i OUP-1

OUD-1 STATUS IMPLEMENTACIJE AKTIVNOSTI IZ PLANA UPRAVLJANJA DESTINACIJOM

Prethodno spomenuta Strategija razvoja turizmma Grada Solina 2018. - 2025. je definirala sliedece aktivnosti:

A. Turistifikacija destinacije > 1. Uredenje javnih povrsing, 2. Unaprjedenije turistiCke signalizacije i interpretacija turistickih atrakcija
sa sustavom kretanja, 3. Wi-Fi pristup internetu, 4. Uredenje izletista na podrucju gornjeg toka rijeke Jadro, 5. Izgradnja marine

na usCu rijeke Jadro i 6. Uredenje vidikovca na Kozjaku i izletista Blaca, a medu kojima su aktivnosti pod toCkama 1, 2i4 u
vecoj mjeri implementirane, dok aktivnosti pod tockama 3, 5i é nisu implementirane;

B. Organizacija i edukacija v turizmu > 1. Edukacija lokalnog stanovnistva o prednostima i nedostacima turistickog razvoja te
2. Interni marketing, a sto je u vecoj mjeri ostvareno kroz brojna dogadanja, kampanju "l ja sam prijatelj Salone”, itd.;

C. Razvoj proizvoda i komunikacijske aktivnosti > 1. [zgradnja novih smjestajnin kapaciteta, 2. Unaprjedenje ponude kulturnog
turizma, 3. Razvoj ponude za avanturizam nizeg intenziteta, 4. Razvoj ponude vjerskog turizma, 5. Razvoj suvenira i lokalnih
proizvoda te 6. Unaprjedenje gastronomske ponude, a medu kojima su readlizirane aktivnhosti pod tockama 2 i 3, dijelom i 6, dok
aktivnost pod tockom 1 nije realizirana za hotelski smjestaj, a nije realizirana ni aktivnost pod tockom 5;

D. Odrzivi razvoj destinacije > 1. Pracenje indikatora odrzivog razvoja turizma i 2. Okolisno odgovorno ponasanje i eko
oznacavanje, a koje nisu implementirane za aktivnost pod toCkom 1 i eko oznacavanje pod toCkom 2.

OUP-1 BROJ OSTVARENIH NOCENJA U SMJESTAJU U DESTINACIJI PO HEKTARU IZGRADENOG GRADPEVINSKOG PODRUCJA

Opcija 1 > Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku Republike Hrvatske za komercijalni turistiCki promet, Grad Solin je 2024.
imao 110.346 nocenja, a 314,09 hektara izgradenog gradevinskog zemljista > OUP-1 = 351,32.

Opcija 2 > Prema podacima TuristiCke zajednice Grada Solina (sustav eVisitor) za komercijalni turistiCki promet, Grad Solin je 2024.
imao 112.838 nocenja, a 314,09 hektara izgradenog gradevinskog zemljista > OUP-1 = 359,25.

Opcija 3 > Prema podacima TuristiCke zajednice Grada Solina (sustav eVisitor) za ukupni turistiCki promet, Grad Solin je 2024. imao

115.344 nocenja, a 314,09 hektara izgradenog gradevinskog zemljista > OUP-1 = 3467,23. 98
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Putokaz od SWOT analize do razvojnih mjera i aktivnosti
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Jakosti / Prednosti (S - Strengths)

Dio uzeg urbanog podrucja Splita, koje u naravi predstavlja jedinstveno i globalno prepoznatljivo turisticko podrucje
Izvrsna cestovna dostupnost autocestom Al te drzavnim cestama D1 i D8 s brzim ulazima u grad / izlazima iz grada

Blizina Zracne luke Split (koja je bliza Solinu nego Splitu)

Vrlo dobra zracna povezanost izravnim letovima v ljetnom redu letenja (sedam mijeseci od kraja ozujka do kragja listopadal)
Blizina Luke Split, a koja omogucuije izlete / putovanja na nekoliko otoka

Mnogobrojne brodske linije koje povezuju Split s otocima tijekom godine, a posebno ljeti

Anticka Salona / Arheoloska zona Solina > najznacajnija arheoloska zona u Hrvatskoj iz antiCckog doba

Iznimni znacaj u ranokrsé¢anskoj povijesti Hrvatske > jedno od mjesta u kojemu je zapocelo Sirenje kri¢anstva na podrucju
danasnje Hrvatske

Vrlo znaéajna vloga i bogato kulturno nasljede iz starohrvatskog razdoblja > Gospin otok, Suplja crkva, Rizinice, itd.

Rijeka Jadro > mala, ali atraktivna rijeka s izletisStem kod izvora, bistrom vodom, mekousnom pastrvom i mocvarnim cempresom
Setnje v centru > pjesacke staze uz glavni tok i rukavce Jadra u centru Solina u okruzenju povijesnih znamenitosti

Planina Kozjak > 18 planinarskih staza ukupne duljine oko 33 km, od cega znacajni dio s atraktivnim pogledima na Split i otoke
Planina Mosor > 2 planinarske staze ukupne duljine oko 8 km, takoder s atraktivnim pogledima na cijelo podrucje

Zanimljivi kulturni dogadaiji > Medunarodni kongres povijesnih gradova, Solinsko kulturno ljeto, Romantika u Saloni, itd.
Pristupacnije cijene smjestaja, restorana i barova u odnosu na cijene smjestajnih i ugostiteljskin objekata u Splitu

Turisticka zajednica Grada Solina > vise razine znanja i uC€inkovitosti u odnosu na mnoge druge turistiCke zajednice u Hrvatskoj
Slicna struktura turista kao i u Splitu po sezonama, nacinu dolaska, porijeklu, itd.



({"3\@

TURISTICKA
ZAJEDNICA

Slabosti / Nedostaci (W - Weaknesses)

Povijest divlje gradnje (ostaci s arheoloskinh lokaliteta koristeni u gradnji te vrlo niske razine urbanistiCke logike i estetike)
Industrijski dozivljaj poluotoka Vranjica koji je okruzen industrijom, s pogledima na industriju te s onecis¢enim zrakom i morem
Ucestale guzve na glavnim cestovnim prometnicama, posebno tijekom ljeta, alii ostatku godine u odredena doba dana
Iznimno slaba zra¢na povezanost izravnim letovima v zimskom redu letenja (pet mjeseci od kraja listopada do kraja ozujkal)
Vrlo mali broj potpuno ocuvanih povijesnih znamenitosti (uglavnom zidovi, tfemelji, stupovi i drugi ostaci)

Nezadovoljavajuce razine prezentacije i interpretacije povijesnih znamenitosti (promatrano u prosjeku za sve znamenitosti)
Nedostatak odredenih sadrzaja v glavnom dijelu anticke Salone (npr. uredene staze, klupe, rasvjeta, nadzor, bukobrani, itd.)
Neuredeni ili nepostojeéi pristupi odredenim arheoloskim lokalitetima (npr. Suplja crkva, pristup Saloni iz centra Soling, itd.)
Neatraktivan pristup izletistu Jadro zbog nedovoljno uredene ceste, nedostatka nogostupa, pogleda na industrijske objekte, itd.
Nepostojanje odredenih (segmenata) pjesackih staza / setnica vz Jadro u centru Solina

Nepostojanje glavnog gradskog trga u centru Solina

Nepostojanje parkiralista za turisticke autobuse, kako u centru Solina, tako i u glavnom dijelu anticke Salone

Nedostatak hotelskog smjestaja, a posebno na razini visoke 3* i standardne 4* prema medunarodnim hotelskim standardima
Nedovoljna raznovrsnost ponude suvenira (npr. suveniri i drugi predmeti s krS¢anskom tematikom)

Vrlo mali budzeti za organizaciju dogadaja, a s kojima nije moguce napraviti znacajnije iskorake, posebno za kulturne dogadaje
Mali godisnji prihodi Turisticke zajednice Grada Solina u odnosu na prihode drugih priobalnih turistickih zajednica

Nepostojanje brenda na nacin na koji ga imaju moderne turistiCke destinacije

Donekle zastarjela web stranica Turisticke zajednice Grada Solina unatoc velikom broju fotografija i tekstualnih opisa

Mali volumeni turistickog prometa u odnosu na vecinu gradova i opcina u neposrednom okruzenju
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Mogucnosti / Prilike (O - Opportunities)

Grad s rastué¢im i mladim stanovnistvom u odnosu na vecinu drugih gradova Hrvatske, $to Solin Cini Zivotnijim i perspektivnijim te
stabilnim izvorom radne snage u buducnosti

Izvrsni polozaj Solina kao potencijalno glavne baze za istrazivanje Dalmacije vozilom (automobilom, autodomom, motociklom
i sl.) s velikim brojem raznovrsnih atrakcija koje se nalaze do jednog sata voznje (Split, Trogir, Sibenik, Krka, Klis, Sinj, Cetina, Omi,
itd.), a s brzim dnevnim odlascima iz smjestajnog objekta / dolascima u smjestajni objekt u odnosu na Split kao bazu

Trziste tura, kako organizirane turisticke grupe, tako i pojedinci i drugi koji samostalno organiziraju putovanja

Trziste turista koji vole hodati te pjeske istrazivati atrakcije s obzirom da Solin ve¢ danas nudi raznovrsne mogucnosti duzeg
hodanja (Salona, centar Soling, izletiste Jadro | odredene planinarske staze)

Trziste malih kongresa i slicnih skupova za od 50 do 250 osoba, kako korporativni skupovi, tako i skupovi raznovrsnih udruga

TrziSne nise povezane s kulturom kao sto su arheolozi, drugi stru€njaci i studenti iz podrucja kulture, zaljubljenici u kulturno
nasljiede odredenog povijesnog razdoblja (antika, rano krscanstvo, stvaranje hrvatske drzave), hodocasnici, itd.

Snazniji razvoj odredenog broja dogadaja, a posebno onih koji su izravno povezani s kulturom
Razvoj inovativnih, kvalitetnih i odrzivih turistickih projekata, ukljucujuci atrakcije, smjestaj, ugostiteljstvo, itd.

Visoka ocekivanja glavnih turistickih dionika od razvoja turizma v Solinu u funkciji etabliranja Solina kao prepoznatljive
europske turistiCke destinacije na razini visoke 4*

Snaznija suradnja Turisticke zajednice Grada Solina s turistickim zajednicama v okruzenju (npr. Grad Split, Grad Kastela i
Opcina Podstrana) u planiranju i razvoju odredenih turistiCkih proizvoda, alii provedbi nekih zajednickin promidzioenih aktivnosti

Ostale suradnje kao sto su suradnje TuristiCke zajednice Grada Solina s drugim turistiCkim zajednicama u Hrvatskoj i inozemstvu
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Prijetnje / Opasnosti (T - Threats)

Nastavak "zimskog sna” Zracne luke Split neuvodenjem znacajnijeg broja izravnih letova u zimskom redu letenja (pet mjeseci
od kraja listopada do kraja ozujka), a sto ¢e najvecim dijelom ovisiti 0 izvansezonskom turistickom razvoju Splita kao glavnog
podrucnog sredista, odnosno razvoju trzisne pozicije Splita (i okruzenja) kao atraktivhe destinacije za kratke odmore, kongrese i
slicne skupove te dogadaje

Propadanje materijalne kulturne bastine uslijed nedostatka financijskih sredstava potrebnih za njenu zastitu i oCuvanje, alii zbog
prirodnih pojava i klimatskinh promjena

Neodgovorno ponasanje odredenog dijela lokalnog stanovnistva prema materijalnoj kulturnoj bastini i prirodnom okolisu
(odlaganje otpada na arheoloskim lokalitetima i u prirodi, crtanje grafita po gradevinama, itd.)

Pretjerani razvoj privatnog smjestaja, odnosno soba, apartmana i ku¢a za odmor, a §to na razini destinacije moze dovesti do
pada prosjecne godisnje iskoristenosti smjestajnih kapaciteta, nizih cijena smjestaja i manjih prihoda po smjestajnoj jedinici
Pretjerani razvoj smjestajne ponude u susjednim gradovima i opéinama kao jedna opcija, posebno u Splitu, Kastelima, Klisu i
Podstrani, a sto moze dodatno ugroziti poslovne performanse smjestajnin objekata u Gradu Solinu (manje razine iskoristenosti
kapaciteta, nize cijene smjestaja, maniji prosjecni prihodi, itd.)

Postavljanje ograni¢enja na razvoj smjestajne ponude v susjednim gradovima i opéinama kao druga opcija, a §sto moze
dovesti do stavljanja Solina u srediste interesa za novim valom "apartmanizacije”

Pretjerana gradnja kojom se smanjuje ionako mali prirodni prostor, povecavaju cestovne i druge guzve, stvaraju pritisci na
ostalu infrastrukturu, smanjuje kvaliteta zivljenja lokalnog stanovnistva te ugrozava turisticki dozivljaj

Nedostatak koordinacije i suradnje izmedu izmedu glavnih dionika u turizmu Grada Solina u izradi i provedbi razvojnih planova,
programa i projekata
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Drustvena nacela odrzivog razvoja turizma

TuristiCki dionici Grada Solina bi trebali provoditi odrzivi razvoj na temelju sliedecih drustvenih nacela:

Zastita i ocuvanje materijalne i nematerijalne kulturne bastine s fokusom na postupnu revitalizaciju
najznacajnijin povijesnih lokaliteta i objekata te jacanje tradicijskin dogadaja i obicaja

Podizanje svijesti i frajno podsjeéanje o potrebi zastite i ocuvanja materijalne kulturne bastine kako medu
svim gradanima, tako i medu svim turistima i posjetiteljima prilikom njihovih posjeta Gradu Solinu

Veca koordinacija i snaznija suradnja izmedu relevantnih dionika u izradi i provedbi razvojnin planova,
programa i projekata od zajednickog interesa

Sudjelovanje lokalnog stanovnistva u procesima donosenja odluka koje se odnose na najznacajnije
razvojne planove, programe i projekte

Odrzavanje seminara, treninga i drugih vrsta edukacija, kako s ciliem podizanja znanja i vjestina postojecih
djelatnika (upskilling), tako i radi prekvalifikacija, odnosno obrazovanja novih djelatnika (reskilling)

Unaprjedivanje kvalitete zivljenja lokalnog stanovnistva kroz stalna poboljsanja prometne i komunalne
infrastrukture te postupno uvodenje raznovrsnih zivotnih pogodnosti (npr. parkiralista, djecja igralista, itd.)

Osiguranje atraktivnosti svih drugih uvjeta zivljenja za zadrzavanje lokalnog stanovnistva s fokusom na
mlade pojedince i mlade obitelji

Uklju€ivanje raznovrsnih drustvenih skupina u procesima turistickog razvoja i poslovanja (npr. osobe s
invaliditetom i smanjene pokretljivosti te pripadnici etnickih, vierskih i drugih manjina)
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Okolisna nacela odrzivog razvoja turizma

TuristiCki dionici Grada Solina bi trebali provoditi odrzivi razvoj turizmma na temelju sliedecih okolisnin nacela:

« Iastita i ocuvanje okolisa, ukljucujuci ne samo postojece zelene povrsine i zasticene prirodne prostore, vec
i cjelokupnu zivotnu sredinu

« Podizanje svijesti i frajno podsje¢anje o potrebi zastite i o€uvanja okolisa kako medu svim gradanima,
tako i medu svim turistima i posjetiteljima prilikom njihovih posjeta Gradu Solinu

« Uvodenje visokih ekoloskih standarda v poslovanju s fokusom na zbrinjavanje i recikliranje otpada te

odgovornu potrosnju elektricne energije i vode, ali i druge operativhe procese (npr. kupnja sithog
inventara od recikliranih sastojaka)

« Koristenje ekoloski prihvatljivih materijala i energetski u€inkovitih rjesenja v gradnji i opremanju kako u
obnovi postojecih, tako i gradnji novih objekata / sadrzaja

+ Uvodenje strogih kontrola i sankcioniranje za neodgovorno ponasanje prema okolisu (npr. za divlja
odlagalista otpada, koristenje opasnih materijala i rjesenja, itd.)

«  Postupno povecéavanje zelenih povrsina i/ili zasti¢enog prirodnog prostora (npr. novi parkovi u Sirem centru
Solina i prostor uz posebni intioloski rezervat Jadro)

« Revitdlizacija zapustenih objekata i prostora bilo njihovom prenamjenom za nove svrhe ili rusenjem radi
povratka prirodi (za objekte za koje ne postoje strateski interes i/ili ekonomska opravdanost ulaganja)

« Dobivanje znacajnijih medunarodnih ekoloskih certifikata i priznanja (npr. European Green Pioneer of
Smart Tourism, Green Destinations, UNWTO Awards, itd.)
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Ekonomska nacela odrzivog razvoja turizma

TuristiCki dionici Grada Solina bi trebali provoditi odrzivi razvoj na temelju sliedecih ekonomskih nacela:

Usmjerenost prema postupnom rastu turistickog prometa s ciljiem ostvarivanja vecih prihoda od turizma, a
za Turisticku zajednicu Grada Solina i radi povecavanja vlastitin (izvornih) prihoda i smanjivanja ovisnosti o
proracunskim sredstvima

Ocuvanje postojeéih i postupno otvaranje novih radnih mjesta u svim smjestajnim, ugostiteljskim i drugim
turistickim objektima i sadrzajima

Unaprjedenje poslovanja postojecih poslovnih subjekata kroz bilo odrzavanje ili podizanje kvalitete
sadrzaja i usluga, snazniji marketing i prodaju te strozu kontrolu troskova (uz izuzetak troskova rada)

Stvaranje poticajnog gospodarskog okruzenja koje olakSava poslovanje gospodarskim subjektima, priviaci
ulagace i doprinosi razvoju poduzetnistva s fokusom na malo i srednje poduzetnistvo te samozaposljavanje

Poboljsanje postojecih i pokretanje novih suradnji izmedu raznovrsnih dionika, ukljucujuci suradnju izmedu
relevantnih dionika Grada Solina i suradnje s drugim dionicima (npr. podrucni gradovi i opcine te njihove
turistiCke zajednice) u planiranju i provedbi aktivnosti od zajednickog interesa s fokusom na razvoj turistickin
proizvoda i marketinske komunikacije, a s ciliem ostvarivanja razvojnih i marketinskih sinergija

Veca integracija turizma i poljoprivrede, primarno kroz plasman lokalnih (solinskin) i podrucnih
(dalmatinskih) prehrambenih proizvoda u ugostiteljskim i frgovinskim sadrzajima

Izbjegavanje upitnih projekata koji zahtijevaju znacajna ulaganja i/ili operativne troskove, a nemaju
strateski znacaqj i/ili ekonomsku opravdanost jer isti mogu snazno i frajno opteretiti proracune dionika
javnog sektora u slu€aju javnih projekata, odnosno dovesti do bankrota gospodarskih subjekata u slucaju
privatnih projekata (tzv. projekti bijeli slonovi / white elephant projects)
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Vizija odrzivog turistickog razvoja

Mala, ali snazna i prepoznatljiva turisticka destinacija koja turistima i posjetiteljiima iz
cijele Hrvatske, sjeverne i zapadne Europe, SAD-a i Dalekog Istoka, alii drugih krajeva Europe i svijetq,
nudi autentiCne dozivljaje setnji uz antiCke i starohrvatske znamenitosti
te ih upoznaje s rimskim nasliedem, izvorima krs¢anstva i pocecima stvaranja hrvatske nacije,
pruza kvalitetni smjestaj, ugodne restorane i barove, ambijente sa sarmom i smiraj uz bistri Jadro,
ali i pustolovine na obroncima Kozjaka i Mosora te obilje atrakcija u neposrednom okruzenju

Destinacija koja buja zivotom, mladoscu, dogadajima i poduzetnistvom,
Ciji su stanovnici ponosni na svoje nasljiede i svoju rijeku te aktivno ukljuceni u njihovu zastitu i oCuvanje,
sve vise rade u turizmu i s furizmmom povezanim djelatnostima, pruzajuci svojim gostima
autenticno dalmatinsko gostoprimstvo, kvalitetne i personalizirane usluge te proizvode iz svojih vrtova
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Kvalitativni ciljevi odrzivog razvoja turizma

Veca ponuda
i viSe razine
uredenosti pjesackih
staza / Setnica

Kvalitetnija
prezentacija i
interpretacija
znamenitosti

Bolja vrijednost za
NOvAaC U odnosu Na
ponudu u Splitu

Veca atraktivnost
i/ili sadrzajnost
odredenih dogadaja

eca prepoznatljivost
Solina i kao destinacije
za aktivnosti u prirodi

Znacajno veca
prepoznatljivost Solina
u SAD-u te na

Dalekom Istoku

Uglavnom
generacije Z, Y i X,
a manjim dijelom
Baby Boomers

Uglavnom
pripadnici srednje i
vise srednje klase

/nacajno veca
prepoznatljivost Solina
dillem Europe

eca prepoznatljivost
i pozeljnost Solina na
domacem trzistu

Dobne skupine / generacije: Z (rodeni od 1997. do 2012.), Y (rodeni od 1981. do 1996.), X (rodeni od 1965. do 1980.) i Baby Boomers (rodeni od 1946. do 1964.)
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Kvantitativni ciljevi odrzivog razvoja turizma

Oko 6 km uredenin
pjesackih staza / setnica
+ planinarske staze

Najmanje 2
cjelovito poboljsana
arheoloska lokaliteta

Najvise S ili 6
dogadaja primarnog /
strateSkog znacaja

Oko 20% nize cijene
smjestaja i ugostiteljstva
u odnosu na Split

Od 1.600 do 2.000

stalnih postelja

Od 2 do 3 puta
vise jednodnevnih
posjetitelja

Najmanje 25% vecdi
prinodi po smjestajnoj
jedinici u objektima

QOd 55 do 75 tisuc¢a
dolazaka turista

Od 150 do 180 tisuca Najmanje 50% veci

prihodi od turizma

nocenja turista

Napomena: Podaci za stalne postelije te dolaske i no¢enja turista se odnose na sve komercijalne smjestajne objekte.
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Projekcije smjestajne ponude i turistickog prometa 2029.

PROJEKCIJE PO VRSTAMA SMJESTAJA Opcija A Opcija B Opcija C Opcija D
HOTELI | SLICNI OBJEKTI
Broj stalnih postelja 289 363 363 563 563
ProsjeCna godisnja zauzetost stalnih postelja (%) 42,0% 49,1% 49,1% 41,4% 41,4%
Broj nocenja turista 44.387 65.000 65.000 85.000 85.000
OSTALI SMJESTAJNI OBJEKTI
Broj stalnih postelja 1.043 1.237 1.437 1.237 1.437
ProsjeCna godisnja zauzetost stalnih postelja (%) 17,.3% 18,8% 18,1% 18,8% 18,1%
Broj nocenja turista 65.959 85.000 95.000 85.000 95.000
UKUPNO
Broj stalnih postelja 1.332 1.600 1.800 1.800 2.000
Prosjecna godisnja zauzetost stalnih postelja (%) 22,6% 25,7% 24,4% 25,9% 24,7%
Broj noéenja turista 110.346 150.000 160.000 170.000 180.000

Opcija A > povecanje hotelske ponude s novim smjestajnim kapacitetima hotela Salona Palace 4* te usporeni rast ostale smjestajne ponude

Opcija B > povecanje hotelske ponude s novim smjestajnim kapacitetima hotela Salona Palace 4* te ubrzani rast ostale smjestajne ponude

Opcija C > povecanje hotelske ponude s novim smjestajnim kapacitetima hotela Salona Palace 4* i jednim novim veéim hotelom te usporeni rast ostale smjestajne ponude
Opcija D > povecanije hotelske ponude s novim smjestajnim kapacitetima hotela Salona Palace 4* i jednim novim vedim hotelom te ubrzani rast ostale smjestajne ponude
Projekcije zauzetosti hotela u opcijama C i D nisu projekcije stabiliziranog poslovanja jer je razvoj jednog novog veceg hotela pretpostavijen pred kraj promatranog razdoblja.

lzvor: Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske za komercijalne smjestajne objekte u 2024.
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S kojim turistickim proizvodima ostvariti daljnje poraste?

TURE
Grupne ture autobusom u organizaciji
tour operatora i turistickih agencija
te individualne ture automobilom /
autodomom / motociklom u viastitoj
organizaciji putovanja, pri Cemu
oba tipa tura s obilascima vodecih
kulturnih i prirodnih atrakcija
Dalmacije / Hrvatske / regije

AKTIVNI ODMOR
Primarno glavni ljetni odmor, a
sekundarno kratki (vikend)
odmori u prolijece ijesen,

s bazom u Solinu i aktivhostima
kao $to su kupanje i suncanje,
rekreacija u prirodi, obilasci atrakcija
u uzem i/ili Sirem okruzenju,

degustacije vina, shopping, izlasci, itd.

MICE
Primarno kongresi i slicni skupovi
za od 50 do 250 osoba, pri cemu
podjednako korporativni skupovi
(skupovi za privatni sektor / tvrtke) i
skupovi institucija, udruga i ustanova
(skupovi za javni sektor), a
sekundarno teambuilding programi
(uglavnom s aktivhostima u prirodi)

POSEBNI INTERESI U KULTURI
Posebni interesi kao $to su
arheoloska istrazivanja, edukacije |
radionice, arheoloske, sakralne,
starohrvatske i druge tematske rute,
hodocasca i vjerski interesi te drugi
posebni interesi, pri Cemu uglavnom
s fokusom na antiku, rani sredniji vijek,
krs¢anstvo i hrvatsku povijest

AKTIVNOSTI | PUSTOLOVINE U PRIRODI
Primarno hodanje, planinarenje
I trcanje te adrenalinske aktivnosti
(zip line i paintball), ali i akfivnosti u
uzem i/ili Sirem okruzenju kao $to su
slobodno penjanje, biciklizam,
rafting, voznja kajaka, voznja kanuag,
paragliding, parasailing,
jedrenje, ronjenje, itd.

(KULTURNI) DOGADAII
Primarno dogadaiji izravno povezani
s kulturom, povijescu i fradicijom kao

sto su Medunarodni kongres povijesnih
gradova, Solinsko kulturno ljeto,
Romantika u Saloni, Mala Gospa,
Medunarodni festival karikatura i
Adventorium, ali i INTERSTAS, ITF'CRO,
KEA-CRO i odabrani sportski dogadaji
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Za koja ciljna trzista po dobnim skupinama?

TURE
Za grupne fure
stariji pripadnici generacije Alpha
i mladi pripadnici generacije Z

(grupe djece i mladih) te generacije

X i Baby Boomers (grupe odraslih),
a za individualne ture stariji pripadnici
generacije Z, generacije Y i X te mladi
pripadnici generacije Baby Boomers

AKTIVNI ODMOR
Primarno stariji pripadnici
generacije Z, generacije Yi X te
obitelji s djecom generacije Z, a
sekundarno obitelji s djecom
generacije Alpha i mladi
pripadnici generacije Baby Boomers

SOLINA

MICE
Stariji pripadnici generacije Z,
generacije Y i X te mladi
pripadnici generacije Baby Boomers,
odnosno djelatnici raznovrsnih
tvrtki, institucija, udruga i ustanova

POSEBNI INTERESI U KULTURI
Raznovrsna trzista ovisno o proizvodu,
ali u cjelini s fokusom na starije
pripadnike generacije Z
te generacije Yi X

AKTIVNOSTI | PUSTOLOVINE U PRIRODI
Primarno stariji pripadnici
generacije Z te generacije Y i X

(KULTURNI) DOGADAII
Raznovrsna trzista ovisno o dogadaju
ali u cjelini s fokusom na starije
pripadnike generacije Z
te generacije Y i X

’

Dobne skupine / generacije: Alpha (rodeni od 2013. do 2024.), Z (rodeni od 1997. do 2012.), Y (rodeni od 1981. do 1996.), X (rodeni od 1965. do 1980.),
Baby Boomers (rodeni od 1946. do 1964.) i Silent (rodeni od 1925. do 1945.)



| po zemljama porijekla?

TURE
Za grupne ture djece i mladih
Hrvatska, a za grupne ture odraslih
te individualne ture primarno
Australija, Kanada i SAD te
Japan, Juzna Koreja i Kina, ali i
Austrija, Francuska, Italija, Njemacka
Spanjolska i UK, a sekundarno
Brazil, Filipini, Indija, Meksiko, itd.

AKTIVNI ODMOR
Primarno Francuska, Nizozemska,
Norveska, Njemacka, Svedska i UK, a
sekundarno Austrija, Belgija,
Danska, Finska, Hrvatska, Irska, Italija,
Slovenija, Spanjolska i Svicarska, ali i
Bosna i Hercegovina, Ceska,
Madarska, Poljska i Slovacka

({"’3\ S

MICE
Primarno Hrvatska, a sekundarno
Austrija, Bosna i Hercegovina,
Italija, Madarska i Slovenija
(zemlje u uzem okruzenju), alii
Ceska, Njemacka, Poljska,
Slovacka i Svicarska
(zemlje u Sirem okruzenju)

POSEBNI INTERESI U KULTURI
Primarno Hrvatska, Italija, SAD i UK, a
sekundarno Australija i Kanada te
Austrija, Francuska, Njemacka |
druge zemlje (ovisno o proizvodu)

AKTIVNOSTI | PUSTOLOVINE U PRIRODI
Primarno Austrija, Francuska, Hrvatska,
Nizozemska, Njemacka i Slovenija, alii
Australija, Kanada i SAD, a
sekundarno Belgija, Danska, Finska,
Irska, Italija, Norveska, Spanjolska,
Svedska, Svicarska i UK, alii
Ceska, Madarska, Poljska i Slovacka

(KULTURNI) DOGADAJI
Primarno Hrvatska, a sekundarno
Austrija, Bosna i Hercegovina,
Italija, Madarska i Slovenija
(zemlje u uzem okruzenju), alii
Ceska, Njemacka, Poljska,
Slovacka i Svicarska
(zemlje u Sirem okruzenju)

Napomena: Kina ukljucuje i Hong Kong, Makao i Tajvan.
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I, a |
\') X

(KULTURNI) DOGADAII

Mjesecna dinamika turistickog prometa

LS

“a

IV

Napomena: Grupne ture uglavnom tijekom proliec¢a i jeseni, a individualne ture najcesce ljeti.
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Vrsta smjestaja i duljina boravka

TURE

Hoteli i slicni objekti za grupne ture
(President Solin 5* i Salona Palace 4*), a
svi smjestajni objekti za individualne ture

AKTIVNI ODMOR

Svi smjestajni objekti

MICE

Hoteli i slicni objekti
(President Solin 5* i Salona Palace 4%)

POSEBNI INTERESI
U KULTURI

Svi smjestajni objekti

AKTIVNOSTI |
PUSTOLOVINE U PRIRODI

Svi smjestajni objekti

(KULTURNI) DOGADAII

Uglavnom hotelii slicni objekti
(President Solin 5* i Salona Palace 4%),
ali i drugi smjestajni objeki

U UL UL

Uglavnom 1, ali pozeljno 2 nocenja
(ovisno o programu ture)

Od 2 nocenja do 2 tjedna
(krace tijekom jeseni i proljeca, duze ljeti)

Uglavnom 2ili 3 nocenja
(ovisno o trajanju skupa)

Duljina boravka ovisna o interesu

Uglavnom od 2 do 5 nocenja

Uglavnom 1 ili 2 no¢enja
(ovisno o trajanju dogadaja)
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Kljucni faktori uspjeha

TURE

Hoteli s visoke 3*, 4* i 5* te s najmanje 50 smjestajnih jedinica, odrzavane i vrhunski prezentirane
kulturne i druge atrakcije, profesionalni vodici, signalizacija, kvalitetan i brz cestovni pristup,
veci broj parkiralisnin mjesta kako za automobile, tako i za autobuse (i kod hotela i kod atrakcija)

AKTIVNI ODMOR

Raznovrsnost smjestaja (hoteli, apartmanii kuce za odmor) raznih kategorija kvalitete (3*, 4* i 5%),
raznovrsna mjesta interesa u destinaciji i okruzenju (plaze, rekreacijski sadrzaqji, atrakcije, itd.),
kvalitetna gastronomska i frgovinska ponuda, uredene ceste, Setnice, frgovi i zelene povrsine

MICE

Hoteli s 4* i 5*, dovoljno veliki, fleksibilni te vrhunski opremljeni kongresni i slicni sadrzaiji,
profesionalne kongresne usluge, bogata i kvalitetna gastronomska ponuda,
ponuda aktivnostiiizleta (tijekom / prije / poslije kongresa)

POSEBNI INTERESI
U KULTURI

Raznovrsnost smjestaja (hoteli, apartmani i kuce za odmor) raznih kategorija kvalitete (3*, 4* i 5%),
atraktivni i sadrzajni program, stru¢nost osoba koje vode program (od iznimnog znacaja
Za posebne interese povezane s arheologijom) i drugi kljucni faktori uspjeha (ovisno o proizvodu)

AKTIVNOSTI |
PUSTOLOVINE U PRIRODI

Hodanje > uredene i duge staze s fokusom na centar Solina, Salonu te Izletiste Jadro
Planinarenje > oznacene i odrzavane planinarske staze s fokusom na lakSe staze s pogledima,
vidikovci, planinarske karte, planinarski dom i/ili skloniste (po potrebi) i gorska sluzba spasavanja

(KULTURNI) DOGADAII

Najvise 5 ili 6 primarnih i nekoliko sekundarnih dogadaja, atraktivan i sadrzajan program,
pozelino vrijeme odrzavanja izmedu kraja ozujka i kraja listopada (tijekom liethog reda letenja),
informacije o dogadaju 3 do 6 mjeseci unaprijed (ovisno o dogadaju), veliki marketinski budzeti
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lzvor: TuristiCka zajednica Grada Solina (Amfiteatar, Gospin otok, Episkopalni centar, Tusculum) i MarCon (Jadro, Gaspina mlinical)
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Kako destinacija SOLIN kao turisticki brend moze postati prepoznqﬂjivq?

Definirati identitet destinacije SOLIN (jedinstveni set znacajki, asocijacija i vrijednosti koje definiraju brend na duzi rok od 10 godina)

Uspjesno pozicionirati destinaciju SOLIN na trzistu (odrediti konkurentsku prednost izvucenu iz onih dijelova identiteta koji Cine
konkurentsku posebnost i aktivno je komunicirati prema odredenim cilinim skupinama na srednji vriemenski rok od 5 godina i duze)

S tim u vezi, kod oblikovanja uspjesne brending startegije potrebno je:

1. Odrediti elemente koji oblikuju identitet destinacije SOLIN

Definirati jedinstvenu vezu koja povezuje brend s potrebama ciljne skupine

Definirati obeéanje brenda destinacije SOLIN

A 0O DN

Definirati strategiju pozicioniranja destinacije SOLIN na trzistu
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Definiranje identiteta > Kljucne znacajke koje nas definiraju

Pravilno definiranje identiteta turistiCke destinacije predstavlja prvi korak na putu do uspjesnog trzisnog pozicioniranja, oblikovanja
brenda i njegovog uspjesnog plasiranja na trziste.

Prvi korak u definiranju identiteta je odrediti klju¢ne znacajke brenda destinacije SOLIN:

1. KULTURNA BASTINA - destinacija iznimno vrijedne kulturne bastine u Hrvatskoj (antika, ranokri¢anska povijest i
ranohrvatska povijest)

2. SAKRALNA BASTINA - nagjstarije marijansko svetiste u Hrvatskoj (prasvetiste) i mjesto krundibe hrvatskih kraljeva

3. ATRAKCUE - Salona, Gospin otok (slikoviti povijesni otoCi¢ nastao grananjem rijeke Jadro u samom centru Solina),
Gradina, Gaspina mlinica, Suplja crkva, itd.

4. RIJEKA JADRO i njenirukavciu centru - faktor diferencijacije kao jedinstvene sredine za odmor i opustanje

5. PRIRODA - destinacija aktivnog turizma, koja je uz Omis druga po znacaju destinacija za akltivni turizam na podrucju
Splitske rivijere s padinama i vrhovima Kozjaka i Mosora (planinarske staze i zip-line), ali i Setnje Salonom, uz Jadro, itd.

6. DALMATINSKI AMBIJENT - autohtoni dalmatinski ambijent slikovitog gradica s mladim i gostoljubivim stanovnistvom
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Definiranje identiteta > Kljucni simboli po kojima nas prepoznaju

SOLINA

Klju€ni simboli brenda destinacije SOLIN koji definiraju nasu prepoznatljivost na turistickom trzistu su:

Salona
Gospin otok
Crkva svetog Stjepana od Otoka
Utvrda Gradina
Gaspina Mlinica
Suplja crkva
Krunidba hrvatskih kraljeva
Rijeka Jadro
Pastrva solinka
Stablo mocvarnog cempresa
Poluotok Vranjic
Kozjak i Mosor
Car Dioklecijan
Dioklecijanov vodovod
Split i Dioklecijanova palaca (kao dio sire destinacije)
Tvrdava Klis (kao dio sire destinacije)
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Dvanaest motivacija ciljnih skupina

Nova, personalizirana i autenti¢na iskustva, putovanja izvan utabanih staza te mogucnosti istrazivanja i putovanja novim
destinacijama

Trazenje povoljnih autohtonih mediteranskih destinacija bogate povijestii kulture te kulturnin dogadaja
Kulturni turizam v kombinaciji s aktivnostima v prirodi

Individualne interesne ture (skrojene prema viastitim zeljama)

Outdoor aktivnosti u novim destinacijama v kombinaciji s prekrasnim pogledima (Kozjak i Mosor)
Digitalni detox i opustanje u malim autohtonim boutique destinacijama

Moguénost interakcije s lokalnom kulturom i kulturnom ponudom destinacije

Odmor v boutique destinaciji nadomak kulturne metropole (opustanje + kultura)

Drustvene interakcije kreativnog turizma, sudjelovanje i pripadanje kreativnim dogadajima i radionicama u boutique destinaciji
orjentiranoj na poticanje kreativnosti i kulture

. Obrazovni, kulturni i outdoor sadrzaji pogodni za obitelji sa djecom
11.

Motivacije koje privlace digitalne nomade (mirne opustajuce slikovite sredine bogate kulturnim nasliedem i okruzene prirodom
te s odlicnom Internet vezom)

Kulturni entuzijasti (motivacija turista koji traze destinacije bogate muzejima, povijesnim spomenicima i lokalnim obicajima te s
drugom kulturnom bastinom)
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Osam oblika turizma koje razvijamo

Destinacija SOLIN na temelju svoje resursno-atrakcijske osnove, trzisnih frendova i potencijala za svoj buduci razvoj odreduje se
prema sliedecim oblicima turizma koje ¢e razvijati u buducnosti:

Kulturni turizam > tocka za modernu prezentaciju antfiCke i ranokricanske povijesti zainteresiranim cilinim skupinama;

Turizam aktivnosti u prirodi > polaziSna i odredisna toCka za aktivnosti u prirodi;

Ture Dalmacijom > toCka za nocenje turista koje obilaze Dalmaciju, Split, alii Salonu;

Kratki odmori u Splitu > toCka za povoljnija i mirnija nocenja u odnosu na hekticki Split;

Odmori uz sunce i more > toCka za mirnije i cjenovno pristupacnije plazne obiteljske odmore i aktivnosti po srednjoj Dalmaciji;
Kreativni turizam > toCka za razvoj kreativnosti putem interpretacije povijesti i kulturne bastine na kreativan nacin;

Mali kongresi i skupovi > tocka za organizaciju manjih skupova tvrtki i institucija;

® N o 00 A WD

Dogadaji > tocka za razvoj specijalistickin dogadaja kulturno-povijesne i kreativne tematike.
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Pet ciljnih skupina prema statusu

Youngsters: Putuju kako bi uronili u druge kulture i dozivjeli uzbudljive avanture, a istovremeno su jako osvijesteni o klimatskim
promjenama. Provode vrijeme koristeCi drustvene mreze (osobito TikTok) kao izvor informacija o destinacijama. Aktivno stvaraju
vlastiti sadrzqj. Izbjegavaju tradicionalne turistiCke pakete, traze jedinstvene, autenticne dozivljaje, kao §to su lokalna gastronomija
i kulturne avanture.

Obitelji s djecom: Traze sigurnost, pristupacnost i aktivnosti prilagodene djeci. Oni vise preferiraju destinacije koje nude obrazovne i
kulturne sadrzaje te aktivnosti u "pitomoj” prirodi. Kada biraju destinacije, roditelji obiCno preferiraju one koje su zanimljive i njima i
djeci.

DINKs (Dual Income, No Kids): Bez djece i s dvostrukim prihodima, ovaj segment trazi originalna iskustva putovanja i personalizirane

itinerare. Oni fraze jedinstvena kulturna iskustva. Imaju vise vremena za istrazivanje vlastitin interesa. Imaju sirok raspon interesa od
opustajucih odmora i uzbudljivih avantura u prirodi do gastronomskih i kulturnih uzitaka te romanti¢ninh izleta u paru.

Empty Nesters: Roditelji Cija su djeca napustila obiteljsko gnijezdo u prvi plan stavljaju putovanja. Oni zele istraziti nova odredista i
kulturne aktivnosti. Popularna odredista Cesto ukljucuju romanti¢na putovanja buduci da parovi napokon imaju vremena za sebe
nakon odlaska djece.

Golden Agers: Vole putovanja izvan glavne sezone, §to im omogucuje uzivanje u razdoblju kada je manje guzvi. Njihove navike
ukljuCuju zanimanje za kulturne i kulinarske dozivljaje, a Cesto se odlucuju za ture koje su manje komercijalne i vise prilagodene
njihovim interesima. Stariji putnici takoder traze prilike za opustanje i uzivanje u prirodi, Cesto birajuci destinacije koje nude mirne i
slikovite krajolike.
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Elementi koji Cine srz brenda destinacije SOLIN

Esencija brenda destinacije SOLIN

(Esencija ili sukus svih glavnih elemenata brenda zbog kojih brend postoji i koje opstaju na dulji viemenski period)

OPUSTANJE

ISTRAZIVANJE

KULTURA

Odmak od hektickih destinacija
Dalmacije i Mediterana

Setnice uz rijeku Jadro i ambijent
Gospinog otoka

Plazni turizam obalnih destinacija
uz odmor u boutique destinaciji

Predah od visokih cijena
priobalnih destinacija

Povoljna polazna i prolazna tocka
za istrazivanje Dalmacije kao
povijesne regije

Setnice, staze i aktivnosti u prirodi
Kozjaka i Mosora

Polazna toCka za istrazivanje Sire
destinacije (Split, Klis, Trogir, itd.)
Sudjelovanje na kreativnim
festivalima i radionicama

Najznacajnija arheoloska zona u
Hrvatskoj iz antickog doba

Iznimni znacaj u ranokrs¢anskoj
povijesti Hrvatske

Kulturni spomenici hrvatske
nacionalne bastine

Stanovnistvo i obiCaiji
Autohtoni dogadaji
Autohtona gastronomija
Kreativne radionice
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Spajanje elemenata koji €ine srz brenda v konkurentsku posebnost @

OPUSTANJE + ISTRAZIVANJE + KULTURA

Jedinstveno turisticko iskustvo:

opustanje v authtonom dalmatinskom gradié¢u, upoznavanje bogate hrvatske kulturne bastine i
polazna tocka za istrazivanje bogate turisticke ponude okolice Solina, Dalmatinske rivijere i grada Splita

Svi nasi razvojni i marketinski napori trebaju biti usmjereni ka o¢uvanju i razvoju ovih elemenata i
sinergiji turistickih iskustava koja oni generiraju na dugi rok. Njihovim gubitkom ili zapostavljanjem mozemo
propustiti priliku uspjesnog turistiCkog profiliranja i marketinskog pozicioniranja, a samim time i uspjeha na trzistu.
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Jedinstvena veza brenda SOLIN s pripadnicima ciljnih skupina

SOLINA

Pripadnici cilinih skupina traZe nove, neotkrivene destinacije Mediterana. Zele upoznati gradove i sela na Mediteranu
koji joS uvijek mogu ponuditi dozivljaj autohtone sredine. Pripadnici ciljnih skupina traze autohtone sredine koje su
bogate povijes¢u i kulturom, Zele dozivjeti susrete s lokalnim stanovnistvom i upoznati njihov nacin zivota,
obicCaje, tradiciju, lokalnu gastronomiju. Oni traze interakciju s lokalnim stanovnistvom. Traze nenapuceni turizam.

U tom smislu potraga za mediteranskim nac¢inom zivota zapravo nikad nije prestala, niti Ce prestatii uvijek e generirafi
dodatne kvalitetne posjete.

Pripadnici ciljne skupine su u konstantnoj potrazi za zadovoljenjem svojih potreba,
a vezu s njima gradimo na osnovu premise

Dalmacija kakva je bila u Solinu jos (se) uvijek zivi (postoji)

"Dalmacija kakva je bila” govori o dalmatinskom i mediteranskom nacinu zivota malih gradova.
"Dolce far niente” tj. umjetnosti uzivanja u frenucima dokolice koja u Solinu jos uvijek Zivi.
Solin je pun mladih obitelji, on vrvi zivotom bas kao nekada Dalmacija i Mediteran.
To je grad koji obiluje kulturnim spomenicima raznih epoha mediteranske kulture. Kao takav Solin predstavlja jednu od
znacajnijin destinacija koja doprinosi profiliranju autohtonog dalmatinskog brenda na stranim emitivnim trzistima.

Solin zeli biti "otok” autohtonog turizma u moru masivnog turizma.
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Obecanje brenda destinacije SOLIN

SOLINA

Destinacija SOLIN nastupa na trzistu kao destinacija koja posjetitelima omogucava:

Opustanje u malom autohtonom gradi¢u (odmorisni turizam)
Upoznavanje bogate kulturne bastine (kulturni turizam)
Istrazivanje i uzivanje v aktivhostima okolne prirode (planinski i plazni turizam)

Kombinacijom ovih potreba ciljnih skupina:
Opvustanje v autohtonom okruzenju + upoznavanje kulturno-povijesne bastine + uzivanje u aktivnostima okolne prirode

dolazimo do jedinstvenog obecanja kojeg SOLIN kao brend moze ponuditi ciljnim skupinama na frzistu.



TURISTICKA

Strategija pozicioniranja / Koncept

Daljnju diferencijaciju postizemo kreiranjem jedinstvenog koncepta o pozicioniranju destinacije.

Solin je na kopnu. Ali kulturoloski, geografski i socijalno gledajuci, on predstavlja otok za sebe.
Stoga figurativno mozemo reci da Solin predstavlja jedini "Otok™ na hrvatskom kopnu - jedini "Otok” opustanja i kulture
u moru hektickog turizma. | kao takav on je poseban, predstavlja kontrapunkt masovnom turizmu dalmatinskog priobalja.
Kao takav Solin ima temelj za uspjesno ispricati svoju trzisSnu pricu.

Koncept pozicioniranja destinacije Solin:

"OTOK” (OAZA)
OPUSTANJA i KULTURE

"Otok” opustanja i kulture predstavlja novi koncept pozicioniranja Solina kao turistiCke destinacije. Gledajuci geografski, Solin je na
kopnu, ali njegovu esenciju (srz mjesta) sacinjava otok nastao grananjem rijeke Jadro. Salona takoder predstavlja prirodnu
sacuvanu oazu. Gledajucisire, Solin predstavlja i mirnu oazu autohtonog mediteranskog nacina zivota i opustanja okruzen
hektickim modernim mediteranskim nacinom zivota grada Splita i obalne Dalmacije. Solin simbolizira autohtonu Dalmaciju

nasuprot moderne Dalmacije. On reprezentira Dalmaciju kulture. To je "otok” alternative, nasuprot mainstream tokovima. To je
"otok” kulturnin dogadanja. Grad koji simbolizira Dalmaciju malih mjesta - sa svim svojim kulturno-povijesnim spomenicima, ali i
nacinom zivota. Kao takav Solin nudi dodatnu vrijednost za turiste i u stanju je ponuditi buducu vrijednost na osnovu svoje oCuvane
vrijednosti. Upravo ocuvana vrijednost Cini temelj, na osnovu kojeg gradimo turistiCka iskustva, proizvode i brend Solina kao
turistiCke destinacije. Kao "otok” opustanja i kulture, Solin postaje poseban i prepoznatljiv na turistickim kartama Dalmacije i Europe.
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Strategija pozicioniranja / Koncept

Objasnjenje koncepta

Solin je otok kulture i kulturnin dogadanja, otok anticke i ranokrscanske kulturne bastine. To je otok autohtonog dalmatinskog
nacina zivota i povoljnijeg turizma. Otok oCuvanih vrijednosti i mladih ljudi. Solin kao otok je mjesto opustanja, uzivanja u
aktivnostima i istrazivanja okoline. Solin je otok kreativhog stvaranja i odmaranja. Solin je mjesto uCenja i osobnog napredovanja.

Solin je dom antickih i ranokrs¢anskin spomenika i njihove moderne interpretacije. Solin je stjeciste kultura na prostoru Dalmacije
danas kao §to je bio i nekad.

Kako isporuciti pozicioniranje v tri koraka?

« Stvoriti brend od Solina kao prepozndatljive i posebne turisticke destinacije, na nacin da se koncept pozicioniranja vizualno
oblikuje (brending), definira se kreativna komunikacijska platforma (kreativni materijali), definiraju se prodajne poruke
(copywriting) i kljucni vizuali (art direkcija) koji ¢e predstavljati destinaciju po svim marketinsko-prodajnim kanalima
komunikacije;

« Kreirati marketinske materijale v skladu sa zeljenim pozicioniranjem brenda sa ciljem stvaranja jedinstvene prepoznatljivosti
(web stranica, drustvene mreze, on-line i off-line marketinske kampanje, kreiranje sadrzaja, itd.);

« Kreirati brend iskustvo unutar destinacije v skladu s pozicioniranjem (razvoj turistiCkih iskustava / dozivljaja koja podrzavaju
pozicioniranje, razvoj sustava oznaka, sustavi informiranja po tockama interesa, edukacije lokalnog stanovnistva i turistiCkin
djelatnika o vrijednostima brenda, itd.).
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Sedam razvojnih mjera s 21 aktivnosti

()

Turisticki "hardver” Turisticki "hardver”

C

Turisticki "hardver”

POVECANJE |
PROMJENA STRUKTURE
SMJESTAJNIH KAPACITETA

UREDENJE PARKIRALISTA TE
PJESACKIH | PLANINARSKIH
STAZA / SADRZIAJA

POBOLJSANJE INFRASTRUKTURE,
PREZENTACIJE | INTERPRETACIJE
POVIJESNIH ZNAMENITOSTI
2 aktivnosti

3 aktivnosti 3 aktivnosti

G

®)

Turisticki "softver”

(&)

Turisticki "softver”

™)

Turisticki "softver”

Turisticki "softver”

POBOLJSANJE | POKRETANJE
SURADNIJI IZMEDU DIONIKA

JACANJE PRIMARNIH
KULTURNIH DOGADAIJA

PROVODENJE EDUKACIJA ZA
ZA DIONIKE | STANOVNIKE

BRENDING, WEB |
PROMOTIVNE AKTIVNOSTI

5 aktivnosti 3 aktivnosti 2 aktivnosti 3 aktivnosti
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Razvojne mjere i aktivnosti za turisticki "hardver”

A: POBOLJSANJE INFRASTRUKTURE, PREZENTACIJE | INTERPRETACIJE POVIJESNIH ZNAMENITOSTI

« Al: Poboljsanje infrastrukture, prezentacije i interpretacije te jacanje marketinga anticke Salone
« A2: Poboljsanje infrastrukture, prezentacije i interpretacije starohrvatske bastine

« A3: Poboljsanje infrastrukture, prezentacije i interpretacije kri¢anske bastine na Gospinom otoku
B: UREDENJE PARKIRALISTA TE PJESACKIH | PLANINARSKIH STAZA / SADRZAJA

« Bl: Uredenje parkiralista za turistiCke autobuse

« B2: Poboljsanje postojecih i uredenje novih pjesackih staza / Setnica u centru Solina

« B3: Jacanje marketinga odabranih planinarskih staza i uredenje vidikovca na Kozjaku

C: POVECANJE | PROMJENA STRUKTURE SMJESTAJNIH KAPACITETA

« C1: Povecanje smjestajnin kapaciteta u hotelima i slicnim objektima

« C2: Postavljanje ogranic¢enja za smjestajne kapacitete u sobama, apartmanima i ku¢ama za odmor
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Razvojne mjere i aktivnosti za turisticki "softver”

D: JACANJE PRIMARNIH KULTURNIH DOGADAJA

« D1: Etabliranje Medunarodnog kongresa povijesnih gradova na razini Hrvatske i regije

« D2: Postupno uvodenje dodatnih glazbenih izvedbi u Solinsko kulturno ljeto

« D3: Postupno pojacavanje dozivljaja spektakla i podizanje prepoznatljivosti Romantike u Saloni
« D4: Podizanje prepoznatljivosti blagdana Male Gospe (i Dana Grada Solina)

« Db5: Podizanje prepoznatljivosti i programsko obogacivanje Medunarodnog festivala karikatura
E: POBOLJSANJE | POKRETANJE SURADNJI IZMEDU DIONIKA

El: Jacanje suradnje izmedu glavnih dionika u turizmu Grada Solina

E2: Jacanje suradnje TuristiCke zajednice Grada Solina s turistickim zajednicama u okruzenju

E3: Pokretanje suradnje Turisticke zajednice Grada Solina s turistickim zajednicama u inozemstvu
F: PROVODENJE EDUKACIJA ZA DIONIKE | STANOVNIKE

F1: Educiranje turistiCkih djelatnika u podrucjima povijesti, kulture i prirode

« F2: Podizanje svijesti i frajno podsjecanje o potrebi zastite i oCuvanja kulturne bastine i okolisa

G: BRENDING, WEB | PROMOTIVNE AKTIVNOSTI

« Gl:lIzrada kreativhog koncepta brenda i kreativhe komunikacijske platforme za destinaciju Solin
« G2:Izrada nove web stranice Turisticke zajednice Grada Solina

« G3: Promotivne aktivnosti TuristiCke zajednice Grada Solina



EES

Anticka Salona

Mjera A: POBOLJSANJE INFRASTRUKTURE, PREZENTACIJE | INTERPRETACIJE POVIJESNIH ZNAMENITOSTI

Aktivnost A1: POBOLJSANJE INFRASTRUKTURE, PREZENTACIJE | INTERPRETACIJE TE JACANJE MARKETINGA ANTICKE SALONE

Nositelj: Arheoloski muzej u Splitu | Grad Solin (za komunalnu infrastrukturu)

Opis: Premda je najznacajnija arheoloska zona u Hrvatskoj iz antickog doba, Salona jos uvijek nema sve sadrzaje koje
posjetitelji, a posebno turisti s iskustvom putovanja oCekuju prilikom obilazaka arheoloskin lokaliteta te koji su i nuzni za
kvalitetne dozivljaje ovog visokovrijednog nalazista. Nadalje, brojke posjetitelja (nesto vise od 30 tisuca posjetitelja u 2024.)
su vrlo male u odnosu na mnogobrojne druge slicne lokalitete dijem Mediterana, a manje su i od brojki posjetitelja koje
ostvaruju odredene povijesne znamenitosti u neposrednoj blizini. Stoga se predlaze:

« /nacajno poboljsanje infrastrukture, prezentacije i interpretacije > uredenje interpretativnog centra u objektu Tusculum,

uredenje staza, postavljanje klupa, koseva, ograda, rasvjete, video nadzora, bukobrana, informacijskin ploca, itd.;
« Jacanje marketindkih aktivnosti u cilju postupnog, ali snaznog povecavanja broja posjeta s ciliem da 2029. lokalitet ima
vise od 100 tisuca posjetitelja.

Troskovi: za poboljSanje infrastrukture, prezentacije i interpretacije u poglavlju Projekfi

Financiranje: Arheoloski muzej u Splitu, Grad Solin i drugi izvori financiranja

Vrijeme: tijekom cijelog razdoblja od 2026. do 2029.

138

TURISTICKA
ZAJEDNICA
GRADA
SOLINA



EES

TURISTICKA
ZAJEDNICA

Starohrvatska bastina

Mjera A: POBOLJSANJE INFRASTRUKTURE, PREZENTACIJE | INTERPRETACIJE POVIJESNIH ZNAMENITOSTI

Aktivnost A2: POBOLJSANJE INFRASTRUKTURE, PREZENTACIJE | INTERPRETACIJE STAROHRVATSKE BASTINE

Nositelj: Muzej hrvatskih arheoloskin spomenika, Grad Solin (za komunalnu infrastrukturu) i TuristiCka zajednica Grada Solina

Opis: Solin ima nekoliko arheoloskih lokaliteta sa starohrvatskom bastinom, a medu kojima najvedi turistiCki znacaj imaju

Gospin otok i Gradina unutar Arheoloske zone Solina, Suplja crkva i Rizinice, ali i Dvorine. Za ove lokalitete se predlaze:

- Zastita Suplje crkve te razvoj pratece infrastrukture i interpretacije, za §to je potrebno izraditi i provesti projekt prema
idejnom rjesenju kojeg su prije nekoliko godina izradili Muzej hrvatskin arheoloskih spomenika i Arhitektonski kolektiv, ali s
odredenim izmjenama;

* Izrada projekta za lokalitet Dvorine (ostaci starohrvatske stambene arhitekture), s ciljem procjene turistiCckog potencijala
ovog lokaliteta jer je zastiCen kao nacionalno kulturno dobro te se nalazi na iznimno atraktivnoj lokaciju u centru Soling;

« Postavljanje standardiziranih informacijskin ploCa kod crkve sv. Stiepana na Gospinom otoku (i na lokalitetu Dvorine) +
uvodenje QR kodova, oznacavanje mjesta za selfie fotografije te postavljanje klupa i druge opreme za sve lokalitete.

Troskovi: za zastitu Suplje crkve te razvoj pratece infrastrukture i interpretacije u poglavlju Projekti

Financiranje: Muzej hrvatskih arheoloskih spoomenika, Grad Solin i drugi izvori financiranja te TuristiCka zajednica Grada Solina

Vrijeme: tijekom cijelog razdoblja od 2026. do 2029.
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Krs¢anska bastina

Mjera A: POBOLJSANJE INFRASTRUKTURE, PREZENTACIJE | INTERPRETACIJE POVIJESNIH ZNAMENITOSTI

Aktivnost A3: POBOLJSANJE INFRASTRUKTURE, PREZENTACIJE | INTERPRETACIJE KRSCANSKE BASTINE NA GOSPINOM OTOKU

Nositelj: Zupa Gospe od Otoka

Opis: Solin ima iznimni znacaj u ranokrs¢anskoj povijesti Hrvatske (anticka Salona), ali i srednjovjekovnoj krS€anskoj povijesti
(Gospin otok), najstarije je marijansko svetiste u Hrvatskoj i grad koji svoj dan slavi na Blagdan Male Gospe 08. rujna, dok je
Gospin otok jedinstveni rijecni otok u Hrvatskoj s bogatom povijescu te atraktivnim dozivljajima rijeke. Stoga se predlaze:

» Razvoj modernog interpretativnog centra s ciliem prezentacije znacaja i uloge Gospinog otoka u povijesti Solina, a koji
bi imao maniji izlozbeni prostor, dvoranu za projekcije i manje skupove, suvenirnicu, bar s terasom i pogledima na
Gospin otok te djecje igraliste;

« Osiguranje otvorenosti obje crkve na Gospinom otoku (crkve Blazene Djevice Marije / Gospe od Otoka i sv. Obitelji),
pozelino svaki dan od 08 do 20 tijekom sedam mjeseci od pocetka travnja do kraja listopada (predsezona, sezona i
posezona), a kako bi se omogucile posjete ne samo turistima i posjetiteljima, vec i lokalnom stanovnistvu.

Troskovi: za razvoj interpretativnog centra Gospin otok u poglavlju Projekti

Financiranje: Zupa Gospe od Otoka i drugi izvori financiranja

Vrijeme: tijekom cijelog razdoblja od 2026. do 2029.
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Parkiralista za turisticke autobuse

Mjera B: UREDENJE PARKIRALISTA TE PJESACKIH | PLANINARSKIH STAZA / SADRZAJA

Aktivnost B1: UREDENJE PARKIRALISTA ZA TURISTICKE AUTOBUSE

Nositelj: Grad Solin

Opis: Prema informacijama nekoliko relevantnih dionika, a koje su i provjerene tijekom obilaska terenaq, proizlazi da Solin

nema namjenska parkiralista za turistiCke autobuse koji na dnevnoj osnovi dovode turiste / posjetitelje radi obilaska ne

samo znamenitosti u centru grada, vec i Salone, zbog cega se predlaze uredenje / gradnja dviju zona u kojima bi autobusi

mogli biti parkirani dok su turisti / posjetitelji u obilasku, pri Cemu:

« Jedna zona u centru Solina s parkiralistem koje bi trebalo imati najmanje 3 ili 4 parkiralisna mjesta;

« Druga zona pored glavnog (sjevernog) ulaza u Salonu s parkiralistem koje bi tfrebalo imati najmanje 5 ili 6 parkiralisnin
mjesta.

Uredenjem predlozenih parkiralista za turistiCke autobuse Ce se rijesiti ovaj veliki nedostatak u postojecoj turistiCkoj ponudi

Solina te osjetno unaprijediti trzisna atraktivnost Solina kao destinacije doprinoseci porastu prometa turista i posjetitelja.

Troskovi: u poglavlju Projekti

Financiranje: Grad Solin i drugi izvori financiranja

Vrijeme: pozeljno 2026. 1 2027.
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Pjesacke staze / setnice u centru

Mjera B: UREDENJE PARKIRALISTA TE PJESACKIH | PLANINARSKIH STAZA / SADRZAJA

Aktivnost B2: POBOLJSANJE POSTOJECIH | UREDENJE NOVIH PJESACKIH STAZA / SETNICA U CENTRU SOLINA

Nositelj: Grad Solin (i Opcina Klis za predlozene segmente u centru Solina, a koji se nalaze unutar granica Opcine Kilis)

Opis: Solin danas ima oko 1.800 metara uredenih pjesackih staza / Setnica u centru, a koje se nalaze uz glavni tok i rukavce

rijeke Jadro izmedu mosta kojim prelazi drzavna cesta D8 i pjesackog mosta poslije Gaspine mlinice. S obzirom na visoko

vrijedne dozivljaje Setnji u centru Solina te snazne poraste interesa kako turista, tako i gradana za hodanjem, predlaze se:

« PoboljSanje postojecih staza / Setnica postavijanjem ograda uz glavni tok i rukavce radi sigurnosti (posebno za djecu), a
na odredenim mjestima i postavljanjem dodatnih klupa i koSeva za otpad te sadnjom stabala (na Gospinom otoku);

« Uredenje / gradnja novih staza / setnica u odredenim zonama u kojima one danas ne postoje: 1) uz rukavac od mosta
kod kavane Zvonimir preko dijela terase, izmedu rijeke i objekta te dalje sve do dijela gdje pocinje postojeca staza,
2) uz glavni tok kod lokaliteta Dvorine, 3) uz glavni tok izmedu mosta poslije Gaspine mlinice do Suplje crkve (na solinskoj
strani) i 4) uz glavni tok izmedu mosta kod crkve Gospe od Otoka i mosta kod crkve sv. Obitelji (na istoCnoj strani).

Troskovi: za gradnju novih pjesackih staza / Setnica u poglavlju Projekti

Financiranje: Grad Solin, Opcina Klis i drugi izvori financiranja

Vrijeme: pozeljino u fazama od 2026. do 2029. (godisnje po jedan predlozeni novi dio staza)
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Planinarske staze i vidikovac

Mjera B: UREDENJE PARKIRALISTA TE PJESACKIH | PLANINARSKIH STAZA / SADRZAJA

Aktivnost B3: JACANJE MARKETINGA ODABRANIH PLANINARSKIH STAZA | UREDENJE VIDIKOVCA NA KOZJAKU

Nositelj: Grad Solin i Planinarsko drustvo Sveti Jure

Opis: Na podrucju Solina se nalazi €ak 20 planinarskih staza (18 na Kozjaku i 2 na Mosoru) na nacin na koji ih oznacava

Hrvatski planinarski savez, ukupne duljine oko 41 km (oko 33 km na Kozjaku i oko 8 km na Mosoru). Dio njih se nalazi u sklopu

rute pod nazivom Solinski planinarski put koji je relativho dug, zahtjevan i atraktivan za iskusne planinare, ali ne i za

pocetnike, obitelji s djecom i sve one koji se planinarenjem bave povremeno i/ili vise rekreativno nego profesionalno. S

ciliem stvaranja pristupacnijeg i atraktivnijeg dozivljaja planinarenja / setnji po planinama za sire trziste, popularizacije

planinarenja kao aktivnosti u prirodi i podizanja prepoznatljivosti planine Kozjak, predlaze se:

« Definiranje kruzne rute na Kozjaku u duljini od 10 do 12 kilometara koristeCi postojece planinarske staze koje nisu previse
zahtjevne, a pruzaju izrazito atraktivne poglede na Split i otoke (npr. staze 207 + 234 + 244 + 245 + 253 + 261);

« Uredenje / gradnja (modernog) vidikovca s pratecim sadrzajima u podrucju vrha sv. Jure (na vrhu, pored / ispod vrha).

Troskovi: za uredenje vidikovca u poglavlju Projekti

Financiranje: Grad Solin, Planinarsko drustvo Sveti Jure i drugi izvori financiranja

Vrijeme: 2026. za definiranje rute, a najranije 2027. za uredenje vidikovca
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Hoteli i slicni objekti

Mjera C: POVECANJE | PROMJENA STRUKTURE SMJESTAJNIH KAPACITETA
Aktivnost C1: POVECANJE SMJESTAJNIH KAPACITETA U HOTELIMA | SLICNIM OBJEKTIMA

Nositelj: Grad Solin i TuristiCka zajednica Grada Solina za lobiranje potrebe, a gospodarski subjekt za ulaganja

Opis: Solin danas ima samo dva hotela (Hotel President Solin 5* i Hotel Salona Palace 4*) s ukupno 143 smjestajne jedinice i
289 stalnih postelja, a sto Cini oko 20% svih stalnih postelja u gradu. Sukladno informacijoma Hotela Salona Palace 4%, ovaj
objekt planira povecanje smjestajnih kapaciteta Cime bi hotelska ponuda frebala porasti, no i dalje nedovoljno kako bi
Solin imao strukturu smjestajne ponude koja je uobicajena u gradskim turistickim destinacijama. S obzirom da su hoteli i
slicni objekti najprikladnija vrsta smjestaja za vecinu turistiCkin proizvoda, ostvaruju vece razine prosjecne iskoristenosti
smjestajnih kapaciteta u odnosu na sve druge vrste smjestaja te su najveci generatori dodane vrijednosti, zaposlenosti i
proracunskin prihoda, predlaze se razvoj dodatnin hotelskin kapaciteta. Solin bi tako uz postojece hotele trebao imati jos
barem jedan brend hotel s oko 100 smjestajnih jedinica i visoke 3* prema medunarodnim hotelskih standardima te jedan
manji boutique hotel s od 20 do 30 smjestajnih jedinica i bilo koje razine 4* prema medunarodnim hotelskim standardima.

Troskovi: za lobiranje ne postoje, a za prosirenje Hotela Salona Palace 4* i nove hotele u poglavlju Projekti
Financiranje: gospodarski subjekt za ulaganja

Vrijeme: tijekom cijelog razdoblja od 2026. do 2029.

Napomena: Hoteli i sli¢ni objekti (skupina 55.1) ukljucuju sliedece vrste smjestajnih objekata: hotel, hotel bastina, hotel posebnog standarda, difuzni hotel, integralni hotel,
liecilisni hotel, aparthotel, turisticko naselje, turisticki apartmani (ali ne pojedinacno, veé kao veliki objekt hotelskog tipa), pansion, liecilisni pansion i guest house.
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Sobe, apartmani i ku¢e za odmor

Mjera C: POVECANJE | PROMJENA STRUKTURE SMJESTAJNIH KAPACITETA
Aktivnost C2: POSTAVLJANJE OGRANICENJA ZA SMJESTAJNE KAPACITETE U SOBAMA, APARTMANIMA | KUCAMA ZA ODMOR
Nositelj: Grad Solin

Opis: Solin danas ima oko 1.000 stalnih postelja u sobama, apartmanima i ku¢ama za odmor, odnosno tzv. privatnom
smjestaju, koji tako Cini daleko najvedi dio smjestajne ponude, $to je neuobicajeno u gradskim turistickim destinacijoma, a
posebno u onima koje imaju (potencijal razvijati) turistiCke proizvode tura, kratkin odmora, kongresa i dogadaja. Premda
Solin danas nema problem s kojim se mnogi drugi priobalni gradovi u Hrvatskoj (i Mediteranu) bore, a to je prekomjerni
turizam kao posliedica prevelikog razvoja privatnog smjestaja, ne iskljucuje se opasnost da se u dogledno vrijeme
potencijalne nemogucnosti razvoja istih u susjednim destinacijoma (Split, Kastela i Podstrana) manifestiraju na nacin da
Solin dode u srediste interesa novog vala "apartmanizacije”. Stoga se u cilju izbjegavanja opasnosti prekomjernog razvoja
predlaze postavljanje ogranicenja za ovu vrstu smjestaja na od 6% do 8% odnosu na broj stanovnika, temeljiem cega
proizlazi maksimum od 1.500 do 2.000 stalnih postelja, sto i dalje mnogima omogucuje ovu vrstu razvoja, ali na odrzivi nacin.

Troskovi: ne postoje
Financiranje: ne postoji
Vrijeme: najranije 2026., a najkasnije 2029.

Napomena: Sobe, apartmani i ku¢e za odmor su dio skupine 55.2 (odmaralista i sli¢ni objekti za kra¢i odmor), a odnose se na sobe, apartmane (ukljucujuéi studio apartmane) i
kuce za odmor, za za koje se u Hrvatskoj jo§ ucestalo koristi naziv privatni smjesta.



Medunarodni kongres povijesnih gradova

Mjera D: JACANJE PRIMARNIH KULTURNIH DOGADAJA

Aktivnost D1: ETABLIRANJE MEDUNARODNOG KONGRESA POVIJESNIH GRADOVA NA RAZINI HRVATSKE | REGIJE

Nositelj: TuristiCka zajednica Grada Solina uz podrsku Grada Solina i Hotela President Solin te odredenih nacionalnih tijela

Opis: Medunarodni kongres povijesnih gradova je dogadaj koji svake godine od 2015. okuplja predstavnike tijela javne
uprave, djelatnike u turizmu i kulturnom turizmu, stru€njake iz podrucja kulture (arheologija, muzeologija, umjetnost, itd.),
studente i druge publike. Ovaj dogadajima znacajni turistiCki potencijal daljnjeg rasta te bi se tfrebao pozicionirati kao
visoko prepoznatljiv i najznacajniji kongresni dogadaj za kulturni turizam u Hrvatskoj i regiji, a koji bi sa sadrzajnijim
programom (veci broj prezentacija i panela te uvodenje sesija / istovremenin manijih prezentacija) tfrebao postati glavno
mijesto okupljanja turistiCkih zajednica povijesnin gradova Hrvatske, nacionalnih kulturnin ustanova (muzeji i javne ustanove
u kulturi), relevantnih fakulteta / odjela sveucilista (npr. Dubrovnik, Pula, Rijeka, Split, Zadar i Zagreb), itd. Kongres bi mogao
okupljati od 200 do 250 sudionika iz Hrvatske i susjedstva te imati vise predavaca iz Europe, a koji bi izlagali aktualne teme
kulturnog turizma s fokusom na moderne razvojne koncepte, poslovne modele te drustvenu odgovornost i odrzivost.

Troskovi: najmanje 33.000 eura 2026., 36.000 eura 2027., 39.000 eura 2028. i 42.000 eura 2029.

Financiranje: Turisticka zajednica Grada Solina, Grad Solin, Hotel President Solin, Splitsko-dalmatinska zupanija, itd.

Vrijeme: tijekom cijelog razdoblja od 2026. do 2029.
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Solinsko kulturno ljeto

Mjera D: JACANJE PRIMARNIH KULTURNIH DOGADAJA

Aktivnost D2: POSTUPNO UVODENJE DODATNIH GLAZBENIH IZVEDBI U SOLINSKO KULTURNO LJETO

Nositelj: Javna ustanova u kulturi Zvonimir uz podrsku Grada Solina

Opis: Solinsko kulturno ljeto je dobar primjer programski kvalitetno osmislienog dogadaja koji se sastoji od niza raznovrsnih te
pomno planiranih glazbenih, kazalisnih i drugih izvedbi i aktivnosti namijenjenih lokalnom stanovnistvu u razdoblju od
pocetka srpnja do pocetka rujna. S obzirom na to da stvara "Susur” koji je kao takav omilien medu turistima koji posjecuju
Dalmaciju te da osebujni kulturno-umjetnicki program dogadaja vec i sada sadrzi odredene izvedbe od interesa i za
turiste, Solinsko kulturno ljeto je primjer dogadaja koji iako izvorno namijenjen lokalnom stanovnistvu moze biti od veceg
intferesa i za odredene skupine turista. Stoga se i s polazista turistickog razvoja predlaze njegovo daljnje razvijanje, a
pozelino i postupno uvodenje veceg broja glazbenih izvedbi i to s fokusom na klasiCnu glazbu, jazz i eksperimentalnu
glazbu te renomirane izvodace ne samo iz Hrvatske, vec i drugih zemalja kako bi Solinsko kulturno ljeto postupno poprimalo
I blagi medunarodni karakter.

Troskovi: veci godisnji budzeti u odnosu na budzete za Solinsko kulturno lieto 2024. i 2025.

Financiranje: Grad Solin i drugi izvori financiranja

Vrijeme: tijekom cijelog razdoblja od 2026. do 2029.
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Romantika v Saloni

Mjera D: JACANJE PRIMARNIH KULTURNIH DOGADAJA

Aktivnost D3: POSTUPNO POJACAVANJE DOZIVLJAJA SPEKTAKLA | PODIZANJE PREPOZNATLJIVOSTI ROMANTIKE U SALONI

Nositelj: TuristiCka zajednica Grada Solina

Opis: Ovaj dogadaj ozZivliene povijesti se sastoji od tri veceri tijekom kojih se ozivljava rimska povijest Solina: No¢ gladijatora,

Anticko viencanje i Sajam antickih zanata, a koje se odrzavaju u Saloni u vremenskim razmacima od pocetka srpnja do
pocetka kolovoza. Romantika u Saloni je zamisliena kao dogadaj kojim se pruza dodana vrijednost turistima koji borave u
Solinu tijekom ljeta, a ne kao glavni motiv dolaska iako koncept dogadaja predstavlja izvrsnu osnovu za potencijalno
snazni razvoj, no jedino uz uvjet daleko vecih ulaganja, a koje TuristiCka zajednica Grada Solina danas nije u mogucnosti
financirati (najmanje 100.000 eura za visednevni dogadaj ovog tipa, a koji je generator znacajnijeg turistickog prometa).
Medutim, predlaze se da se za ovaj dogadaj i na postojecoj osnovi planira postupno pojacavanje dozivijaja spektakla s
nesto vise ugostiteljstva, performera i show elemenata te postupno podizanje njegove prepoznatljivosti, iako ¢e to najvise
ovisiti o raspolozivim sredstvima, a posebno za komunikacijske aktivnosti.

Troskovi: najmanje 39.000 eura 2026., 42.000 eura 2027., 45.000 eura 2028. i 48.000 eura 2029.

Financiranje: Turisticka zajednica Grada Solina, Grad Solin i drugi izvori financiranja

Vrijeme: tijekom cijelog razdoblja od 2026. do 2029.
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Mala Gospa

Mjera D: JACANJE PRIMARNIH KULTURNIH DOGADAJA

Aktivnost D4: PODIZANJE PREPOZNATLJIVOSTI BLAGDANA MALE GOSPE (I DANA GRADA SOLINA)

Nositelj: Zupa Gospe od Otoka i Grad Solin (uz promidzbenu podriku Turisticke zajednice Grada Solina za turisticko trziste)

Opis: Solin je najstarije marijansko svetiste u Hrvatskoj (prasvetiste), a blagdan Male Gospe, kojim se istovremeno obiljezava
i Dan Grada Soling, se vec stoljecima u Solinu slavi svake godine na dan 08. rujna. S bogatim vjerskim, zalbavnim i sportskim
programom te s tradicionalnim sajimom, Mala Gospa je najmasovniji solinski dogadaj koji okuplja tisuce posjetitelja, kako iz
Soling, tako i drugih krajeva Dalmacije. S obzirom da su tradicijski dogadaji ove vrste iznimno atraktivni i za turiste kojiih sve
vise posjecuju diliem Mediterana (posebno u Italiji i Spanjolskoj te ha Malti), promidzba ovog dogadaja i kao visoko
vrijedne turistiCke ponude (uz moguce i postupno obogacivanje njegovog programa ovisno o interesima gradana) je
trzisSna prilika i za "popularizaciju” Male Gospe ne samo medu turistima koji su vjernici, vec i svima drugima koji cijene i traze
autenti¢nost i tradiciju te duhovnost i bliskost u svijetu rastuce otudenosti, pruzajuci dozivljaje Dalmacije kakva je bila i koja
se U Solinu joS uvijek zivi.

Troskovi: nisu poznati

Financiranje: Zupa Gospe od Otoka i Grad Solin

Vrijeme: tijekom cijelog razdoblja od 2026. do 2029.
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Medunarodni festival karikatura

Mjera D: JACANJE PRIMARNIH KULTURNIH DOGADAJA

Aktivnost D5: PODIZANJE PREPOZNATLJIVOSTI | PROGRAMSKO OBOGACIVANJE MEDUNARODNOG FESTIVALA KARIKATURA

Nositelj: TZ Grada Solina u partnerstvu s drugim dionicima (Gradska knjiznica Solin, JU u kulturi Zvonimir, karikaturist Marko Ivic)

Opis: Medunarodni festival karikatura je dogadaj koji se odrzava svake godine krajem rujna od 2005., a sastoji se od izlozbe
I natjecanja radova za nagradu (vise od 350 autora s oko 1.000 radova iz 60 zemalja svijeta u 2024.) te drugih raznovrsnih
aktivnosti. lako s malim troskovima organizacije i u€incima koje danas ima na turisticki promet, ovaj dogadaj privliaci veliki
interes karikaturista iz cijelog svijeta te ima globalni karakter i znacajni potencijal rasta zbog zanimljivosti karikature kao
atraktivhe likovhe umjetnosti u turizmu (karikaturisti i prodaja karikatura na trgovima i atrakcijoma u turistiCkim
destinacijama diliem svijeta). S obzirom na doprinos ovog dogadaja trzisnom pozicioniranju Solina kao kulturne destinacije,
potrebno je postupno podizati njegovu prepoznatljivost kako bi imao vece ucinke na turistiCki promet, a pozeljno ga je i
postupno programski obogacivati, pri cemu je jedna od mogucnosti da se za cijelo vrijeme trajanja dogadaja u centru
Solina omoguci karikaturistima da izraduju karikature za lokalno stanovnistvo, turiste i posjetitelje te prodaju svoje radove.

Troskovi: najmanje 8.000 eura 2026., 10.000 eura 2027., 12.000 eura 2028. i 14.000 eura 2029.

Financiranje: Turisticka zajednica Grada Solina, Gradska knjiznica Solin i Javna ustanova u kulturi Zvonimir

Vrijeme: tijekom cijelog razdoblja od 2026. do 2029.
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Suradnja izmedvu dionika v Solinu

Mjera E: POBOLJSANJE | POKRETANJE SURADNJI IZMEBU DIONIKA

Aktivnost E1: JACANJE SURADNJE IZMEDU GLAVNIH DIONIKA U TURIZMU GRADA SOLINA

Nositelj: Grad Solin i Turisticka zajednica Grada Solina

Opis: Uspjesnost, kvaliteta i dinamika turistiCkog razvoja velikim dijelom ovise o suradnji izmedu podrucninh dionika, a zbog
Cega se predlaze da se osim suradnje u konkretnim razvojnim projektima ili marketinskim aktivnostima zapocne s redovitim
odrzavanjem zajednickih sastanaka u funkciji u¢vri¢ivanja medusobnin odnosa, a s ciliem medusobnog informiranja i
zajednickog planiranja odredenih aktivnosti koje su izravno povezane s turizmom te su od strateskog znacaja.

Dionici koji bi trebali biti aktivno ukljuceni u ovu vrstu suradnje su:

« Grad Solin i Turisticka zajednica Grada Solinag;

« Kulturne ustanove: Arheoloski muzej u Splitu, Muzej hrvatskih arheoloskih spomenika i Javna ustanova u kulturi Zvonimir;
» Hotelijeri: Hotel President Solin i Hotel Salona Palace;

« Ostali dionici: Izletiste Jadro i Planinarsko drustvo Sveti Jure.

Troskovi: ne postoje

Financiranje: ne postoji

Vrijeme: od dva do Cetiri sastanka godisnje tijekom cijelog razdoblja od 2026. do 2029.
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Suradnja s turistickim zajednicama gradova i opéina v okruzenju

Mjera E: POBOLJSANJE | POKRETANJE SURADNJI IZMEBU DIONIKA

Aktivnost E2: JACANJE SURADNJE TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA SOLINA S TURISTICKIM ZAJEDNICAMA U OKRUZENJU

Nositelj: TuristiCka zajednica Grada Solina

Opis: S obzirom da je Solin dio veceg turistickog podrucja i postojeceg turistickog klastera (Split i okruzenje kao uze urbano
/ destinacijsko podrucje, odnosno Splitska rivijera kao Sire urbano / destinacijsko podrucje / klaster), a TuristiCka zajednica
Grada Solina ima mali budzet za marketing, preporucuju se nastavak i jacanje suradnje Turisticke zajednice Grada Solina s
podrucnim turistiCkim zajednicama u planiranju i razvoju odredenih turistiCkih proizvoda (npr. kulturne rute i veliki dogadaiji)
te provedbi nekih zajednickih promidzbenih aktivnhosti (npr. zajednicko izlaganje na odredenom turistiCkom sajmu,
zajednicke marketinske kampanje na odredenom trzistu, itd.), a s ciliem ostvarivanja marketinskih sinergija u postizanju
vece prepoznatljivosti Solina. Ova suradnja bi trebala biti usmjerena na suradnju s TuristiCkom zajednicom Grada Splitai
Turistickom zajednicom Grada Kastela, a pozeljno i s drugim turistickim zajednicama u okruzenju (npr. TuristiCka zajednica
Opcine Podstrana) te uz podrsku TuristiCke zajednice Splitsko-dalmatinske Zupanije.

Troskovi: ovisno o aktivnostima koje se provode

Financiranje: Turisticka zajednica Grada Solina, ostale turistiCke zajednice i drugi izvori financiranja

Vrijeme: tijekom cijelog razdoblja od 2026. do 2029.
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Suradnja s turistickim zajednicama povijesnih gradova v inozemstvu @

Mjera E: POBOLJSANJE | POKRETANJE SURADNJI IZMEBU DIONIKA

Aktivnost E3: POKRETANJE SURADNJE TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA SOLINA S TURISTICKIM ZAJEDNICAMA U INOZEMSTVU

Nositelj: TuristiCka zajednica Grada Solina

Opis: TuristiCka zajednica Grada Solina vec suraduje s jednom turistickom zajednicom u inozemstvu (Budva u Crnoj Gori),
ali se predlaze uspostava suradnje s drugim turistiCkim zajednicama (i slicnim subjektima) s ciljem razmjene znanja i iskustva
te provedbe odredenih marketinskih aktivnosti, s fokusom na manje gradove koji imaju bogato rimsko i ranokrs¢ansko
nasljiede te su ogledni primjeri dobre prakse u turistickom razvoju, marketingu i upravljanju, kao sto su:

« Fondazione Aquileia (Akvileja, Italija);

* Ravennatourism - Servizio Turismo del Comune di Ravenna (Ravenna, Italija);

+ Office de Tourisme de la Cote du Midi (Narbonne, Francuska);

« El Patronat Municipal de Turisme de Tarragona (Tarragona, Spanjolska);

- Concejalia de Turismo del Ayuntamiento de Cartagena (Cartagena, Spanjolska).

Troskovi: ne postoje, a u slucaju provodenja odredene aktivnosti tfroskovi ovisno o aktivnosti koja se provodi

Financiranje: Turisticka zajednica Grada Solina, ostale turistiCke zajednice i drugi izvori financiranja

Vrijeme: tijekom cijelog razdoblja od 2026. do 2029.
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Strucna znanja za turisticke djelatnike

Mjera F: PROVODENJE EDUKACIJA ZA DIONIKE | STANOVNIKE

Aktivnost F1: EDUCIRANJE TURISTICKIH DJELATNIKA U PODRUCJIMA POVIJESTI, KULTURE | PRIRODE

Nositelj: Grad Solin, TZ Grada Solina, Arheoloski muzej u Splitu, Muzej hrvatskin arheoloskih spomenika i Izletiste Jadro

Opis: S obzirom na raznovrsnost profesija zaposlenih u turizmu i pretpostavljeno nejednake razine znanja o solinskoj povijesti,

kulturi i prirodi, predlaze se izrada programa Cija je svrha da djelatnicima u turizmu prenese kljucna znanja iz podrucja
povijesti, kulture i prirode, alii ostale povezane informacije | podatke koji se odnose na sve znacajnije znamenitosti Solina.
Ciljevi ovakvog programa su posredna prezentacija i interpretacija solinskin znamenitosti od strane djelatnika u turizmmu
prema turistima i posjetiteljima, ali i podizanje svijesti medu djelatnicima o razumijevanju znacaja te potrebi zastite i
ocuvanja kulturne bastine i okolisa. Ovaj program bi tfrebao imati barem tri modula prema skupinama profesija, a to su:

« Modul za turistiCke agencije s fokusom na informatore i vodiCe;

*  Modul za smjestajne objekte s fokusom na recepcionare, konobare i druge koji su u izravnhim kontaktima s gostima;

« Modul za ostale subjekte s fokusom na konobare u restoranima i barovima (primarno u centru Solina).

Troskovi: ovisno o detaljiima programa kojeg ¢e za ovu namjenu biti potrebno izraditi

Financiranje: Grad Solin, TZ Grada Solina, Arheoloski muzej u Splitu, Muzej hrvatskih arheoloskin spomenika i Izletiste Jadro

Vrijeme: tijekom cijelog razdoblja od 2026. do 2029.
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Svijest o zastiti i ocuvanju kulturne bastine i okolisa

Mjera F: PROVODENJE EDUKACIJA ZA DIONIKE | STANOVNIKE

Aktivnost F2: PODIZANJE SVIJESTI | TRAJNO PODSJECANJE O POTREBI ZASTITE | OCUVANJA KULTURNE BASTINE | OKOLISA

Nositelj: Grad Solin, TZ Grada Solina, Arheoloski muzej u Splitu, Muzej hrvatskin arheoloskih spomenika i Izletiste Jadro

Opis: S obzirom da su na odrzanoj radionici i provedenim sastancima mnogobrojni dionici izrazavali nezadovoljstvo s
ponasanjem odredenog dijela lokalnog stanovnistva prema zastiti i oCuvanju kulturne bastine i okolisa, predlaze se
provodenje raznih vrsta edukacija tiekom duzeg razdoblja, a s ciliem podizanja svijesti i trajnog podsjecanja stanovnika o
potrebi zastite i oCuvanja kulturne bastine i okolisa, ukljuCujudi, ali ne ograniCavajuci se na sliedec¢e moguce aktivnosti:

« Povremena pojavljivanja najznacajnijin dionika u medijima;

«  Povremena gostovanja najznacajnijin dionika u osnovnim i srednjim skolama (moguce i tematski);

« Organizacija dobrovoljnih akcija Cis¢enja okolisa najmanje dva puta godisnje (npr. proljece i jesen);

« Povremeno vanjsko oglasavanje (billboard);

« Ostale aktivnosti ovisno o programu kojeg ¢e za ovu namjenu biti potrebno izraditi.

Troskovi: ovisno o detaljiima programa kojeg ¢e za ovu namjenu biti potrebno izraditi

Financiranje: Grad Solin, TZ Grada Solina, Arheoloski muzej u Splitu, Muzej hrvatskih arheoloskin spomenika i Izletiste Jadro

Vrijeme: tijekom cijelog razdoblja od 2026. do 2029.
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Brendiranje destinacije

Mjera G: BRENDING, WEB | PROMOTIVNE AKTIVNOSTI
Aktivnost G1: IZRADA KREATIVNOG KONCEPTA BRENDA | KREATIVNE KOMUNIKACIJSKE PLATFORME ZA DESTINACIJU SOLIN

Nositelj: TuristiCka zajednica Grada Solina

Opis: Kreiranje novog vizualnog identiteta destinacije Solin u skladu s odabranim i zeljenim pozicioniranjem destinacije i
suvremenim trendovima. Novi vizualni identitet treba odrazavati sve znacajke i vrijednosti brenda. Izrada loga, sloganai
knjige standarda koja obuhvaca primjere primjene vizualnog identiteta na primarna i medijska sredstva komunikacije
(korporativni materijali, tiskani materijali, suveniri, informacijske ploce i drugi materijali). Novi vizualni identitet se treba
primjenjivati na svim komunikacijskim materijalima buduce integrirane komunikacije. Knjiga standarda treba biti koristena
od strane svih dionika. Takoder, treba definirati kreativnu platformu tj. kreativna riesenja promotivnih oglasa koja ¢e
obuhvacati prodajne poruke po primarnim turistiCkim proizvodima destinacije te izbor kljucnih vizuala destinacije koji e se
komunicirati na svim promotivnim materijalima. Kao dio dodatnih aktivhosti potrebno je pokrenuti programe oznacavanja
atrakcija i lokalnih autohtonih proizvoda te brendirati sve primarne dogadaje.

Troskovi: najmanje 15.000 eura
Financiranje: Turisticka zajednica Grada Solina (i potencijalno drugi izvori financiranja)

Vrijeme: najranije 2026., a najkasnije 2027.
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Nova web stranica

Mjera G: BRENDING, WEB | PROMOTIVNE AKTIVNOSTI
Aktivnost G1: IZRADA NOVE WEB STRANICE TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA SOLINA

Nositelj: TuristiCka zajednica Grada Solina

Opis: Izrada nove web stranice u skladu s novim trendovima, zahtjevima 1rzista, suvremenim oCekivanjima i navikama
cilinin skupina. Nova web stranica treba biti jednostavna za koristenje, s fokusom na promociju turistiCkih dozivljaja,
iskustava i turistiCkih proizvoda. Nova web stranica treba posluziti kao novo centralno mjesto inspiriranja turista i posjetiteljq,
pruzanja svih relevantnih informacija i profiliranja imidza destinacije. Ona treba postati sredisnje mjesto komunikacije s
turistima i posjetiteljima te sluziti kao poveznica s web stranicama davatelja turistiCkih usluga i nositelja turisticke ponude u
destinaciji. Pri projektiranju web stranice treba voditi raCuna da se korisnika sto duze zadrzi na web stranici te da korisnik sa
sto manje klikova dobije sve relevantne informacije potrebne za donosenje odluke o kupnji. Takoder, potrebno je ugraditi
alate privole za ostavljanje podataka i stvaranja baze za sve buduce "remarketing” aktivnosti ukljuCujuci newsletter i
Google kampanje. Web stranicu treba projektirati s jasnom strukturom weba i dizajnom korisnickog sucelja.

Troskovi: najmanje 15.000 eura
Financiranje: Turisticka zajednica Grada Solina (i potencijalno drugi izvori financiranja)

Vrijeme: najranije 2027., a najkasnije 2028. (nakon brendinga)
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Promocija destinacije .

Mjera G: BRENDING, WEB | PROMOTIVNE AKTIVNOSTI
Aktivnost G1: PROMOTIVNE AKTIVNOSTI TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA SOLINA

Nositelj: TuristiCka zajednica Grada Solina

Opis: Dizajn promotivnin kampanja treba zadovoljiti nacela konzistenthosti komunikacije, koncentracije komunikacijskih
aktivnosti na primarna trzista i to na one segmente primarnih trzista koji generiraju najvece volumene turistiCke potraznje.
Kampanije trebaju biti integrirane po svim koristenim medijskim kanalima. Koncentracija aktivnosti treba biti usmjerena na
digitalne oblike promocije (drustvene mreze, kaompanje na digitalnim medijima, koristenje influencera). Pored medija treba
iskoristiti "kljucne toCke interesa” u i oko destinacije za vrijeme planiranja putovanja, ali i boravka turista u destinaciji
(poglavito Grada Splita) za stimuliranje turistiCke potraznje za posjetom i istrazivanjem destinacije Solin. ToCke interesa
mogu biti web stranice i drustvene mreze zupanijske turistiCke zajednice, Zracna luka Split, trajektna luka, trgovacki centri,
muzeji, restorani, hoteli, itd. Takoder treba posvetiti paznju "inbound” marketingu i kreiranju vlastitog sadrzaja na drustvenim
mrezama i blogu. Potrebno je graditi bazu vlastitin imidz fotografija, kratkin Instagram video materijala, grafika i tekstova.

Troskovi: oko 50.000 eura godisnje
Financiranje: Turisticka zajednica Grada Solina (i potencijalno drugi izvori financiranja)

Vrijeme: tijekom cijelog razdoblja od 2026. do 2029.
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Smjernice i preporuke o

Smijernice i preporuke nisu obvezujudi, ali su vrlo znacajni prijedlozi definirani u skladu s prethodno postavljenim smjerom i cilievima
turistiCkog razvoja Solina jer mogu snazno doprinijeti ne samo predlozenom modelu razvoja turizma, vec i proizvesti odredene nove
vrijednosti. Jedan dio smjernica i preporuka su projekine ideje koje ¢e zahtijevati profesionalnu pripremu i duzi rok izvedbe od
razdoblja na koje se odnosi predmetni plan upravljanja destinacijom, dok se drugi dio smjernica i preporuka odnosi na procese, a
koji mogu zapoceti prije ili poslije ovisno o interesu dionika.

Ukupno je definirano 10 smjernica i preporuka:

Osnivanje nove kulturne rute Vijeca Europe;

Uvrstenje antiCke Salone na popis svjetske bastine pod UNESCO zastitom;

Potencijalni razvoj Nacionalnog arheoloskog muzeja Salona - Solin;

Povecanje povrsine zasticenog prostora posebnog intioloskog rezervata Gorniji tok rijeke Jadro, odnosno Izletista Jadro;
Uredenje glavhog gradskog trga u centru Solinag;

Uredenje dodatnih pjesackih staza / setnica;

Uredenje osiguranog planinarskog puta na Kozjaku;

Lobiranje autentiCnosti ugostiteljske ponude te integracije turizma i poljoprivrede u ugostiteljskoj ponudi Solina;
Osnivanje tijela za upravljanje kulturom i kulturnim turizmom Soling;

Pokretanje suradnje TuristiCke zajednice Grada Solina s turistiCkim zajednicama hrvatskih kraljevskin gradova.
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Smjernice i preporuke

NOVA KULTURNA RUTA VIJECA EUROPE

VijeCe Europe ima 48 kulturnih ruta Cija je svrha da se umrezavanjem raznovrsnin dionika diliem Europe (npr. institucije viasti,
turistiCke zajednice, kulturne ustanove, itd.) promicu zastita i oCuvanje odredene kulturne bastine, podize njena prepoznatljivost te
unaprjeduje destinacijska turistiCka ponuda s fokusom na kulturu. Solin je danas uvrsten u dvije kulturne rute (FeniCanska ruta te
Putevima rimskih careva i dunavska vinska ruta), ali bi u suradnji s odabranim turistickim zajednicama i drugim dionicima u
inozemstvu mogao pokrenuti osnivanje nove kulturne rute (npr. kulturna ruta glavnih gradova rimskih provincija), podizuci time
svoju prepoznatljivost u Europi te stvarajuci preduvjete za razvoj i financiranje odredenih inicijativa / projekata povezaninh s ovom
kulturnom rutom.

Glavni dionici: TuristiCka zajednica Grada Solina, turistiCke zajednice povijesnih gradova i drugi dionici u inozemstvu (s fokusom na
gradove koiji su bili glavni gradovi rimskih provincija kao sto su Cartagena, Narbonne, Tarragona, itd.) te Vijece Europe

ANTICKA SALONA KAO SVJETSKA BASTINA POD UNESCO ZASTITOM

S obzirom na iznimni znacaqj anticke Salone i oCuvanost odredenih dijelova (manjih lokaliteta), predlaze se pokretanje procedure s
ciliem uvrstenja anticke Salone na popis svjetske bastine pod UNESCO zastitom na nacin da se identificiraju i odaberu oni lokaliteti
koji Ce zadovaljiti sve bitne kriterije UNESCO-a (npr. Manastirine, Episkopalni centar + Terme, Kazaliste / Teatar + Forum, Kapljug,
Amfiteatar, Marusinac, itd.) primjenjujuci model odvojenih lokaliteta pod jednom zastitom na nacin kako to vec postoji s
mnogobrojnim bastinama pod UNESCO zastitom u drugim zemljoma Mediterana. UNESCO zastita ¢e doprinijeti kako snaznom
porastu turistiCke atraktivnosti Salone i Solina kao destinacije, tako i zastiti i oCuvanju cjelovitog nalazista.

Glavni dionici: Arheoloski muzej u Splitu te Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske
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NACIONALNI ARHEOLOSKI MUZEJ SALONA - SOLIN

Premda je sam po sebi svojevrsni muzej na otvorenom s mnogobrojnim arheoloskim lokalitetima, Solin bi zbog svog iznimnog
kulturno-povijesnog znacaja i vrlo velikog broja uskladistenih arheoloskin nalaza mogao imati viastiti arheoloski muzej. Ovaj muzej bi
trebao biti veliki moderno dizajnirani muzej s potpisom renomiranog arhitektonskog ureda iz Hrvatske ili svijeta te bi na inovativan
nacin tfrebao prezentiratiilirsku, rimsku i ranokrs¢ansku (potencijalno i starohrvatsku) povijest Solina kroz nekoliko tematskih cjelina s
atraktivno izlozenim arheoloskim nalazima te uz podrsku najnovijin tehnoloskih riesenja. Koncipiran kao "landmark” muzej svjetskog
karaktera, solinski arheoloski muzej bi postao jedna od glavnih atrakcija ne samo Grada Solina i Sireg podrucja Splitske rivijere, vec i
cijele Hrvatske, snazno doprinoseci globalnoj prepoznatljivosti i trziSnoj atraktivnosti Solina kao inovativne i drustveno odgovorne
turistiCke destinacije. Ogledni primjeri dobre prakse su Muzej Acropolis (Atena, Gréka), Arheoloski muzej Patras (Patras, Grcka),
Muzej europskih i mediteranskinh civilizacija (Marseille, Francuska), Muzej Narbo Via (Narbonne, Francuska), Nacionalni muzej
podvodne arheologije (Cartagena, Spanjolska), Arheoloski muzej u sklopu kompleksa Setas de Sevilla (Sevilla, Spanjolska), itd.

Glavni dionici: Grad Solin, Arheoloski muzej u Splitu (potencijalno i Muzej hrvatskin arheoloskin spomenika), Ministarstvo kulture |
medija Republike Hrvatske te Vlada Republike Hrvatske

POSEBNI IHTIOLOSKI REZERVAT JADRO | IZLETISTE JADRO

S obzirom na nedostatak zelenih povrsina na podrucju Grada Solina, preporucuje se njihovo postupno povecavanije, a jedna od
mogucnosti je da se u gornjem toku rijeke Jadro ili poveca povriina zastiCenog prostora posebnog intioloskog rezervata Gorniji tok
rijeke Jadro ili urede novi park / posadi Suma te nove pjesacke staze u za to prikladnom, a mogucem prostoru uz ili neposrednoj
blizini Izletista Jadro, s ciliem pojacavanja dozivljaja prirode, alii oCuvanja ovog visokovrijednog prostora od potencijalne gradnje.
Glavni dionici: Grad Solin, Izletiste Jadro, Javna ustanova za upravljanje zasticenim dijelovima prirode na podrucju Splitsko-
dalmatinske Zupanije MORE | KRS te Ministarstvo zastite okolida i zelene tranzicije Republike Hrvatske



(..C?\Qz\

TURISTICKA
ZAJEDNICA

Smjernice i preporuke o

GLAVNI GRADSKI TRG

Solin je medu rijetkim gradovima Hrvatske koji nema svoj glavni gradski trg kao sredisnje mjesto susreta lokalnog stanovnistva, a
koje je u turizmu i znacajno mjesto boravka, razgledavanja, fotografiranja, itd. Unatoc tome, sredisnji dio Zvonimirove ulice u duljini
od oko 100 m od vodopada kod restorana River do kavane Zvonimir te s nekoliko dodatnih ugostiteljskin sadrzaja u naravi i
funkcionira kao jedan takav drustveni prostor iako istim prometuju vozila (i to u jednom smjeru). Nadalje, ovaj prostor ima i malo
prosirenje ispred objekta Hrvatske poste s jedne strane dok se s druge strane rijeke Jadro naslanja na Gospin otok, cinedi s istim
jednu veliku i visokovrijednu dozZivljajnu cjelinu. S obzirom na sve navedeno, preporucuje se da se provjeri mogucnost uredenja
ovog prostora u glavni gradski frg, odnosno pjesSacku zonu, ali uz preduvjet nuznih prometnih rieSenja ako su moguca (npr.
osiguranje dvosmjernog prometa u Zvonimirovoj ulici s okretistima na svakom kraju trga / pjeSacke zone, rieSavanje cestovnog
pristupa objektima unutar ovog prostora na drugi nacin, uredenje dodatnih parkiralisnin mjesta u neposrednoj blizini, itd.). Ovaj trg
ne zahtijeva velika ulaganja, a unaprijedio bi ne samo kvalitetu Zivljenja lokalnog stanovnistva, vec i dozivljaje boravka za turiste |
posjetitelje, povecavajuci time atraktivnost Solina i kao mjesta ugodnog za zZivot i kao pozeljne turistiCke destinacije.

Glavni dionici;: Grad Solin
DODATNE PJESACKE STAZE / SETNICE

Osim prethodno predlozenih pjeSackih staza / setnica u centru Solina, izrazito je pozeljno urediti pjeSacku stazu / setnicu koja
centar Solina povezuje sa Salonom (duljina ovisna o optimalnoj trasi), a preporulljivo je urediti i setnicu duz rijeke Jadro radi
povezivanja centra Solina s Izletistem Jadro (duljine oko 2 km), s napomenom da uredenje ove rijeCne Setnice zahtijeva znatno
veca ulaganja od uredenja pjeSacke staze / Setnice izmedu centra Solina i Salone.

Glavni dionici: Grad Solin
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OSIGURANI PLANINARSKI PUT NA KOZJAKU

S ciliem pruzanja adrenalinskog dozivljaja planinarenja za odredene trzisne segmente preporucuje se uredenje osiguranog
planinarskog puta (tzv. ferate) na Kozjaku. Ovaj put bi tfrebao biti izveden postujuci najvise sigurnosne standarde (po uzoru na
sliche puteve u Sloveniji) te bi mogao biti u duljini od oko 1,50 do oko 2,00 km na kosini od lokaliteta Piramida preko Skrabutine do
vrha sv. Jure.

Glavni dionici: Planinarsko drustvo Sveti Jure

UGOSTITELISTVO

Solin danas ima zadovoljavajucu ugostiteljsku ponudu koju Cine sadrzaji hrane i pica u sklopu dva hotela (Hotel President Solin 5* i
Hotel Salona Palace 4*), 12 restorana, vise od 30 barova te mnogobrojni objekti brze prehrane. S obzirom na vec pokazanu brzinu
kojom dalmatinski poduzetnici u ugostiteljstvu reagiraju na trzisSne trendove relativno brzo otvarajuci / zatvarajuci svoje objekte, za
oCekivatije da ¢e i solinski ugostitelji isto tako brzo reagirati razvojem novih koncepata u sklopu postojecin objekata i/ili otvaranjem
novih objekata. UnatoC tome, preporucuje se da TuristiCka zajednica Grada Solina prema ugostiteljima trajno lobira $to vecu
autenticnost njihove ponude te integraciju turizma i poljoprivrede na nacin da solinski restorani sve vise nude autohtona jela i
moderne interpretacije istin te koriste sastojke od solinskih i drugih dalmatinskih proizvodaca hrane i pica.

Glavni dionici: Vlasnici postojecin ugostiteljskin sadrzaja i buduci poduzetnici u ugostiteljstvu za koncepte i jelovnike te ulaganja, @
TuristiCka zajednica Grada Solina za pracenje trzisnin trendova u destinaciji i lobiranje odredenih potreba prema ugostiteljima
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MODEL UPRAVLJANJA KULTUROM | KULTURNIM TURIZMOM

S obzirom da u Solinu ne postoji izvrsno tijelo za upravljanje kulturom i kulturnim turizmom na razini destinacije, a TuristiCka zajednica
Grada Solina u ovom podrucju ima vrlo ogranic¢enu nadleznost, preporucuje se osnivanje tijela u vlasnistvu Grada Solina ili u
vliasnistvu glavnih dionika, a Ciji bi glavni zadaci trebali biti da planira, vodi i dinamizira relevantne procese kao sto su odredeni
razvojni projekti na arheoloskim lokalitetima, razgovori i dogovori s drzavnim tijelima, podrska Turistickoj zajednici Grada Soling, itd.
Glavni dionici: Grad Solin, TuristiCka zajednica Grada Solina, Arheoloski muzej u Splitu, Muzej hrvatskih arheoloskih spomenika,
Javna ustanova u kulturi Zvonimir, Gradska knjiznica Solin i Kulturno vije¢e Grada Solina

SURADNUJA S TURISTICKIM ZAJEDNICAMA HRVATSKIH KRALJEVSKIH GRADOVA

PreporucCuje se uspostava suradnje izmedu TuristiCke zajednice Grada Solina i turistiCkin zajednica hrvatskin kraljevskin gradova
(Biograd na Moru, Knin, Nin i Sibenik) s ciliem razmjene znanja i iskustva, moguceg planiranja i razvoja odredenih turistickih
proizvoda (npr. kulturne rute) te provedbe nekih zajednickih promidzbenih aktivnosti (npr. zajednicko izlaganje na odredenom
turistiCkom sajmu).

Glavni dionici: TuristiCka zajednica Grada Solina, TuristiCka zajednica Grada Biograda na Moru, TuristiCka zajednica Grada Kning,
Turisticka zajednica Grada Nina i Turisticka zajednica Grada Sibenika
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Projekti prema planiranim razvojnim mjerama

POBOLJSANJE INFRASTRUKTURE,
PREZENTACIJE | INTERPRETACIJE
POVIJESNIH ZNAMENITOSTI

UREDENJE
PARKIRALISTA TE PJESACKIH |
PLANINARSKIH STAZA / SADRZAJA

« Poboljsanje infrastrukture,
prezentacije i interpretacije
anticke Salone

- Zastita Suplje crkve te razvoj
pratece infrastrukture i
interpretacije

« Gradnja interpretativhog centra
Gospin otok

» Uredenje parkiralista za turisticke
autobuse

» Uredenje novih pjesackinh staza /
Setnica u centru Solina

» Uredenje vidikovca na Kozjaku
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POVECANJE |
PROMJENA STRUKTURE
SMJESTAJNIH KAPACITETA

» Prosirenje hotela Salona Palace 4*

« Gradnja novog brend hotela s 3*

« Gradnja novog ili prenamjena
postojeceg objekta u boutique
hotel 4*

Projekti su predlozeni sukladno razgovorima s relevantnim dionicima, a vodeci racuna o razvojnim cilievima i mjerama (prve
dvije skupine) ili su koncipirani kao investicijski prospekti (za dva nova hotela), dok je samo jedan projekt u visokoj razvojnoj
fazi zbog cega se moze kvalificirati kao investicijski projekt posebnog znacaja (prosirenje hotela Salona Palace 4%) 67
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Poboljsanje infrastrukture, prezentacije i interpretacije anticke Salone

Lokacija: Grad Solin > naselje Solin > anticka Salona Nositelj: Arheoloski muzej u Splitu i Grad Solin

Vrsta projekta: Investicijski projekt od (posebnog) znacaja za turisticki razvoj (vrijednost veca od milijun eura)
Predmet projekta: Znacajno poboljsanje infrastrukture te umjereno poboljsanje prezentacije i interpretacije antiCke Salone:

Uredenje interpretativnog centra s ranokrs¢anskom tematikom i pratecinh toaleta u objektu Tusculum;

Uredenje glavne staze na relaciji sieverni ulaz - Manastirine - Tusculum - Episkopalni centar - Porta Caesarea - Sarkofazi -
Kaplju¢ - Amfiteatar i kracih staza (izmedu Episkopalnog centra i Termi do Pet mostova, odvojak za Kazaliste / Teatar,
kruzno kod Amfiteatra, itd.), ukupne duljine oko 3.000 m i prilagodene osobama s invaliditetom i smanjene pokretljivosti;

Postavljanje klupa za sjedenje uz staze i na odredenim mjestima koja pruzaju atraktivne poglede (hajmanje 30 klupa) te
koSeva za otpad, pri Cemu svaki s tri spremnika za plastiku, papir i ostalo (najmanje 30 koseva, ali ne uz klupe);

Postavljanje (nizin) ograda oko nekih lokaliteta, a pozeljno i novih ograda na granicama s privatnim zemiljistima;

Postavljanje rasvjete uz glavnu pjesacku stazu, potencijalno i uz druge pjeSacke staze te pozeljno nocno osvjetlienje
najvecih lokaliteta (npr. Manastirine, Episkopalni centar, Kazaliste / Teatar i Amfiteatar);

Postavljanje video nadzora na sjevernom i zapadnom ulazu, a pozeljno i na drugim lokalitetima;

lzrazito pozeljno postavljanje dva bukobrana (kod Amfiteatra i kod Kazalista / Teatra), ukupne duljine najmanje 300 m;
Postavljanje informacijskin plo¢a (na nacin kako je i zapoceto) i uvodenje QR kodova (na svim lokalitetimay);

Uredenje i oznacavanje mjesta za selfie fotografije (npr. Manastirine, Episkopalni centar, Kazaliste / Teatar i Amfiteatar);
Sadnja cempresa uz klupe (ne nuzno sve) i na nekim mjestima radi osiguranja atraktivnijin pogleda i vizualne barijere.

Svrha projekta: Svrha projekta je osiguranje svih bitnih elemenata komfora koje posjetitelji oCekuju tijekom obilaska Salone.
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Poboljsanje infrastrukture, prezentacije i interpretacije anticke Salone

Doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti: veci ZL-1, ZL-2, SZL-1, SZL-3, ZT-1, PD-1, TP-1 i TI-1

Doprinos ostvarenju postavljenih ciljeva: cjelovito poboljsani arheoloski lokalitet, kvalitetnija prezentacija i interpretacija
Salone te anticke i ranokrscanske povijesti Solina, znacajno veca ponuda i vise razine uredenosti pjeSackih staza, veca
atraktivnost kulturnin dogadaja (koji se odrzavaju ili ¢e se odrzavati u Saloni), veca prepoznatljivost Solina u Europi i na
udaljenim trzistima, znacajno veci volumen turistickog prometa (dolasci i nocenja), broj / promet posjetitelja i prihod od
turizma, s najvecim porastima u predsezoni i posezoni (ozujak, fravanj i svibanj te listopad i studeni, alii lipanj i rujan)
Doprinos razvoju turistickih proizvoda: primarno grupne ture autobusom, individualne ture automobilom i slicno, kratki
(vikend) odmori, posebni interesi u kulturi (arheoloska istrazivanja, edukacije i radionice, arheoloske i sakralne rute, itd.) te
odredeni (kulturni) dogadaiji, ali i glavni ljetni odmor, (specijalizirani) kongresi i slicni skupovi te aktivhosti u prirodi (hodanje)
Ekonomski ucinci: nekoliko novozaposlenih djelatnika te znacajno vedi broj / promet posjetitelja i prihod od ulaznica

Procjena vlaganja: najmanje 1,00 miljun eura (bez PDV-a) za troskove gradnje, opremanjaq, infrastrukturnih i hortikulturnin
radova te razvojninh aktivnosti za pjesacke staze, klupe i koseve za otpad, rasvjetu, video nadzor, info ploce i nova stabla
Izvori financiranja: viastita sredstva Arheoloskog muzeja u Splitu i proracunska sredstva Grada Solina, a potencijalno i
odredena bespovratna sredstva (ovisno o raspolozivim fondovima i pratecim natjeCajima), s ulogama i udjelima ovisno o
dogovoru izmedu Arheoloskog muzeja u Splitu | Grada Solina

Status projekta: Arheoloski muzej u Splitu i Grad Solin imaju odredene projekte za veci / manji dio prethodno predlozenih
sadrzaja, a sto ¢e biti potrebno uskladiti s ciliem izrade uskladenog idejnog riesenja (posebno za staze, aliiza rasvjetu i
drugu infrastrukturu) te potom provesti ostale razvojne aktivnosti (izrada glavnog projekta s tfroskovnicima te investicijske
studije, dobivanje svih potrebnih dozvola i rieSavanje financiranja, gradnja, itd.)

Dinamika razvoja: fazno tijekom cijelog razdoblja od 2026. do 2029.
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Zastita Suplje crkve te razvoj prateée infrastrukture i interpretacije

Lokacija: Grad Solin > naselje Solin > pored Suplje crkve Nositelj: Muzej hrvatskin arheoloskih spomenika i Grad Solin

(grani¢no podrucje s Opcinom Klis)

Vrsta projekta: Investicijski projekt od (posebnog) znacaja za turisticki razvoj (vrijednost veca od milijun eura)

Predmet projekta: Za projekt postoji idejno rieSenje izradeno prije nekoliko godina uz pretpostavku promjene toka rijeke
Jadro, a za kojeg se predlaze njegova revizija na sliedeci nacin:

Zastita Suplje crkve od plavijenja koriste¢i hajmodernija tehnoloska riesenja obrane od poplava na nadin koji ne
zahtijeva promjenu toka rijeke Jadro jer se ovaj dio toka nalazi u ekolosko] mrezi Natura 2000 kao podrucje ocuvanja
znacajno za vrste i staniste tipove, alii zbog toga sto je promjena toka dugotrajan i relativno skup razvojni proces;
Gradnja mosta preko rijeke za pristup Supljoj crkvi sa solinske strane, nadovezujudi se ha novu pjesacku stazu / setnicu
(kasnije navedena kao dio projekta pjesackih staza / setnica u centru Solina), pri Cemu bi ovaj most mogao biti izveden
kao platforma u funkciji vidikovca bilo cijelom svojom duzinom ili u jednom dijelu (ovisno o reviziji idejnog riesenja), s
pogledima na Suplju crkvu i rijeku Jadro, informacijskom plo&om, pristupnim rampama za osobe s invaliditetom i
smanjene pokretljivosti te s atraktivno dizajniranim hibridnim konceptom bara & trgovine ispod mosta / platforme, a koji
bi frebao imati od 48 do 72 sjedista (od cega od 1/3 do 1/2 u zatvorenom, a od 1/2 do 2/3 na terasi, ovisno o reviziji
idejnog riesenja), prodaju suvenira i toalete za muskarce, zene i osobe s invaliditetom i smanjene pokretljivosti;
Uredenje pratecih nogostupa i parkiralista s najmanje 5 do 6 parkiralisnin mjesta za osobna vozila i jednim parkiralisnim
mjestom za autobuse, istoéno od Suplje crkve, a u nastavku mosta / platforme;

Uredenje zelenih povriina izmedu Suplje crkve i parkiralista.

Svrha projekta: Svrha projekta je zastita lokaliteta od plavljenja i njegovo "priblizavanje” kako turistima i posjetiteljima, tako |
lokalnom stanovnistvu razvojem nove "stare” atrakcije u funkciji znacajnog poboljsanja kulturne ponude (centra) Solina.
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Zastita Suplje crkve te razvoj prateée infrastrukture i interpretacije

(..Cv%:

TURISTICKA
ZAJEDNICA
GRADA
SOLINA

Doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti: veci ZL-1, ZL-2, SZL-1, SZL-3, ZT-1, PD-1, TP-1 i TI-1

Doprinos ostvarenju postavljenih ciljeva: cjelovito poboljsani arheoloski lokalitet, kvalitetnija prezentacija i interpretacija
Suplje crkve te starohrvatske i kr'i¢anske povijesti Solina, ve¢a ponuda uredenih pje3ackih staza, veéa prepoznatljivost
Solina u Hrvatskoj i Europi, veci volumen turistiCkog prometa (dolasci i nocenja), broj / promet posjetitelja i prinod od
turizma, s najvecim porastima u predsezoni i posezoni (ozujak, fravanj i svibanj te listopad i studeni, alii lipanj i rujan)
Doprinos razvoju turistickih proizvoda: primarno grupne ture autobusom, individualne ture automobilom i slicno, kratki
(vikend) odmori i posebniinteresi u kulturi (krS¢anska bastina i starohrvatska povijest), alii glavni ljetni odmor te
(specijalizirani) kongresi i slicni skupovi

Ekonomski ucinci: od 3 do 5 novozaposlenih djelatnika na bazi sati rada te prihod bara & frgovine (u stabiliziranoj godini
poslovanja) od najmanje 200 tisu¢a eura (bez PDV-q)

Procjena vlaganja: najmanje 1,00 miljun eura (bez PDV-a) za troskove zastite lokaliteta, gradnje / uredenja mosta i
parkiralista, opremanja, infrastrukturnin i hortikulturnih radova te razvojnin aktivnosti

Izvori financiranja: viastita sredstva Muzeja hrvatskih arheoloskih spomenika i proracunska sredstva Grada Solina, a
potencijalno i odredena bespovratna sredstva (ovisno o raspolozivim fondovima i pratecim natjecajima), s ulogamaii
udjelima ovisno o dogovoru izmedu Muzeja hrvatskih arheoloskin spomenika i Grada Solina

Status projekta: projekt ima idejno riesenje kojeg su prije nekoliko godina izradili Muzej hrvatskih arheoloskih spomenika i

Arhitektonski kolektiv, a koje ¢e biti potrebno revidirati te potom provesti druge razvojne aktivnosti (izrada glavnog projekta

s froskovnicima te investicijske studije, dobivanje svih potrebnih dozvola i rieSavanje financiranja, gradnja, itd.)

Dinamika razvoja: revizija idejnog riesenja pocetkom 2026., a potom i druge razvojne aktivnosti (izrada glavnog projekta s

troskovnicima, dobivanje svih potrebnih dozvola i rieSavanje financiranja) te dovrsetak radova najkasnije tijekom 2028.
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Gradnja interpretativhog centra Gospin otok

Lokacija: Grad Solin > naselje Solin > centar naselja >
pored Gospinog otoka

Atraktivno dizajnirani i vrhunski fehnolosko opremljeni izlozibeni prostor povrsine od 120 m2 do 150 m?;

Dvorana za projekcije i manje skupove za od 50 do 60 osoba i povrsine od 60 m2 do 75 m2;

Trgovina suvenira, nakita, knjiga, slika i drugih predmeta s krsc¢anskom tematikom povriine od 20 m2 do 30 m?;
Bar s od 75 do 90 sjedista (od ¢ega 1/3 u zatvorenom, a 2/3 na natkrivenoj terasi s pogledima na Gospin otok);
Blok toaleta (za muskarce, za zene i za osobe s invaliditetom i smanjene pokretljivosti);

Most preko rukavca rijeke Jadro (za pristup), uredeni park i vanjsko igraliste za manju djecu.

Ukupna bruto povrsina svih zatvorenih prostora je procijenjena u rasponu od 400 m2 do 500 m? (ovisno o izradi detaljnog
programa sadrzaja > idejnog riesenja > glavnog arhitektonskog projekta).

Svrha projekta: Svrha projekta je razvoj nove atrakcije u Solinu, prezentacija i interpretacija znacaja Gospinog otoka u
povijesti Solina, Dalmacije i Hrvatske te znacajno poboljsanje cjelokupnog dozivijaja centra Solina.

EES

Nositelj: Zupa Gospe od Otoka

Vrsta projekta: Investicijski projekt od (posebnog) znacaja za turisticki razvoj (vrijednost veca od milijun eura)
Predmet projekta: Gradnja modernog interpretativnog centra koji bi turistima i posjetiteljima trebao prezentirati znacaj i

ulogu Gospinog ofoka i obliznjih crkvi s fokusom na klju¢ne povijesne dogadaje, Sirenje krs¢anstva, solinske svece i pape,
radanje hrvatske nacije i hrvatske drzave te sve druge povezane price, na mjestu postoje¢eg objekta (u viasnistvu Zupe
Gospe od Otoka) jugozapadno od Zupne crkve (na zracnoj udaljenosti od 50 m do 60 m) te sa sliedecim sadrzajima:

Ulazni prostor / predvorje s recepcijom i pristupima za izlozbeni prostor, dvoranu, trgovinu, bar i toalete;
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Gradnja interpretativhog centra Gospin otok

Doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti: veci ZL-1, ZL-2, SZL-1, SZL-3, ZT-1, PD-1, TP-1, PGS-1, PGS-2 i TI-1

Doprinos ostvarenju postavljenih ciljeva: kvalitetnija prezentacija i interpretacija Gospinog otoka te starohrvatske i
kr$canske povijesti Solina, veca prepoznatljivost Solina u Hrvatskoj, Europi i na udaljenim trzistima, veci volumen turistickog
prometa (dolasci i nocenja), broj / promet posjetitelja i prihod od turizma, s najvecim porastima u predsezoni i posezoni
(ozujak, travanj i svibanj te listopad i studeni, alii lipanj i rujan)

Doprinos razvoju turistickih proizvoda: primarno grupne ture autobusom, individualne ture automobilom i slicno, kratki
(vikend) odmori, posebni interesi u kulturi (sakralne rute i hodocasca) te dogadaiji (vjerskog karaktera), alii glavni ljetni
odmor te (specijalizirani) kongresi i slicni skupovi

Ekonomski ucinci: izmedu 5i 10 novozaposlenih djelatnika na bazi sati rada, prihod od ulaznica, bara i frgovine (u
stabiliziranoj godini poslovanja) od najmanje 500 tisu¢a eura (bez PDV-a)

Procjena vlaganja: od 1,50 do 2,00 milijuna eura (bez PDV-a) za troskove gradnje, opremanja, infrastrukturnin i hortikulturnih
radova te razvojnih aktivnosti, odnosno izmedu 3.000 i 4.000 eura po m? bruto povrsine zatvorenog prostora (relativno vedi
raspon jediniCnog troska ulaganja zbog razlika u mogucim razinama tehnoloske opremljenosti objekta)

Izvori financiranja: kombinacija viastitin sredstava i kreditnih sredstava sukladno aktualnim mogucnostima financiranja, a
potencijalno i odredena bespovratna sredstva (ovisno o raspolozivim fondovima i pratecim natjecajima)

Status projekta: projekt nema projektnu dokumentaciju jer je predlozen na razini koncepta, a zbog cega je prvo nuzna
izrada pred-investicijske studije s programom sadrzaja te prateceg idejnog riesenja, a potom i provodenje drugih razvojninh
aktivnosti (razgovori s potencijalnim izvorima financiranja, izrada glavnog projekta s troskovnicima te investicijske studije,
dobivanje svih potrebnih dozvola i rjesSavanje financiranja, gradnja, itd.)

Dinamika razvoja: razvojne aktivnhosti tjekom 2026. 1 2027., gradnja najranije 2027. - 2028. i otvaranje najranije 2028.
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Uredenje parkiralista za turisticke autobuse

Lokacija: Grad Solin > naselje Solin > u centru naselja Nositelj: Grad Solin
kod anticke Salone

Vrsta projekta: Investicijski projekt od znacaja za turistiCki razvoj (vrijednost manja od milijun eurq)

Predmet projekta: Uredenje / gradnja dva namjenska parkiralista za turistiCcke autobuse, pri cemu po jedno parkiraliste u

svakoj od dvije glavne zone u kojima bi autobusi trebali biti parkirani dok su turisti / posjetitelji u obilasku:

« Parkiraliste u centru Solina s najmanje 3 ili 4 parkiralisna mjesta povrsine 180 m2 ili 240 m2 (60 m?2 po mjestu) + povrsina za
pristup i/ili okretanje od 180 m2 do 240 m? (okvirno slicne povrsine kao i povrsina parkiralisnin mjesta, ali ovisno o idejnom
rieSenju), temeljem cega proizlazi ukupna povrsina u rasponu od 360 m2 do 480 m? (konacna povrsina ovisno o broju
parkiralisnin mjesta te idejnom riesenju);

« Parkiraliste pored glavnog (sjevernog) ulaza u Salonu s najmanje 5 ili 6 parkiralisnih mjesta povrsine 300 m2 ili 360 m2 (60
m?2 po mjestu) + povrsina za pristup i/ili okretanje od 300 m2 do 360 m? (okvirno slicnhe povrsine kao i povrsina parkiralisnih
mjesta, ali ovisno o idejnom riesenju), temelijem Cega proizlazi ukupna povrsina u rasponu od 600 m2 do 720 m?
(konacna povrsina ovisno o broju parkiralisnih mjesta te idejnom rjesenju).

Sukladno navedenom proizlazi da bi oba parkiralista tfrebala imati ukupnu izgradenu povrsinu od 260 m2 do 1.200 m?2 ovisno

o broju parkiralisnin mjesta te idejnom rieSenju. U slucaju vece udaljenosti predlozenih parkiralista od centra Soling,

odnosno od glavnog ulaza u Salonu, za izlazak / ulazak putnika je potrebno bilo osigurati koristenje postojecih stajalistaili

planirati nova stajalista, a koja bi se i u jednom i u drugom slucaju trebala nalaziti u neposrednoj blizini centra Solina i

glavnog ulaza u Salonu te imati pratece nogostupe do centra Solina, odnosno glavnog ulaza u Salonu.

Svrha projekta: Svrha projekta je riesavanje problema nepostojanja parkiralista za turistiCke autobuse u centru Solina i kod
Salone, Cime se znacajno unaprjeduje trzisSna atraktivnost Solina kao destinacije te povecava promet turista i posjetitelja.
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Uredenje parkiralista za turisticke autobuse

Doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti: veci ZL-1, ZL-2, ZT-1 i TP-1

Doprinos ostvarenju postavljenih ciljeva: znacajno veci volumen turistickog prometa (dolascii nocenja), broj / promet
posjetitelja i prihod od turizma, s najvecim porastima u predsezoni i posezoni (ozujak, tfravanj i svibanj te listopad i studeni,
ali i lipanjirujan)

Doprinos razvoju turistickih proizvoda: primarno grupne fture autobusom, ali i kongresi i slicni skupovi te dogadaiji
Ekonomski ucinci: prihod od naplate parkinga i znacajni u€inci na cijelu destinaciju (promet turista i posjetitelja te prinod
od turizma)

Procjena ulaganja: za oba parkiralista od 400 do 500 tisuca eura (bez PDV-a) za troskove gradnje, opremanja (rampe i
rasvjeta), infrastrukturnin radova te razvojnih aktivnosti (bez troskova stjecanja zemiljista), odnosno oko 400 eura po m?2

Izvori financiranja: proracunska sredstva Grada Solina, a potencijalno i odredena bespovratna sredstva (ovisno o
raspolozivim fondovima i pratec¢im natjeCajimal)

Status projekta: projekt nema projektnu dokumentaciju jer je predlozen na razini koncepta, a zbog cega je prvo nuzna
izrada idejnog rieSenja, a potom i provodenje drugih razvojnih aktivnosti (izrada glavnog projekta s tfroskovnicima,
dobivanje svih potrebnih dozvola i rieSavanje financiranja, a tek onda i uredenje parkiralista)

Dinamika razvoja: pocetak razvoja projekta nakon odabira lokacije (i eventualno potrebnog stjiecanja zemljista ako nije u

gradskom vlasnistvu), najranije tijekom 2026., sto pod pretpostavkom ucCinkovite provedbe svih razvojnih aktivnosti znaci da
bi parkiralista mogla biti uredena najranije 2027.
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Uredenje novih pjesackih staza / setnica v centru Solina

Lokacija: Grad Solin > naselje Solin > u centru naselja

Vrsta projekta: Investicijski projekt od znacaja za turistiCki razvoj (vrijednost manja od milijun eurq)

Predmet projekta: Uredenje / gradnja novih pjeSackinh staza / Setnica uz glavni tok / rukavce rijeke Jadro u centru Solina u
odredenim zonama u kojima one danas ne postoje, s fokusom na sliedeca Cetiri segmenta:

Staza vz rukavac od mosta kod kavane Zvonimir preko dijela terase, izmedu rijeke i objekta te dalje sve do dijela gdje
pocinje postojeca staza / Setnica, duljine oko 125 m (iznimno znacajna staza jer danas ne postoji pjeSacka poveznica
izmedu Gospinog otoka i postojecCe staze / Setnice koja se proteze u smjeru Gaspine mlinice);

Staza uz glavni tok kod lokaliteta Dvorine, na zapadnoj strani toka izmedu rijeke i lokaliteta, duljine oko 250 m (izrazito
pozelina staza radi snaznog povecanja dozivljaja rijeke i stvaranja kruzne Setnice s obzirom da bi ova staza trebala bifi
izvedena grananjem postojece staze / Setnice na jugu i spajanjem s istom stazom / Setnicom na sjeveru);

Staza uz glavni tok izmedu mosta poslije Gaspine mlinice do Suplje crkve, na solinskoj strani, duljine od najmanje 160 m
(iznimno znacajna staza radi osiguranja pjesacke poveznice s lokalitetom Suplja crkva uz pretpostavku gradnje mosta);
Staza vz glavni tok izmedu mosta kod crkve Gospe od Otoka i mosta kod crkve sv. Obitelji, na istoCnoj strani toka
izmedu rijeke i postojeceg parkiralista, duljine oko 70 m (pozeljna staza radi osiguranja dodatnog uredenog pristupa
crkvi sv. Obitelji i povecanja dozivljaja Setnji uz rijeku).

Sukladno navedenom proizlazi da bi ove Cetiri nove staze trebale imati ukupnu duljinu od najmanje 600 m, a sto bi's
prosjecnom sirinom staze od najmanje 1,20 m za prvu predlozenu stazu (zbog relativno uskog prostora) do oko 1,80 m za
druge predlozene staze znacilo ukupnu povrsinu novih pjesackinh staza / Setnica od najmanje 1.000 m2.

Svrha projekta: Svrha projekta je povecavanje atraktivnosti centra Solina kao mjesta s visoko vrijednim dozivljajima Setnji uz
rijeku i kulturne / povijesne znamenitosti, Cime se znacajno unaprjeduje i trzisSna atraktivnost Solina kao destinacije.

Nositelj: Grad Solin
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Uredenje novih pjesackih staza / setnica v centru Solina

Doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti: veci ZL-1, ZL-2, SZL-1, ZT-1 i TP-1

Doprinos ostvarenju postavljenih ciljeva: veca ponuda i viSe razine uredenosti pjeSackin staza / Setnica u centru Solina,
veci volumen turistickog prometa (dolasci i nocenja), broj / promet posjetitelja i prihod od turizma, s najvecim porastima u
predsezoni i posezoni (ozujak, tfravanj i svibanj te listopad i studeni, ali i lipanj i rujan)

Doprinos razvoju turistickih proizvoda: primarno grupne ture autobusom, individualne ture automobilom i slicno te kratki
(vikend) odmori, ali i glavni ljetni odmor, kongresi i slichi skupovi, posebni interesi u kulturi i aktivhosti u prirodi (hodanje)
Ekonomski ucinci: bez izravnih ekonomskih ucinaka, ali s uCincima na cijelu destinaciju (atrakfivnost centra Solina za setnje i
trzisna atraktivnost Solina kao destinacije, sto doprinosi porastima prometa turista i posjetitelja te prinoda od turizma)

Procjena ulaganja: za sve Cetiri staze (bez mosta kod Suplje crkve) od 400 do 500 tisu¢a eura (bez PDV-a) za troskove
gradnje, opremanja (klupe, kosevi za otpad, ograde i rasvjeta), infrastrukturnin radova te razvojnih aktivnosti (bez troskova
stiecanja zemljista), odnosno od 400 do 500 eura po m?

Izvori financiranja: proracunska sredstva Grada Solina, a potencijalno i odredena bespovratna sredstva (ovisno o
raspolozivim fondovima i pratec¢im natjecajimal)

Status projekta: projekt nema projektnu dokumentaciju jer je predlozen na razini koncepta, a zbog cega je prvo nuzna
izrada idejnog rieSenja, a potom i provodenje drugih razvojnih aktivnosti (izrada glavnog projekta s tfroskovnicima,
dobivanje svih potrebnih dozvola i rieSavanje financiranja, a tek onda i uredenje staza / Setnicaq)

Dinamika razvoja: fazno tijekom cijelog razdoblja od 2026. do 2029. (jedna staza godisnje), uz uvjet eventualno potrebnog
stiecanja zemljista ako nije u gradskom vlasnistvu i pod pretpostavkom ucCinkovite provedbe svih razvojnih aktivnosti
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Uredenje vidikovca na Kozjaku

Lokacija: Grad Solin > naselje Solin > podrucje vrha sv. Jure Nositelj: Grad Solin i Planinarsko drustvo Sveti Jure
il druga lokacija na planini Kozjak

Vrsta projekta: Investicijski projekt od znacaja za turistiCki razvoj u opciji A (vrijednost manja od milijun eura), odnosno

investicijski projekt od (posebnog) znacaja za turistiCki razvoj u opcijama B i C (vrijednosti vece od milijun eura)

Predmet projekta: Uredenje / gradnja atraktivnog vidikovca na Kozjaku za kojeg se predlaze jedna od sliedece tri opcije

razvoja (ovisno o odabranoj lokaciji, mogucnostima izvedbe te mogucénostima financiranja):

« Opcija A > uredenje jednostavnijeg i s prirodom ukloplienog vidikovca koji bi frebao imati osnovne sadrzaje / opremu
(informacijska ploca, klupe, kosevi za otpad, ograde, itd.) za istovremeni prinvat do 10 osoba (ili vise ovisno o lokaciji te
idejnom rjesenju), po uzoru na vidikovce kao sto su Providenca (otok Losinj) i Es Colomer Formentor (otok Mallorca,
Spanjolska);

« Opcija B > gradnja modernog manjeg vidikovca koji bi takoder trebao imati osnovne sadrzaje / opremu, ali u vidu
inovativno koncipiranog i moderno dizajniranog objekta u odnosu na opciju A i koji bi se mogao pozicionirati kao jedan
od ljepsih vidikovaca na Jadranu, po uzoru na vidikovce kao sto su Skywalk (Biokovo) i Sedlo (Marjan);

« Opcija C > gradnja modernog veceg vidikovca koji bi osim osnovnih sadrzaja / opreme mogao imati i jedan
ugostiteljski sadrzaj te suvenirnicu i koji bi se mogao pozicionirati kao jedan od ljepsih vidikovaca na Mediteranu, po
uzoru na vidikovce kao §to su Abrante (otok La Gomera, Spanjolska) i Mirador del Rio (otok Lanzarote, Spanjolska).

Vidikovac bi se trebao nalaziti u podrucju vrha sv. Jure (na vrhu, pored / ispod vrha) ili drugoj lokaciji na Kozjaku pod

uvjetom da ima osigurani pjeSacki pristup i pristup s planinarske staze, dok je izrazito pozeljno da (u blizini) ima i cestovni

pristup te parkiraliste / prostor za parkiranje odredenog broja osobnih vozila (ovisno o lokaciji te idejnom rjesenju).

Svrha projekta: Svrha projekta je povecavanje atraktivnosti Kozjaka i Sireg okruzenja Solina (te razvoj nove atrakcije u
opcijama B i C), Cime se unaprjeduje trzisna atraktivnost Solina kao destinacije za aktivnosti (i pustolovine) u prirodi.
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Uredenje vidikovca na Kozjaku

Doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti: veci ZL-1, ZL-2, ZT-1, TP-1 i TI-1

Doprinos ostvarenju postavljenih ciljeva: veca prepoznatljivost Solina i kao destinacije za aktivnosti u prirodi, veci volumen
turistiCkog prometa (dolascii nocenja), broj / promet posjetitelja i prihod od turizma, s najvecim porastima u predsezoni i
posezoni (ozujak, travanj i svibanj te listopad i studeni, alii lipanj i rujan)

Doprinos razvoju turistickih proizvoda: primarno planinarenje i druge aktfivnosti u prirodi (hodanje), alii individualne ture
automobilom i slicno te kratki (vikend) odmori

Ekonomski ucinci: bez izravnih ekonomskih uCinaka u opciji A, mogucdi prinod od prodaje ulaznica u opciji B, a prihod od
prodaje ulaznica, ugostiteljstva i frgovine u opciji C, pri Cemu sve tri opcije s ucincima na cijelu destinaciju (promet turista i
posjetitelja te prihod od turizma)

Procjena vlaganja: do 1,00 milijun eura u opciji A, 1,00 do 2,00 milijuna eura u opciji B, vise od 2,00 milijuna eura u opciji C,
bez PDV-q, za troskove gradnje, opremanja, infrastrukturnih radova te razvojnih aktivnosti (bez troskova stjiecanja zemljista)
Izvori financiranja: proracunska sredstva Grada Solina, odredena sredstva Planinarskog drustva Sveti Jure, a potencijalno i
odredena bespovratna sredstva (ovisno o raspolozivim fondovima i pratecim natjeCajima), s ulogama i udjelima ovisno o
dogovoru izmedu Grada Solina i Planinarskog drustva Sveti Jure

Status projekta: projekt nema projekinu dokumentaciju jer je predlozen na razini koncepta, zbog cega su prvo nuzni odabir
opcije A / B / Cilokacije te izrada idejnog riesSenja, a potom i provodenje drugih razvojnih aktivnosti (izrada glavnog
projekta s troskovnicima, dobivanje svih potrebnih dozvola i rjesavanje financiranja, a tek onda i uredenje vidikovca)
Dinamika razvoja: pocetak razvoja projekta nakon odabira opcije A/ B/ C ilokacije (te eventualno potrebnog stjiecanja
zemljista), najranije tijekom 2026., a pozeljno uredenje / gradnja najkasnije do kraja 2028.
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Prosirenje hotela Salona Palace 4* arns

Lokacija: Grad Solin > naselje Solin > hotel Salona Palace 4* [T R Blellis e o) o)

Vrsta projekta: Investicijski projekt od posebnog znacaja za turistiCki razvoj (vrijednost veca od milijun euraq)

Predmet projekta: Prosirenje hotela Salona Palace 4* s dodatnim smjestajnim i kongresnim kapacitetima te wellness

sadrzajima, zadrzavajuci glavni trzisni koncept objekta kao boutique hotela s vrlo visoke 4* prema hrvatskim standardima (i

za postojece i za nove objekte) te s vrlo visoke 4* (upper upscale) prema standardima medunarodnih hotelskih lanaca, za

individualne odmorisne i poslovne goste te odmorisne, kongresne i druge grupe:

« Uredenje 37 novih smjestajnih jedinica (s najmanje 74 nove stalne postelje), nakon ¢ega bi hotel trebao raspolagati s
ukupno 84 smjestajne jedinice i vise od 170 stalnih postelja;

« Povecanje kongresnog prostora za dodatnih 150 m? (do oko 150 osoba), nakon Cega bi hotel trebao imati kongresne
slicne sadrzaje za oko 450 osoba;

« Prosirenje wellness centra za dodatnin 300 m2 (ukljuCujuci nove prostore / zone za odmor i opustanje), nakon cega bi
hotel tfrebao nuditi znacajno vece wellness sadrzaje.

Svrha projekta: Svrha projekta je jaCanje trzisne pozicije hotela Salona Palace 4*, povecanje hotelske ponude Solina kao

najprikladnije vrste smjestaja za snazniji razvoj vecine turistiCkih proizvoda i unaprjedenje strukture smjestajne ponude u

Solinu (jer hoteli generiraju vec¢u dodanu vrijednost, zaposlenost i proracunske prinode).

180



({'?\Q:\

TURISTICKA
ZAJEDNICA

Prosirenje hotela Salona Palace 4*

Doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti: veci ZL-1, ZL-2, SZL-1, ZT-1, TP-1, PGS-1 i PGS-2

Doprinos ostvarenju postavljenih ciljeva: veca smjestajna ponuda u hotelima i slicnim objektima, veci volumen turistiCkog
prometa (dolasci i nocenja) te prihod od turizma, s najvecim porastima u predsezoni i posezoni (ozujak, travanji svibanj te
listopad i studeni, aliilipanjirujan), bolja vrijednost za novac u odnosu na Split

Doprinos razvoju turistickih proizvoda: primarno grupne ture autobusom, individualne ture automobilom i slicno, kratki
(vikend) odmori, kongresi i slicni skupovi, posebni interesi u kulturi i dogadaiji, ali i glavni (ljetni) odmor te poslovna putovanja
Ekonomski ucinci: nekoliko novozaposlenih djelatnika i znacajno vecdi prihod (posebno prinod smjestaja, alii prihodi hrane i
pica, najma dvorana i wellness usluga) te dodatna turisticka potrosnja hotelskih gostiju u destinaciji (obilazak Salone i
drugih atrakcija koje se naplacuju, konzumacije u restoranima i barovima, kupnja suvenira i drugih proizvoda, itd.)

Procjena vlaganja: oko 3,50 milijuna eura (bez PDV-a) za troskove gradnje, opremanja i povezanih radova te svih razvojnih
aktivnosti, odnosno oko 95 tisuca eura po smjestajnoj jedinici

Izvori financiranja: kombinacija viastitin sredstava i kreditnih sredstava sukladno aktualnim mogucnostima financiranja, a
potencijalno i odredena bespovratna sredstva (ovisno o raspolozivim fondovima i pratecim natjecajima)

Status projekta: izradeni su idejni projekt i glavni projekt, dok je ostala projektna dokumentacija u pripremi, a ishodenje
gradevinske dozvole u tijeku

Dinamika razvoja: pocetak radova u prvoj polovici 2026., a dovrsetak radova u prvoj polovici 2027. kako bi hotel bio u
cijelosti spreman za goste u turistiCkoj sezoni 2027.
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Gradnja novog brend hotela s 3* W

Lokacija: Grad Solin > naselje Solin > pozeljno blizu centra Nositelj: Poslovni subjekt / hotelski ulagac
(na lokaciji koja je voclljiva te ima brzi cestovni pristup)

Vrsta projekta: Investicijski projekt od (posebnog) znacaja za turisticki razvoj (vrijednost veca od milijun eura), pripremljen u
obliku investicijskog prospekta za zainteresiranog poslovnog subjekta, odnosno hotelskog ulagaca

Predmet projekta: Gradnja novog hotela s visoke 3* prema hrvatskim standardima (za nove objekte) i visoke 3* (midscale ili
upper midscale) prema standardima medunarodnih hotelskih lanaca, izrazito pozeljno s globalno etabliranim brendom
bilo generickog ili lifestyle karaktera temeljem fransize s jednom od renomiranih hotelskin kompanija kao sto su Accor
(brendovi ibis, ibis Styles, Mama Shelter, Mercure i TRIBE), Best Western International, Hilton Worldwide Holdings (brendovi
Hampton by Hilton i Motto by Hilton), InterContinental Hotels Group (brend Holiday Inn Express), Marriott International
(brendovi Four Points Flex i Moxy), Motel One i Wyndham Hotels & Resorts (brendovi Romada by Wyndham i TRYP by
Wyndham), za individualne odmorisne i poslovne goste te odmorisne, kongresne i druge grupe, sa sliedecim sadrzajima:

« Oko 100 smjestajnih jedinica s oko 200 stalnih postelja (uglavnom sve standarde sobe od 20 m?);

« Integrirani restoranibar s terasom s od 150 do 180 sjedista (oko 2/3 u zatvorenom i oko 1/3 na terasi);

« Dvorana od 100 m2 do 150 m? (pozeljno djeljiva u dvije ili tri manje dvorane / prostorije za sastanke);

« Manja teretana od 40 m2 do 50 m? te vanjsko igraliste za manju djecu;

« Parkiraliste s najmanje 50 parkiralisnin mjesta za osobna vozila i dva parkiralisna mjesta za autobuse.

Ukupna bruto povrsina svih zatvorenih prostora je procijenjena u rasponu od 4.000 m2 do 5.000 m?2 (od 40 m2 do 50 m2 po
smjestajnoj jedinici, ovisno o izradi detaljnog programa sadrzaja > idejnog riesenja > glavnog arhitektonskog projekta).
Svrha projekta: Svrha projekta je povecanje hotelske ponude Solina kao najprikladnije vrste smjestaja za snazniji razvoj

vecine turistiCkin proizvoda te povecanje prepoznatljivosti Solina (s globalnim brendom) i unaprjedenje strukture smjestajne
ponude u Solinu (jer hoteli generiraju vec¢u dodanu vrijednost, zaposlenost i proracunske prinode).
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Gradnja novog brend hotela s 3*

Doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti: veci ZL-1, ZL-2, SZL-1, ZT-1, TP-1, PGS-1 i PGS-2

Doprinos ostvarenju postavljenih ciljeva: veca prepoznatljivost Solina u Europi i na udaljenim trzistima (s globalnim hotelskim
brendom), primarno za generacije Z, Y i X, znacajno veca smjestajna ponuda u hotelima i sli¢nim objektima, znacajno vedi
volumen turistiCkog prometa (dolasci i nocenja) te prihod od turizma, s najvecim porastima u predsezoni i posezoni (ozujak,
travanj i svibanj te listopad i studeni, alii lipanj i rujan), bolja vrijednost za novac u odnosu na Split

Doprinos razvoju turistickih proizvoda: primarno grupne fture autobusom, individualne ture automobilom i slicno, kongresi i
slicni skupovi, posebni interesi u kulturi i dogadaiji, ali i kratki (vikend) odmori te poslovna putovanja

Ekonomski ucinci: oko 30 novozaposlenih djelatnika na bazi sati rada, prihod (u stabilizirkanoj godini poslovanja) od oko
3,00 milijuna eura (bez PDV-a) te dodatna turistiCka potrosnja hotelskin gostiju u destinaciji (obilazak Salone i drugih
atrakcija koje se naplacuju, konzumacije u restoranima i barovima, kupnja suvenira, itd.)

Procjena vlaganja: oko 10,00 milijuna eura (bez PDV-a) za troskove gradnje, opremanja, infrastrukturnin i hortikulturnih
radova te razvojnin aktivnosti (bez troskova stjecanja zemljista), odnosno oko 100 tisuca eura po smjestajnoj jedinici, a
izmedu 2.000 i 2.500 eura po m? bruto povrsine zatvorenog prostora

Izvori financiranja: kombinacija viastitin sredstava i kreditnih sredstava sukladno aktualnim mogucnostima financiranja, a
potencijalno i odredena bespovratna sredstva (ovisno o raspolozivim fondovima i pratecim natjecajima)

Status projekta: projekt nema projekinu dokumentaciju jer je predlozen na razini koncepta, a razvoj nakon stjecanja
zemljista (pred-investicijska studija s programom sadrzaja i pocetak razgovora s hotelskim lancima > idejno riesenje > glavni
projekt s froskovnicima i pocetak razgovora s bankama > investicijska studija i dozvole > financiranje > gradnja, itd.)

Dinamika razvoja: pocetak razvoja projekta nakon stjecanja zemljista, najranije tijekom 2026., sto pod pretpostavkom
ucCinkovite provedbe svih razvojnin aktivnosti znaci da bi hotel mogao biti otvoren za goste najranije u prolijece 2029.



Gradnja novog ili prenamjena postojeceg objekta u boutique hotel 4*

Lokacija: Grad Solin > naselje Solin > centar naselja > Nositelj: Poslovni subjekt / hotelski ulagac
pored ili u neposrednoj blizini Gospinog otoka

Vrsta projekta: Investicijski projekt od (posebnog) znacaja za turisticki razvoj (vrijednost veca od milijun eura), pripremljen u
obliku investicijskog prospekta za zainteresiranog poslovnog subjekta, odnosno hotelskog ulagaca

Predmet projekta: Gradnja novog ili prenamjena postojeceg objekta u atraktivni boutique hotel (ili hotel bastina) s vise ili
visoke 4* prema hrvatskim standardima (za postojece ili za nove objekte), odnosno bilo koje razine 4* (upscale, ali moguce
i upper upscale ili upper midscale) prema standardima medunarodnih hotelskih lanaca, pozeljno u globalno etabliranom
hotelskom marketinskom savezu / konzorciju (npr. Small Luxury Hotels of the World) ili kao dio kolekcije jedne od
renomiranih hotelskin kompanija kao sto su Accor (Handwritten Collection i MGallery Collection), Hilton Worldwide Holdings
(Tapestry Collection by Hilton) i Wyndham Hotels & Resorts (Trademark Collection by Wyndham), za individualne odmorisne
i poslovne goste te manje odmorisne, kongresne i druge grupe, sa sliedecim sadrzajima:

« Od 20 do 30 smjestajninh jedinica s od 40 do 60 stalnih postelja (sobe od 21 m2, 24 m2i 27m?2 te dva ili fri suite-a);

« Visokokvalitetni restoran (pozeljino najbolji u Solinu) s od 60 do 90 sjedista (oko 2/3 u zatvorenom i oko 1/3 na terasi);

« Bar/ kavana (pored restorana) s od 40 do 60 sjedista (oko 1/2 u zatvorenom i oko 1/2 na terasi);

« Manja dvorana / prostorija za sastanke od 50 m2 do 60 m?;

« Parkiraliste i/ili garaza s od 20 do 30 parkiralisnin mjesta za osobna vozila.

Ukupna bruto povrsina svih zatvorenih prostora je procijenjena u rasponu od 1.500 m2 do 2.000 m?2 (od 60 m2 do 75 m2 po
smjestajnoj jedinici, ovisno o izradi detaljnog programa sadrzaja > idejnog riesenja > glavnog arhitektonskog projekta).
Svrha projekta: Svrha projekta je povecanje hotelske ponude Solina kao najprikladnije vrste smjestaja za snazniji razvoj

vecine turistiCkin proizvoda te povecanje prepoznatljivosti Solina (s globalnim savezom / kolekcijom) i unaprjedenje
strukture smjestajne ponude u Solinu (jer hoteli generiraju vecu dodanu vrijednost, zaposlenost i proracunske prinode).
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Gradnja novog ili prenamjena postojeceg objekta u boutique hotel 4*

Doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti: veci ZL-1, 7L-2, SZL-1, ZT-1, TP-1, PGS-1 i PGS-2

Doprinos ostvarenju postavljenih ciljeva: veca prepoznatljivost Solina u Europi i na udaljenim trzistima (s globalnim hotelskim
savezom / kolekcijom), primarno za generacije X i Baby Boomers, veca i kvalitetnija smjestajna ponuda u hotelima i slicnim
objektima, veci volumen turistickog prometa (dolasci i nocenja) te prihod od turizma, s najvecim porastima u predsezoni i
posezoni (ozujak, fravanj i svibanj te listopad i studeni, alii lipanjirujan), bolja vrijednost za novac u odnosu na Split
Doprinos razvoju turistickih proizvoda: primarno individualne ture automobilom i slicno, kratki (vikend) odmori, maniji
skupovi, posebni interesi u kulturi i dogadaiji, alii grupne ture (za manje grupe), glavni ljetni odmor te poslovna putovanja
Ekonomski ucinci: najmanje 20 novozaposlenih djelatnika na bazi sati rada, prihod (u stabiliziranoj godini poslovanja) od

1,00 do 1,50 miljuna eura (bez PDV-a) te dodatna turistiCka potrosnja hotelskin gostiju u destinaciji (obilazak Salone i drugih
atrakcija koje se naplacuju, konzumacije u barovima, kupnja suvenira i drugih proizvoda, itd.)

Procjena vlaganja: od 3,00 do 4,50 milijuna eura (bez PDV-a) za troskove gradnje, opremanja, infrastrukturnin i hortikulturnih
radova te razvojnih aktivnosti (bez troskova stiecanja nekretnine), odnosno najvise oko 150 tisuca eura po smjestajnoj
jedinici, a izmedu 2.000 i 2.500 eura po m2 bruto povrsine zatvorenog prostora

Izvori financiranja: kombinacija viastitin sredstava i kreditnih sredstava sukladno aktualnim mogucnostima financiranja, a
potencijalno i odredena bespovratna sredstva (ovisno o raspolozivim fondovima i pratecim natjecajima)

Status projekta: projekt nema projekinu dokumentaciju jer je predlozen na razini koncepta, a razvoj nakon stjecanja
nekretnine (pred-investicijska studija s programom sadrzaja i pocetak razgovora s hotelskim lancima > idejno rjesenje >
glavni projekt s troskovnicima i poCetak razgovora s bankama > investicijska studija i dozvole > financiranje > gradnja, itd.)

Dinamika razvoja: pocetak razvoja projekta nakon stjecanja nekretnine, najranije tijekom 2026., sto pod pretpostavkom
ucCinkovite provedbe svih razvojnin aktivnosti znaci da bi hotel mogao biti otvoren za goste najranije u prolijece 2029.
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Izvor: TuristiCka zajednica Grada Solina (Amfiteatar, Gospin otok, Episkopalni centar, Tusculum) i MarCon (Jadro, Gaspina mlinical)
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Prilozi (u posebnom dokumentu)

Prilog O1 - Promet putnika u Zracnoj luci Split od 2011. do 2024.

Prilog 02 - Stalne postelje na Splitskoj rivijeri od 2011. do 2024.

Prilog 03 - Prosjecna godisnja zauzetost stalnih postelja (% i dani) na Splitskoj rivijeri od 2011. do 2024.
Prilog 04 - Ukupne postelje na Splitskoj rivijeri od 2011. do 2024.

Prilog 05 - Prosjecna godisnja zauzetost ukupnih postelja (% i dani) na Splitskoj rivijeri od 2011. do 2024.

Prilog 06 - Dolasci turista na Splitskoj rivijeri od 2011. do 2024.

Prilog 07 - Nocenja turista na Splitskoj rivijeri od 2011. do 2024.

Prilog 08 - ProsjeCni boravak turista (nocenja po dolasku) na Splitskoj rivijeri od 2011. do 2024.
Prilog 09 - Dolasci turista na Splitskoj rivijeri po mjesecima 2024.

Prilog 10 - Nocenja turista na Splitskoj rivijeri po mjesecima 2024.

Prilog 11 - ProsjeCni boravak turista (nocenja po dolasku) na Splitskoj rivijeri po mjesecima 2024.
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Turisticka zajednica Grada Solina i druge turisticke zajednice

Turisticka zajednica Grada Solina

« Strategija razvoja turizmma Grada Solina 2018. - 2025. (izradio Institut za turizam Zagreb)

«  Programirada TuristiCke zajednice Grada Solina za 2023., 2024. i 2025. godinu

« lzvjeSca o izvrienju Programa rada TuristiCke zajednice Grada Solina za 2023. i 2024. godinu

« Sastanci 14.01.2025., 28.01.2025., 18.02.2025., 28.03.2025. 1 08.04.2025. - Jelena Stupalo, direktorica

* Radionice s dionicima 16.12.2024. |1 23.04.2025.

«  Anketa turista, provedena tijekom prolijeca 2025.

«  Anketajednodnevnih posjetitelja, provedena tijekom prolieca 2025.

«  Anketa lokalnog stanovnistva, provedena tijekom proljeca 2025.

«  Web stranica: https://www.solin-info.com

«  Medunarodni kongres povijesnih gradova: https://ihc-congress.com

Ostale odabrane turisticke zajednice v Hrvatskoj

« Turisticka zajednica Grada Splita: https://visitsplit.com

« TuristiCka zajednica Grada Kastela: https://www.kastela-info.hr

« Turisticka zajednica Grada Trogira: https://www.visittrogir.hr

«  Turisticka zajednica Opcine Podstrana: https://visitpodstrana.hr

« Turisticka zajednica Splitsko-dalmatinske zupanije: https://www.dalmatia.hr

« Hrvatska turisticka zajednica: https://croatia.hr

Turisticke zajednice (i slicni subjekti) u inozemstvu

« Akvileja, Italija > Fondazione Aquileia: https://www.fondazioneaquileia.it

* Ravennaq, Italija > Ravennatourism - Servizio Turismo del Comune di Ravenna: https://www.turismo.ra.it

« Narbonne / Cote du Midi, Francuska > Office de Tourisme de la Cdte du Midi: https://www.cotedumidi.com
- Tarragona, Spanjolska > El Patronat Municipal de Turisme de Tarragona: https://www.tarragonaturisme.cat
- Cartagena, Spanjolska > Concejalia de Turismo del Ayuntamiento de Cartagena: https://turismo.cartagena.es
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Grad Solin te odabrani gradovi i opc¢ine v okruzeniju

Grad Solin

« Strategija razvoja Grada Solina do 2025. godine (izradio Ekonomski fakultet Sveucilista u Splitu)

*  Provedbeni program Grada Solina za razdoblje 2022. - 2025.

«  Prostorni plan uredenja (PPU) Grada Solina (izraden 2006. te s nekoliko izmjena i dopuna od 2010. do 2022. godine)

«  Generalni urbanisticki plan (GUP) Grada Solina (izraden 2006. te s nekoliko izmjena i dopuna od 2014. do 2022. godine)

« Upravni odjel za komunalne djelatnosti i upravljanje prostorom - Odjel za prostorno-plansku dokumentaciju: Ukupne povrsine |
povrsine izgradenog gradevinskog zemljista u Gradu Solinu u zonama stanovanja, zonama mjesovite namjene i zonama
predvidenima za odvijanje ugostiteljsko-turistiCke aktivnosti

«  Sastanak 28.03.2025. - Dalibor Nin&evic¢, gradonacelnik i Marijana Zizi¢, procelnica Upravnog odjela za gospodarstvo, zastitu
okolisa i europske fondove

«  Web stranica: https://www.solin.hr

«  Komunalno drustvo Grada Solina: https://www.kdgs.hr

« Kreativno razvojni ured Grada Solina (KRUG Solin): https://krug.solin.hr

Odabrani gradovi i opéine u okruzenju

«  Grad Split: https://split.hr

«  Grad Split: Studija ispitivanja trzista za izgradnju kongresnog centra u Splitu (izradio MarCon u suradniji s drugim tvrtkama)

« Grad Kastela: https://kastela.hr

«  Grad Trogir: https://trogir.hr

«  Opcina Klis: https://www klis.hr

«  Opcina Podstrana: https://www.podstrana.hr
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Splitsko-dalmatinska zupanija te Ministarstvo turizma i sporta

Splitsko-dalmatinska zupanija

« Studija razvoja modela destinacijskog menadzmenta za Arheoloski park Salona (izradili BBDO i prolDEA)

«  Web stranica: https://www.dalmacija.hr

« Javna ustanova za koordinaciju i razvoj Splitsko-dalmatinske zupanije RERA S.D.: https://www.rera.hr

Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske

« Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine (izradili BlueRock Consulting i Fakultet za menadzment u turizmu i
ugostiteljstvu Opatija - Sveucilista u Rijeci)

« Zakon o turizmu (NN 156/23)

*  Pravilnik o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (NN 112/24)

«  Pravinik o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma (NN 112/24)

«  Pravilnik o metodologiji izraCuna prihvatnog kapaciteta (NN 112/24)

« Smjernice i upute za izradu plana upravljanja destinacijom, rujan 2024.

« Tablice s formulama za izraCune obveznih pokazatelja odrzivosti

* Smjernice za provodenje istrazivanja zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji - Ankete turista i jednodnevnih
posjetitelja, rujan 2024. i sjeCanj 2025.

« Smjernice za provodenje istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizmna na kvalitetu zivota - Anketa
lokalnog stanovnistva, rujan 2024. i sijiecanj 2025.

« Kategorizirani hoteli i slicni objekti 11.02.2025.

«  Web stranica: https://mint.gov.hr



(..C?\'G?

TURISTICKA
ZAJEDNICA

Dionici u podrucju kulture

Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske

«  Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske

« Geoportal kulturnin dobara Republike Hrvatske

«  Web stranica: https://min-kulture.gov.hr

Arheoloski muzej u Splitu

«  Brosura Salona - Colonia Martia Ivlia Valeria

«  Obilazak Salone 11.02.2025.

« Sastanak 12.03.2025. - Marina Tudor, voditeljica odjela za marketing, promidzbu i odnos s javnoscu

« Sastanak 17.04.2025. - Ante JurCevic, ravnatel|

«  Web stranica: https://www.armus.hr

Muzej hrvatskih arheoloskih spomenika

« Ildejno rjesenje Buducénost starohrvatskih lokaliteta Rizinice i Suplja Crkva (izradili Muzej hrvatskih arheoloskih spomenika i
Arhitektonski kolektiv)

« Sastanak 04.03.2025. - Miroslav Kati¢, ravnatel]

«  Web stranica: https://www.mhas-split.hr

Javna ustanova v kulturi Zvonimir

«  BroSura Solinsko kulturno ljeto 2024

«  Sastanci 05.03.2025. i 28.03.2025. - Tonéi Ci¢eri¢, ravnatelj

«  Web stranica: https://zvonimirsolin.hr

Ostalo

« Hrvatsko arheolosko drustvo: http://www.hrvatskoarheoloskodrustvo.hr

«  Gradska knjiznica Solin: https://www.knjiznicasolin.hr

« Zupa Gospe od Otoka: Sastanak 08.04.2025. - don Stipan Surlin, Zupnik

«  Virtualni muzej Grada Solina: https://vmgs.hr
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Dionici v podrucjima prirode te sporta i rekreacije

Izletiste Jadro

«  Brosura Vidimo se na izvoru

« Obilasci 11.02.2025.120.03.2025.

« Sastanak 20.03.2025. - Maja Gali¢, voditeljica izletista i Antonija Mihovilovic¢, djelatnica izletista

«  Web stranica: https://jadro-izletiste.hr

Planinarsko drustvo Sveti Jure

« Sastanak 08.04.2025. - Drazen Pavic, predsjednik

«  Web stranica: http://www.pd-svjure.hr

Ostalo

«  Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske: https://mint.gov.hr

*  Ministarstvo zastite okolisa i zelene tranzicije Republike Hrvatske: https://mzozt.gov.hr

« Bioportal - Informacijski sustav zastite prirode: https://bioportal.hr

« Hrvatske vode: https://voda.hr

« Hrvatske Sume: https://www.hrsume.hr

« Hrvatski planinarski savez: https://www.hps.hr

« Javna ustanova za upravljanje zasti¢enim dijelovima prirode na podrucju Splitsko-dalmatinske Zupanije MORE | KRS:
https://moreikrs.hr

« Solinska zajednica Sportova: https://szs.hr

« Zip Line Split: https://www.zip-split.com

« Paintball Salona: http://paintballsalona.com
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Hoteli, restorani, agencije, itd.

Hotel President Solin 5*

«  Brosura

« Obilazak hotela 25.03.2025.

«  Sastanak 26.03.2025. - Matea Jeri¢ Curkovié, direktorica hotela
«  Web stranica: https://hotelpresident.hr

Hotel Salona Palace 4*

«  Brosura

Obilazak hotela 11.02.2025.

Sastanak 11.02.2025. - Ana Smodlaka, voditeljica prodaje
Sastanak 12.05.2025. - Ante Doli¢, viasnik hotela i Stipe Doli¢, direktor hotela
Web stranica: https://www.salonapalace.com

Restorani

« Biberon Salona Mall: https://biberon.hr

«  Gadpic¢: http://www.restoran-gaspic.com

« Jadro: https://www.gastrokutakjadro.com.hr

« River: https://konoba-pizzeria-river.com

Agencije

 Lavanda Turist Grupa (Lavanda Tours): https://lavandatours.hr
« Perfecta Travel: https://perfecta-travel.com

« Plautilla: https://plautilla.hr

« Ventula Travel: https://ventula-travel.com

Ostalo

«  Fiscalis: https://www fiscalis.hr

« Sveudiliste u Splitu: https://www.unist.hr



Cestovni promet

«  Promet Split: https://www.promet-split.hr
Leljezni¢ki promet

«  HZ-Putniki prijevoz: https://www.hzpp.hr
Pomorski promet

« Bura Line: https://www.buraline.com

« Jadrolinija: https://www.jadrolinija.hr

« Krilo Kapetan Luka: https://www krilo.hr

«  Krilo Shipping Company (KSC): https://www ksc.hr
«  SNAV: https://www.snav.it

« TP Line: https://www.tp-line.hr

Zracni promet

« Aegean Alrlines: https://en.aegeanair.com

« Aer Lingus: https://www.aerlingus.com

«  Air Balfic: https://www.airbaltic.com

« Air France: https://wwws.airfrance.fr

« Air Serbia: https://www.airserbia.com

« Austrian Airlines: https://www.austrian.com

«  British Airways: https://www .britishairways.com

«  Brussels Airlines: https://www.brusselsairlines.com
« Condor: https://www.condor.com

« Croatia Airlines: https://www.croatiaairlines.com

Prijevoznici W
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Discover Airlines: https://www.discover-airlines.com
EasyJet: https://www.easyjet.com

Edelweiss Air: https://www.flyedelweiss.com
Eurowings: https://www.eurowings.com

Finnair: https://www.finnair.com

lberia: https://www.iberia.com

Jet2.com: https://www.jet2.com

KLM Royal Dutch Airlines: https://www .klm.com
LOT Polish Airlines: https://www.lot.com
Lufthansa: https://www.lufthansa.com
Norwegian Air Shuttle: https://www.norwegian.com
Play: https://www.flyplay.com

Ryanair: https://www.ryanair.com
Scandinavian Airlines: https://www.flysas.com
Smartwings: https://www.smartwings.com
Trade Air: https://www.trade-air.com
Transavia: https://www.itransavia.com

TUI Airways: https://www.tui.co.uk

TUI fly Belgium: https://www.tuifly.be

Volotea: https://www.volotea.com

Vueling: https://www.vueling.com

Wizz Air: https://wizzair.com
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Statistika za Hrvatsku crana

Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske

« Popis stanovnistva 31.08.2021.

« Stalne i ukupne postelje u komercijalnim smjestajnim objektima u Solinu te drugim gradovima i opc¢inama Splitske rivijere
(Dugi Rat, Dugopolje, Kastela, Klis, Marina, Okrug, Omis, Podstrana, Seget, Split, Trogir i Zadvarje) od 2011. do 2024.

« Dolasciinocenja turista u komercijalnim smjestajnim objektima u Solinu te drugim gradovima i op¢inama Splitske rivijere
(Dugi Rat, Dugopolje, Kastela, Klis, Marina, Okrug, Omis, Podstrana, Seget, Split, Trogir i Zadvarje) od 2011. do 2024. te po
mjesecima 2024.

Web stranica: https://dzs.gov.hr

Ostalo

«  Drzavni hidrometeoroloski zavod Republike Hrvatske: Srednje mjesecne vrijednosti klimatoloskin podataka za mjernu postaju
Split Marjan za razdoblie od 1948. do 2023.

« Drzavna geodetska uprava Republike Hrvatske: Povrsine gradova i opcina Splitsko-dalmatinske zupanije

« Fina: Zaposlenost i ukupni prihodi poduzetnika u Hrvatskoj, Splitsko-dalmatinskoj zupaniji i Gradu Solinu 2023. te poslovni prihod
poduzetnika u Gradu Solinu u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (i/ili pica) 2023.

« Zracna luka Split: Promet putnika u Zracnoj luci Split po mjesecima od 2011. do 2024.

« Turisticka zajednica Grada Solina: Dolasci i no¢enja turista u smjestajnim objektima u Solinu po mjesecima, vrstama i
kategorijama smjestajnin objekata, nacinu dolaska i zemljama prebivalista 2024. (komercijalni i ukupni turistiCki promet)

« Vodovod i kanalizacija, Split: Potrosnja vode u kucanstvima i smjestajnim objektima u Gradu Solinu po mjesecima 2024. (u m3)

- Cisto¢a, Split: Kolicine komunalnog otpada u Gradu Solinu po mjesecima 2024. (u kg)

« Hrvatska elektroprivreda: Potrodnja elektricne energije u kucanstvima i smjestajnim objektima u Gradu Solinu po naseljimaii
mjesecima 2024. (u kWh)

«  Ministarstvo rada, mirovinskog sustava, obitelji i socijalne politike Republike Hrvatske: Ukupna zaposlenost u Gradu Solinu po
mjesecima 2024.

« Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje: Zaposlenost u Gradu Solinu u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane (i/ili pica) po mjesecima 2024. 196
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Zaposlenost i prihodi subjekata sa sjedistem v Gradu Solinu 2024.

Podaci Financijske agencije (FINA) za 2024. su do 07.07.2025. raspolozivi za 80 gospodarskih subjekta (obveznika poreza na dobit)

sa sjedistem u Gradu Solinu, a koji su kao pretezitu (glavnu) djelatnost imali registriranu jednu od djelatnosti pruzanja smjestaja te

pripreme i usluzivanja hrane (i/ili pica), odnosno djelatnost iz skupine | prema Nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (NKD 55 56).

Skupina | > 5510 - Hoteli i slican smjestaqj

«  Chilltime, Dolis, Mala luna, Tu doma, Tu doma trgovina i Tu doma turizam

Skupina | > 5520 - Odmaralista i slicni objekti za kraéi odmor

« Hopper, Hrbat, Miletich abadie i Peruca lake

Skupina | > 5590 - Ostali smjestaj

«  Duje junior i Sipos charter

Skupina | > 5610 - Djelatnosti restorana i ostalih objekata za pripremu i usluzivanje hrane

« Bakanalije, Bartulovi¢ 1932 burger, Ciprianis food, Dezinfikator, Dioklecijanovi bunari, Dobar zalogaj, Family food Konjsko,
Fast food Superpajo, Food factory, Ghetto, Ivankovici, Kacijola, Kebalb Split, Lovric, MAMS commerce, Mario decoration
catering, Markisa hrana, Mystery way, Nas pape, Pasta shop, Peros, Regis novus, Roso solutions, Stops & pops, Street 2020,
Tina co Solin, Tradicija Gaspic, Turic & Bucan i Vita Dalmata

Skupina | > 5621 - Djelatnosti keteringa

* I Dominium i Tri gospodina

Skupina | > 5630 - Djelatnosti pripreme i usluZivanja pic¢a

«  Academic bar, AP dvije palme, Bili Poljud, Bismark, Buldog, Catering Dalmatino, Crveni brig, Curak, Dva de&ka, Firhand,
Gargamel, Good point, Guja, Imenjak, J.C. commerce, Kako dalje, Last king, Leben, Lovre, Ljetni san, Mug life, Neptun
gradnja, Onesta 2022, Palma d’oro, Perisi¢, Pink panther, Rulet, Sandrica ugostiteljstvo, Secolo, Silver plate, Slatka kutija,
Tavajol, Tazza, The box digital, Tovar, Ugostiteljstvo Vrdoljak te Zeljko i Martina



Statistika za ostale zemlje

Albanija

« Institut za statistiku Albanije: https://www.instat.gov.al

« Institut za statistiku Albanije: Popis stanovnistva 18.09.2023.

Austrija

« Federalni statistiCki ured Austrije: https://www .statistik.at

« Federalni statistiCki ured Austrije: Procjena stanovnistva 01.01.2024.

Bosna i Hercegovina

« Federalni zavod za statistiku Federacije Bosne i Hercegovine: http://fzs.ba

« Federalni zavod za statistiku Federacije Bosne i Hercegovine: Procjena stanovnistva 30.06.2024.
« Republicki zavod za statistiku Republike Srpske: https://www.rzs.rs.ba

« Republicki zavod za statistiku Republike Srpske: Procjena stanovnistva 30.06.2023.

Crna Gora

« Uprava za statistiku Crne Gore: https://www.monstat.org

« Uprava za statistiku Crne Gore: Popis stanovnistva 31.10.2023.

Francuska

«  Nacionalni institut za statistiku i ekonomske studije Francuske: https://www.insee.fr

« Nacionalni institut za statistiku i ekonomske studije Francuske: Procjena stanovnistva 01.01.2022.

« Nacionalni institut za statistiku i ekonomske studije Francuske: Smjestajna ponuda Narbonne 2024.

« TuristiCka razvojna agencija departmana Aude: https://www.audetourisme.com
« TuristiCka razvojna agencija departmana Aude: Promet posjetitelja Narbonne u 2023.
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Statistika za ostale zemlje

Italija

« Nacionalni institut za statistiku Italije: https://www.istat.it

« Nacionalni institut za statistiku Italije: Procjena stanovnistva 01.01.2024.

« Nacionaini institut za statistiku Italije: Smjestajna ponuda Akvileje 2023. te smjestajna ponuda i turistiCki promet Ravenne 2023.
« Fondazione Aquileia: Promet turista i posjetitelja u Akvileji 2024.

Kosovo

« Agencija za statistiku Kosova: https://ask.rks-gov.net

« Agencija za statistiku Kosova: Procjena stanovnistva 31.12.2021.

Madarska

«  Sredisnji statisticki ured Madarske: https://www.ksh.hu

«  Sredisnji statisticki ured Madarske: Popis stanovnistva 01.10.2022.

Slovenija

«  StatistiCki ured Slovenije: https://www.stat.si

«  StatistiCki ured Slovenije: Procjena stanovnistva 01.07.2024.

Srbija

« Republicki zavod za statistiku Srbije: http://www.stat.gov.rs

« Republicki zavod za statistiku Srbije: Popis stanovnistva 30.09.2022.
Spanjolska

«  Nacionalni institut za statistiku Spanjolske: https://www.ine.es

«  Nacionalni institut za statistiku Spanjolske: Procjena stanovnistva 01.01.2024.
«  Nacionalni institut za statistiku Spanjolske: Smjestajna ponuda i turisticki promet Tarragone i Cartagene 2023.



